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Giris

1971 yilinda Bretton Woods sisteminin sona ermesiyle birlikte altin piyasasi yalnizca yeni bir
fiyatlama donemine girmemis, ayni zamanda uluslararasi parasal sisteme duyulan giivenin
yeniden sorgulandig bir siirecin merkezinde yer almistir. Takip eden yillarda yiiksek enflasyon,
enerji arz soklari, jeopolitik gerilimler ve para politikalarindaki doniistimler altin fiyatlarinda
tarihsel dlgekte dalgalanmalara neden olmustur. Ozellikle 1971-1980 dénemi altinin kiiresel
finansal sistem igerisindeki roliiniin yeniden tanimlandig1 bir donem olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Aradan gegen yaklasik yarim yiizyila ragmen, 2019-2026 doneminde gozlenen altin fiyat seyri
benzer tartigsmalar1 yeniden giindeme tagimis ve gilincel altin piyasasinin tarihsel deneyimlerle

hangi 6l¢iide benzerlik ve farklilik tagidigi sorusunu yeniden 6nemli hale getirmistir.

Son donemde altin fiyatlarinda gézlenen giiclii ylikselis egilimi, uluslararasi literatiirde 1970’li
yillarin altin boga piyasasiyla yeniden Kkarsilastirilmaya baslanmistir. Ozellikle yiiksek
enflasyon ortami, enerji fiyatlarindaki oynaklik, artan jeopolitik gerilimler ve uluslararasi para
sistemine iligkin tartismalar, 1971-1980 doneminde gozlenen makro-finansal kosullarla belirli
benzerlikler tasimaktadir. Bununla birlikte gilinlimiizde altin piyasasi; merkez bankalarinin
rezerv politikalari, kiiresel sermaye hareketlerinin derinligi, finansal piyasalarin kurumsal
yapist ve kamu borg¢larinin ulastigir boyut bakimindan ge¢mis donemlerden 6nemli 6lgiide
farklilasmaktadir. Bu durum, giincel altin fiyat hareketlerinin tarihsel benzerlik c¢ergevesinde
mi degerlendirilmesi gerektigi, yoksa yeni ve 6zgiin bir fiyatlama rejiminin mi ortaya ¢iktig1

sorusunu giindeme getirmektedir.

Nitekim literatiirde 1970°li yillardaki altin yikselisinin belirleyicileri iizerine kapsamli
caligmalar bulunmakla birlikte, 2019-2026 déneminin ayni tarihsel perspektif icerisinde
degerlendirilmesine yonelik calismalarin smirl oldugu gériilmektedir. Ozellikle iki dénemin
ortak dinamikleri ile ayrisan yonlerinin birlikte ele alindig1 karsilagtirmali analizlerin yaygin

olmadig1 goriilmektedir.

Bu c¢aligmanin amaci, Bretton Woods sisteminin sona ermesinden sonra sekillenen 1971-1980
donemi ile 2019-2026 donemindeki altin piyasasi tarihsel siireklilik ve yapisal ayrisma
perspektifinden incelemektir. Bu kapsamda, altin fiyatlarini etkileyen temel dinamiklerin hangi
olgiide benzerlik gosterdigi ve hangi yonleriyle farklilagtigi sorusuna cevap aranmistir.Bu
calisma, s6z konusu boslugu doldurmay1 amaglamakta ve iki donemi ayni analitik ¢erceve

icerisinde degerlendirerek altin fiyatlarii etkileyen unsurlarin hangi yonlerden tarihsel



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

stireklilik gdsterdigi, hangi yonlerden yapisal olarak ayrigtigini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle
calisma, giincel altin piyasasinin tarihsel baglam igerisinde konumuna iligkin biitlinciil bir

degerlendirme sunmay1 hedeflemektedir.

Calisma dért boliimden olusmaktadir. i1k béliimde 1973 Petrol Krizi sonrasinda ortaya ¢ikan
kiiresel parasal doniisiim ile 1978-1980 altin fiyat sokunun temel belirleyicilerini incelemektir.
Ikinci boliimde 2019-2026 déneminde altin piyasasi sekillendiren makro-finansal dinamikler
ele alinmaktadir. Ugiincii boliimde iki dénem tarihsel siireklilik ve yapisal ayrisma ekseninde
karsilagtirmali  olarak degerlendirilmektedir. Son boliimde ise elde edilen bulgular

dogrultusunda sonug ve degerlendirmelere yer verilmektedir.

1.1973 Petrol Krizi Sonrasi Kiiresel Parasal Doniisiim ve 1978-1980 Altin Fiyat Sokunun

Makro- Finansal Belirleyicileri

1970’11 yillar, kiiresel ekonomik sistem agisindan yalnizca konjonktiirel dalgalanmalarin degil,
ayni zamanda uluslararasi ekonomik diizenin kurumsal yapisinda onemli degisimlerin
yasandigi bir donem olarak degerlendirilmektedir. Bu donem, enerji arz soklari, hizlanan
enflasyonist baskilar, para politikasi rejim degisimleri ve jeopolitik risklerdeki belirgin artisin
es zamanl bigimde etkili oldugu bir doniisiim siireci olarak degerlendirilmektedir. (Parasiz,

2010; Paya, 2013)

Sekil 1: 1971-1980 Doneminde Ons Altin Fiyatinin Tarihsel Seyri (USD/ons)

USD/ons 21 Ocak 1980
1.000 - Zirve:
~850 USD/ons
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800 - 1979
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300 4+ sonaermesi MOI Ko
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1971'de Bretton Woods sisteminin sona ermesiyle birlikte altin fiyatlan yukselis trendine girmistir.
Petrol krizleri, yiiksek enflasyon ve jeopolitik belirsizlikler 1970’lerin ikinci yarisinda
fiyatlan hizla artirmis, 1980 yili basinda yaklagik 850 USD/ons ile tarihi zirveye ulasmstir.

Not 1: World Gold Council (2025) verileri esas alinarak yazar tarafindan hazirlanmstir.
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1960’11 yillarin sonlarina gelindiginde ABD’nin artan biit¢e agiklari, Vietnam Savagi kaynakli
kamu harcamalar1 ve genislemeci para politikalari, dolarin altin karsiligini siirdiirme
kapasitesine iligkin ciddi soru isaretleri dogurmustur. 1971 yilinda ise Nixon yOnetiminin
dolarin altina dontstiiriilebilirligini askiya almastyla birlikte sistem fiilen sona ermis, sabit kur

rejiminden dalgali kur sistemine gecis hiz kazanmistir. (Paya, 2013; Parasiz, 2010)

Bu gelisme, yalnizca doviz piyasalarinda teknik bir yeniden yapilanma yaratmamis; ayni
zamanda yatirimcilarin para otoritelerine duydugu giiveni etkileyen unsurlardan biri olmustur.
Bretton Woods sonrast donemde parasal ¢ipanin ortadan kalkmasi, dolar merkezli kiiresel
sistemin gilivenilirligine iliskin algiy1 zayiflatmis olabilecegi ve yatirimcilarin alternatif deger
saklama araglarina yonelimini destekledigi degerlendirilmektedir. 1971 yilinda dolarin altina
dontstiiriilebilirliginin kaldirilmasi sonrasinda dolarin uluslararasi parasal sistem igerisindeki
rolii devam etmekle birlikte, altin ile arasindaki dogrudan bag sona ermistir. Bu siiregte
ABD’nin resmi altin rezervleri 1958 yilinda yaklasik 20 bin ton seviyesindeyken 1971 yilina
gelindiginde 8.100 ton seviyelerine kadar gerilemistir. Bu gelisme, yatirimcilarin dolarin uzun

vadeli satin alma giiciine iliskin endiselerini artirmistir. (Vural, 2003)

Bu yapisal doniisiimii derinlestiren ikinci 6nemli kirilma ise 1973 Petrol Krizi olmustur. Arap-
Israil Savas sonrasinda OPEC iilkelerinin petrol arzini jeopolitik baski araci olarak kullanmast,
kiiresel enerji piyasalarinda ciddi bir arz daralmasina neden olmustur. Sonug olarak petrol
fiyatlar kisa siire icerisinde dramatik bigimde yiikselmis, enerji maliyetlerindeki bu sigrama
ozellikle petrol ithalatina bagimli gelismis ekonomiler tizerinde gii¢lii makroekonomik baskilar
yaratmistir. Bernanke (2004), petrol soklarinin ekonomik etkisinin yalnizca dogrudan maliyet
artistyla sinirli kalmadigini; para politikast tepkileri, beklenti kanallar1 ve yatirim kararlari
iizerinden ¢ok daha genis bir ekonomik daralma mekanizmasi yarattigini vurgulamaktadir. Bu
cercevede 1973 Petrol Krizi, yalnizca enerji piyasast kaynakli bir arz soku degil; kiiresel
makroekonomik istikrar1 sarsan sistemik bir kriz olarak degerlendirilmelidir. Ham petrol fiyati
1973 yili 6ncesinde varil bagina yaklasik 3 dolar seviyesinde bulunurken, 1974 yili igerisinde
12 dolar seviyesine yiikselmistir. Yaklasik dort katlik bu artis, en giiclii enerji soklarindan biri
olarak kabul edilmektedir.

Enerji maliyetlerindeki artis, maliyet enflasyonunu hizlandirirken ekonomik biiylimeyi
baskilamis ve gelismis ekonomilerde stagflasyonist dinamikleri belirgin hale getirmistir.
Geleneksel Keynesyen politika araglarinin yiiksek enflasyon ile diisiik biiytimenin es zamanli
yasandigi bu yeni ekonomik rejime uyum saglamakta zorlanmasi, yatirimcilarin risk algisini

daha da bozmustur. Friedman’in (1968) enflasyona iliskin yaklasimi dikkate alindiginda, bu
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donemdeki fiyat baskilarmin yalnizca enerji arz soklart ile degil, ayn1 zamanda Onceki
yillardaki genigletici parasal kosullarin gecikmeli etkileriyle de baglantili oldugu
goriilmektedir. ABD tiiketici enflasyon 1972 yilinda %3,4 seviyesinde iken 1974 yilinda
%11 1in iizerine ¢ikmistir. Ayn1 donemde ekonomik biiylime yavaslamis ve issizlik oranlarinda
artis gorilmiistiir. Bu gelismeler, yiiksek enflasyon ve diisiik biiyiimenin birlikte gézlendigi

stagflasyonist bir goriiniimiin olusmasina zemin hazirlamistir.

Nitekim 1973 sonrasi donemde s6z konusu gelismeler sonucunda yatirimcilarin portfoy
tercihleri yeniden sekillenmis ve altinin enflasyona karsi korunma araci ile deger saklama
fonksiyonlart daha belirgin hale gelmistir. Ekonomik belirsizliklerin artmasi, reel getirilerin
zayiflamas1 ve dolarin satin alma giiciindeki asinma, yatirimcilarin portfoy tercihlerinde
yeniden dengeleme davranisina yol acmistir. 1973 basinda yaklasik 97 USD seviyesinde
bulunan ons altin fiyati, mart 1974 itibariyle 170 USD seviyesinin iizerine ¢ikarak yaklasik %75

oraninda yiikselmistir.

Ancak altin fiyatlarindaki asil dramatik hareket 1978—1980 doneminde gergeklesmistir. Bu
siirecte makroekonomik ve jeopolitik riskler birbirini gii¢clendiren bir yapiya déniismiistiir. iran
Devrimi, kiiresel enerji arzina iligskin endiseleri yeniden giindeme tasirken; Sovyetler Birligi’nin
Afganistan’1 isgali ve ABD-Iran diplomatik krizi uluslararasi risk algisini belirgin bigimde
arttirmigtir. Ayn1 donemde ABD’de enflasyon ¢ift haneli seviyelere ulagmis; dolarin reel satin
alma giicii ciddi bi¢imde zayiflamistir. ABD TUFE enflasyonu 1978 yilinda yaklasik %7,6
seviyesine yiikselmistir. Ayn1 donemde petrol fiyatlar ikinci petrol sokunun etkisiyle yeniden

iki katina yaklasan artis gostermistir.

Bu ortamda altin fiyatlarinin olusumunda makroekonomik degiskenlerin yani sira beklenti
kanallar1 ve davranigsal finans unsurlarinin etkili oldugu gézlemlenmektedir. Kindleberger’in
(1978) finansal panik ve spekiilatif davranig yaklasimi cercevesinde degerlendirildiginde,
altindaki sert yiikseligin yalnizca rasyonel portfoy tercihlerinin degil, ayn1 zamanda kolektif
risk algis1 ve momentum temelli yatirim davraniglarinin da sonucu oldugu sdylenebilir. Eyliil
1978’de yaklasik 217 dolar seviyesinde bulunan ons altin fiyatinin Ocak 1980’de 850 dolara
ulasarak donem zirvesini gérmiistiir. Bu yiikselis yaklasik 16 aylik donemde %290’ 1n iizerinde
nominal getiriye karsilik gelmektedir. 850 dolar seviyesi giiniimiiz satin alma giicliyle yaklasik

3.300-3.600 dolar/ons bandina denk gelmektedir.

Makro-finansal agidan degerlendirildiginde bu dénemde altin fiyatlarin1 destekleyen temel
unsur negatif reel faiz ortamidir. Yiiksek enflasyon karsisinda nominal faizlerin yetersiz

kalmasi, faiz getirili finansal araglarin reel anlamda cazibesini azaltmig; bu durum yatirimcilarin
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getirisiz ancak deger koruyucu nitelige sahip varliklara yonelmesini tesvik etmistir. Altinin bu
stiregte yalnizca giivenli liman degil, negatif reel faiz ortaminda rasyonel portfoy tercihi olarak

one ¢iktig1 gorilmektedir.

Bununla birlikte bu yiikselis kalict olmamistir. 1979 sonrasinda Paul Volcker liderligindeki
ABD Merkez Bankasi’nin para politikasinda radikal yon degisikligine gitmesi, altin fiyatlama
rejiminde temel bir kirilma yaratmistir. Volcker yaklasimi, kisa vadeli bityiime kayiplarini goze
alarak fiyat istikrarinin yeniden tesis edilmesini onceleyen sert bir giivenilirlik restorasyonu
temsil etmektedir. Politika faizlerindeki agresif artis, reel faiz oranlarin yiikseltmis ve finansal
varliklarin cazibesini yeniden artirmistir. Fed fonlama faizi 1980 yilinda %20 seviyelerine
kadar yiikseltilmis, ABD 10 yillik tahvil faizleri ise ¢ift haneli seviyelerde seyretmistir. Boylece
negatif reel faiz donemi sona ermis ve altin iizerindeki yukar1 yonlii baski 6nemli 6l¢iide

azalmustir. (Paya, 2013)

1980 yilinda ulasilan 850 dolar/ons seviyesinin yeniden goriilmesi yaklagik 27-28 yil slirmiis;
altin ancak 2007 y1l1 i¢erisinde tekrar bu seviyelere yaklasabilmis ve 2008 yilinda kalic1 olarak
bu seviyeyi asabilmistir. 1980 sonrasinda uygulanan siki para politikalar1 ve giiclii dolar rejimi

altin fiyatlarimi yaklasik 30 yil sinirli seyretmesinde etkili olmustur.

Sonug olarak 1978-1980 altin fiyat soku, enerji arz soklari ile baslayan; parasal sistemdeki
giiven erozyonu, yiiksek enflasyon, jeopolitik risk artisi ve yatirimci davraniglarindaki
dontistimle derinlesen ¢ok boyutlu bir makro-finansal siire¢ olarak degerlendirilmelidir. Ayni
sekilde bu yiikselisin sona erisi de yalnizca piyasa diizeltmesi degil; para politikasinin fiyatlama
davraniglar1 tizerindeki belirleyici giiciiniin tarihsel bir gostergesidir. Bu donem, altinin
jeopolitik gelismelerin yani sira para politikasi rejimlerinden de 6nemli dlgiide etkilendigine

isaret etmektedir.

12
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2. 2019-2026 Doneminde Altin Piyasasinin Makro- Finansal Dinamikleri ve Fiyatlama

Davranisi

Sekil 2: 2019-2026 Doneminde Ons Altin Fiyatinin Tarihsel Seyri (USD/ons)

USD/ons Ocak 2026

) 2022-2025 Zirve:
6.000 Merkez Bankalan ~5.600 USD/ons
5.500 - Rekor Altin Alimlari

5.000 - A
4.500 -

4.000 - Subat 2022
3.500 - 2020 Rusya-Ukrayna
COVID-19 Savasi
Pandemisi '

3.000 -
2.500 -
2.000 -
1.500 -
1.000

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Ocak 2026

2019'da baslayan yiikselis trendi, COVID-19 pandemisi, jeopolitik riskler, kiiresel enflasyon ve
merkez bankalarinin rekor altin ahmlanyla giiclenmistir. 2026 yih Ocak ayinda yaklagik 5.600 USD/ons
ile tarihi zirve goriilmii, sonrasinda kar realizasyonlan yasanmgtir.

Not 2. World Gold Council (2025) verileri esas alinarak yazar tarafindan hazirlanmigtir.

2019-2026 donemi, altin piyasasinin yalnizca fiyat hareketleri agisindan degil, kiiresel finansal
sistem igerisindeki islevi bakimindan da yeniden tanimlandigi bir siirectir. Bu donemde altin
fiyatlarinda gozlenen yiikselis, klasik anlamda enflasyon, jeopolitik risk ve gilivenli liman
talebiyle agiklanabilecek olagan bir emtia dongiislinlin Otesine ge¢mistir. Altin, bu siiregte
yalnizca yatirimcilarin belirsizlik donemlerinde yoneldigi bir koruma araci olarak degil; merkez
bankalarinin rezerv yonetim stratejilerinde, yatirim fonlarinin portfoy tercihlerinde ve kiiresel
para sistemine iligkin tartismalarda daha goriiniir bir konuma gelmistir. Bu nedenle 2019-2026
doneminde altin boga piyasasinin yalnizca ekonomik dongiilerle degil, ayn1 zamanda kiiresel

para sisteminde meydana gelen yapisal doniisiimlerle de iliskili oldugu degerlendirilebilir.

S6z konusu doniisiimiin baslangi¢c noktast COVID-19 pandemisi sonras1 uygulanan genisletici
para ve maliye politikalari olmustur. Pandeminin kiiresel ekonomi {izerindeki etkilerini
sinirlandirmak amaciyla basta ABD olmak {izere bircok {lilkede tarihsel olgekte likidite
enjeksiyonlar1 gergeklestirilmis, mali tesvik paketleri devreye alinmis ve merkez bankalarinin
bilangolar1 hizla biiyiimiistiir. ABD Merkez Bankasi’nin bilangosu Subat 2020°de yaklasik 4,16
trilyon dolar seviyesindeyken Nisan 2022°de 8,97 trilyon dolar ile tarihi zirvesine ulagmistir.

(Federal Reserve, 2025). Para arzindaki bu gelisme, pandemi sonrasinda ortaya ¢ikan tedarik

13
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zinciri sorunlari, enerji fiyatlarindaki yiikselis ve giiclii talep kosullartyla birleserek kiiresel
olgekte enflasyonist baskilart artirmistir. Nitekim ABD tiiketici enflasyonu Haziran 2022°de
%09,1 seviyesine yiikselerek son 40 yilin en yiiksek diizeyine ulagsmistir. (U.S. Bureau of Labor
Statistics, 2025).

Tarihsel olarak para arzindaki hizli genisleme ve yiiksek enflasyon donemleri altin talebini
destekleyen temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu nedenle pandemi sonrasinda
yatirimlarin satin alma giiciinii koruma arayisi altina yonelimi artirmistir. Ancak mevcut
donemi onceki altin yiikselislerinden farklilagtiran 6nemli unsurlardan biri, altin fiyatlarinin

yiiksek faiz ve giiclii dolar ortaminda da yiikselis egilimi gosterebilmis olmasidir.

Enflasyonla miicadele amaciyla FED, Mart 2022°den itibaren politika faizini sifira yakin
seviyelerden %35,25-5,50 bandina kadar yiikseltmistir. Ayni1 donemde ABD reel faizleri donem
donem pozitif bolgede kalmis ve dolar endeksi gii¢lii goriiniimiinii korumustur. Klasik goriiste
bu kosullarin altin lizerinde asag1 yonlii baski olusturmasi beklenmektedir. Buna ragmen altinin
tarihi zirvelere ulagmasi, fiyatlama davranislarinin yalmzca faiz ve doéviz dinamikleriyle
aciklanmasinin yeterli olmayabilecegine isaret etmektedir. Bu noktada reel faizler ve beklenti
kanali 6nem kazanmaktadir. Finans literatiiriinde altin ile reel faiz oranlar1 arasinda ¢ogunlukla
ters yonlii bir iligski bulundugu kabul edilmektedir. Reel getirilerin yiikselmesi altinin alternatif
maliyetini artirirken, reel getirilerin dlisecegine yonelik beklentiler altin talebini
desteklemektedir. Bu c¢ercevede yatirimcilar yalnizca mevcut faiz seviyelerini degil,
gelecekteki para politikasi yonelimlerine, enflasyon beklentilerine ve reel getiri goriiniimiine
de odaklanmaktadir. Altin fiyatlart mevcut faiz seviyesinden ¢ok, gelecekteki reel faiz
goriiniimiine  iliskin  beklentilerden fiyatlanabilmektedir. Altin fiyatlarinda go6zlenen
yiikselislerin 6nemli bir bolimii, FED ’in gelecekte gevseme siirecine girecegi veya yiiksek
bor¢luluk nedeniyle reel faizleri uzun siire yiiksek seviyelerde tutmakta zorlandig1 yoniindeki

beklentilerle iliskilendirilmektedir.

Bu gelismeler yalnizca rezerv ¢esitlendirme egilimleriyle degil, ayn1 zamanda altinin kiiresel
finansal sistem igerisindeki stratejik 6neminin yeniden gili¢lenmesiyle de iliskilendirilmektedir.
Bu calismada s6z konusu siireg, altinin yalnizca yatirim veya emtia niteligiyle degil; merkez
bankalarinin rezervlerinde daha yliksek pay edinmesi, uluslararasi rezerv cesitlendirme
stratejileri ile 6ne ¢ikmasi, finansal sistemde karsi taraf riski tagimayan bir giiven unsuru olarak
degerlendirilmesi ve kriz donemlerinde rezerv varlik islevinin giiglenmesi anlaminda
kullanilmaktadir. Dolayisiyla burada ifade edilen doniislim, altinin resmi olarak para sistemine

geri donmesinden ziyade, kiiresel finansal sistem igerisinde stratejik rezerv varligi olarak daha
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fazla 6nem kazanmasina isaret etmektedir.

Makroekonomik goriiniim agisindan ABD ekonomisi incelendiginde, 2019-2026 déneminde
biliyiimenin tamamen ortadan kalkmadig1 ancak yiiksek faiz, yiiksek bor¢luluk ve biitce agiklar
nedeniyle kirilganliklarm arttign goriilmektedir. Isgiici piyasasinda pandemi sonrasinda
gozlenen asirt sikilik azalirken acgik is pozisyonlart gerilemis ve istihdam artis hizi
yavaslamistir. Bununla birlikte iggiicli piyasasinda sert bir bozulma yasanmamasi FED ‘in hizli
faiz indirimlerine yonelmesini sinirlandirmistir. Mevcut yiikselis daha c¢ok yiiksek borg¢luluk,
para politikasinin simirlari, rezerv ¢esitlendirmesi ve kiiresel sistem risklerinin birlikte

fiyatlanmasuyla iligkilidir.

2019-2026 donemi tarihsel agidan dikkat ¢ekici kilan temel unsurlardan biri kiiresel rezerv
sistemine iliskin tartismalarin yeniden giindeme gelmesidir. 1971 yilinda Bretton Woods
sisteminin sona ermesiyle birlikte diinya ekonomisi altin destekli para sisteminden tamamen
itibari para sistemine ge¢mis ve dolar kiiresel rezerv para konumunu giiglendirmistir. Takip
eden yarim ylizyillik donemde uluslararasi ticaretin, rezerv yonetiminin ve finansal sistemin
merkezinde dolar yer almistir. Ancak son yillarda ABD kamu borcundaki hizl yiikselis, biitge
aciklarmin kalicihi@i ve faiz giderlerindeki artis sistemin uzun vadeli siirdiirtilebilirligi

konusunda soru isaretleri olusturmustur.

ABD federal borcu 2019 yilinda yaklasik 22-23 trilyon dolar seviyesindeyken 2026 itibariyle
39 trilyon dolarin iizerine ¢ikmistir. Borcun GSYH’ye oraninin pandemi sonrasinda yaklasik
%120 seviyelerine ulagsmas1 ve yillik faiz giderlerinin yaklasik 1 trilyon dolar seviyesine
yaklasmasi, yatirimcilarin uzun vadeli mali siirdiiriilebilirligi de degerlendirilmesine neden
olmustur. Bu durum rezerv niteligi tagiyan alternatif varliklara ilgiyi artirmistir. (U.S. Treasury,

2026; Congressional Budget Office, 2026)

Mali baskinlik riski de altin fiyatlarin1 destekleyen yapisal unsurlar arasinda yer almaktadir.
Mali baskinlik, kamu borcunun ve biit¢e agiklarinin belirli seviyelerin iizerine ¢ikmasi sonucu
para politikasinin fiyat istikrar1 hedefinden uzaklasarak borglar1 gozetmek zorunda kalmasi
durumunu ifade etmektedir. Bu ¢cercevede merkez bankalar1 teorik olarak enflasyonla miicadele
amactyla yiiksek faiz politikast uygulamak istese dahi artan kamu borcu nedeniyle yiiksek
faizlerin biit¢e lizerindeki maliyetleri belirgin bigimde yiikseltmektedir. Bu durum uzun vadede

fiyat istikrar1 ve borg agisindan denge sorunu yaratabilmektedir.

Altinin bu sliregte stratejik Oonem kazanmasmin temel nedeni, herhangi bir {ilkenin

yikiimliiliiglinii temsil etmeyen sinirli sayidaki rezerv varliklardan biri olmasidir. Devlet
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tahvilleri ihra¢ eden iilkenin 6deme kapasitesine, para birimleri ise ilgili ekonominin para
politikasina ve finansal istikrarina baghidir. Buna karsilik altin, kars: taraf riski tagimayan,
dogrudan bir yiikiimliililk olusturmayan ve tarihsel olarak deger saklama aracini islevini
koruyan bir varliktir. Bu nedenle merkez bankalar1 agisindan 6nemli bir giiven unsuru olarak

goriilmeye baslanmigtir.

Rezerv sistemine yonelik tartigmalar, 2022 yilinda Rusya Merkez Bankasi rezervlerinin 6nemli
bir bolimiiniin dondurulmasinin ardindan daha goriiniir hale gelmistir. Yaklasik 300 milyar
dolar tutarindaki rezervin erisime kapatilmasi, bir¢ok iilkenin rezerv giivenligi konusunu
yeniden degerlendirmesine neden olmustur. (International Monetary Fund, 2023). Her ne kadar
dolar kiiresel finans sistemindeki agirligini korusa da birgok iilkenin rezerv c¢esitlendirme

yoniindeki tercihleri altina olan ilgiyi canli tutan faktorlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ote yandan mevcut gelismelerin dolarin kiiresel rezerv para konumunu kisa vadede ortadan
kaldiracagi yoniinde yorumlanmasi dogru degildir. Uluslararasi rezervlerin 6nemli bir boliimii
halen dolar cinsinden tutulmakta, kiiresel ticaretin biiyiik kismi1 dolar iizerinden fiyatlanmakta
ve ABD tahvil piyasasi derinlik ve likidite olarak benzer alternatif bulundurmaktadir. Dolarin
kiiresel rezervlerdeki pay1 son yillarda kademeli olarak gerilemis olsa da merkezi konumu
hemen hemen aynidir. Bu nedenle dolarin yerini alacak yeni bir para sisteminin ortaya
cikmasindan ziyade rezerv kompozisyonlariin daha dengeli hale gelmesi ve ¢esitlendirmesi

olarak degerlendirilmelidir.

Bu doniisiimiin en somut gostergesi merkez bankalarinin altin alimlarinda goriilmektedir.
Diinya Altin Konseyi verilerine gére merkez bankalar1 2022 yilinda 1,136.0 ton, 2023 yilinda
1,037.4 ton ve 2024 yilinda 1,081.9 ton altin satin almistir. (World Gold Council, 2025). Bu
miktarlar yalnizca biiytikliikleri nedeniyle degil, kiiresel yillik maden iiretiminin yaklasik dortte
birine karsilik gelmeleri nedeniyle 6nem tasimaktadir. Bu veriler, merkez bankalarinin altin
piyasasinda donemsel degil yapisal nitelik tasiyan bir talep unsuru haline geldigini

gostermektedir.
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Tablo 1: Diinya Merkez Bankalarinin Net Altin Alimlari (Ton)

Merkez Bankalarinin Net Alun Alimlan (Ton)

2019 650.3

2020 225.7
20;| . 450.1
2022 1.136.0
2023 | 1.037.4
2024 1,081.9
2025 863.0 (est.)

Not 3.World Gold Council (2025) verileri esas alinarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Cin ekonomisinde yasanan gelismeler de altin piyasasinin seyrini etkileyen faktorlerden biri
olarak oOne ¢ikmaktadir. Son yillarda Cin ekonomisinde biiylime hizinin yavaslamasi,
gayrimenkul sektoriinde ortaya cikan yapisal sorunlar ve finansal piyasalardaki belirsizlikler
yatirimc1 davranislarinda etki yaratmistir. Ekonomik biiyiimenin belirleyicilerinden olan emlak
sektorlinde yasanan bor¢ sorunlar1 ve sirket iflaslari, hanehalkinin servet algisini olumsuz

etkilemisgtir.

Bu stirecte geleneksel yatirim araglarina yonelik giivenin zayiflamasi Cinli yatirimcilarin altina
yonelmesinde etkili olmustur. Boylece Cin kaynakli talep yalnizca Cin Merkez Bankasi’nin
rezerv alimlariyla degil, ayn1 zamanda bireysel yatirimeilarin tasarruf tercihleriyle

desteklenmistir.

Cin’in diinyanin en biiyiik altin tiikketicilerinden biri olmasi dikkate alindiginda, bu gelismeler
kiiresel altin talebi lizerinde kayda deger etkiler yarattigi goriilmektedir. Bunun yaninda
gelismekte olan lilkelerin rezerv yonetim stratejilerinde gozlenen degisim de altin talebini
destekleyen yapisal unsurlar arasinda yer almaktadir. Cin, Hindistan, Tiirkiye, Polonya, gibi

iilkelerde son yillarda artig egiliminin belirginlestigi goriilmektedir.
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Tablo 2: Diinya Merkez Bankalarinin Altin Rezervleri ve Toplam Rezervler I¢indeki
Pay1 (2025)

- Altin Rezervi Toplam Rezervler v r O AT Flen
Sirs Ulke : 2022-2025 Egil
(Ton) igindeki Pays (%) grim

1 = merika Birlegik Devletleri 8.133,5 77,8 Degismedi
2 M8 Ananya 3.350,2 77,5 Degismedi
3 [ B ialya 2.451,8 74,2 Degismedi
4 ' . Fransa 2.437,0 74,9 + Degismedi
5 @ Rusya 2.332,7 29,5 A Simirh artig
6 [ cin 2.298,5 6,7 A Gigli artis
7 i Hindistan 900,0 13,0 1+ Gigli arug
8 ® Japonya 845,9 6,8 v Degismedi
9 Tiirkiye 634,7 50,1 A Giiglii arti
10 gy Polonya 515,4 22,0 MM Gok giiglii artig

A 2022-2025 déneminde
@ Diinya Toplaml 36.079,0 — v merkez bankalarinin altin talebi

' rekor seviyelere ulagmistir,

Not 4.World Gold Council (2025) verileri esas alinarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Bunun yaninda Cin’in altin talebi yalnizca ekonomik yavaslama veya yatirim tercihleriyle
aciklanmamaktadir. Son yillarda Cin Merkez Bankasi’nin rezervlerinde altinin payini artirmast,
rezerv  ¢esitlendirme  stratejileri ve dolar bagimhiligim1  azaltma ¢abalariyla da
iligkilendirilmektedir. ABD-Cin rekabetinin derinlesmesi, yaptirim risklerine iligkin endiseler
ve yuanin uluslararasi kullanimini artirma hedefi, altinin Cin agisindan stratejik rezerv varliklar
icerisindeki konumunu daha goriiniir hale getirmesidir. Bu nedenle Cin kaynakli altin talebinin,
yalnizca donemsel ekonomik kosullarla degil, uzun vadeli jeopolitik ve finansal tercihlerle de

iligkili oldugu soylenebilir.

Jeopolitik ve jeoekonomik gelismeler, altin piyasasinin seyrini etkileyen faktorler arasinda yer
almaktadir. Rusya-Ukrayna Savasi’nin uzunca bir siirece yayilmasi, Orta Dogu’da yasanan
catismalar, enerji arzina iligkin belirsizlikler ve kiiresel ticaret yollarindaki giivenlik sorunlari
yatirimeilarin risk algisini artirmistir. Bunun yaninda ABD ve Cin arasindaki stratejik rekabetin
teknoloji alaninda derinlesmesi, yart iletken sektoriine yonelik ihracat kisitlamalari, kritik
madenler iizerindeki miicadele ve kiiresel tiretim aglarinin yeniden yapilandirilmasi ekonomik
belirsizlikleri artirmistir. Ayn1 donemde tedarik zincirlerinin yeniden sekillendirilmesi, stratejik
sektorlerde korumaciligin yiikselmesi ve kiiresel ekonomik bloklasma egilimlerinin

gliclenmesi, uluslararas1 entegrasyonun gelecegine iliskin soru isaretlerini artirmis bu
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gelismeler yatirimceilarin ve merkez bankalarinin portfoylerinde altin oranini artirmistir. S6z
konusu geligsmelerin etkisiyle altin fiyatlari, yiiksek faiz ve giiglii dolar gibi geleneksel olarak
sinirlayict kabul edilen kosullara ragmen tarihi zirvelere yaklasmistir. 2019 yili basinda
yaklasik 1.280 dolar seviyesinde bulunan ons altin fiyati, pandemi déneminde 2.070 dolar
seviyesini agmig, 2026 basinda ise yaklasik 5.600 dolar seviyelerine kadar ulasarak yeni tarihi

zirveleri gormiistiir. (World Gold Council, 2025).

Bununla birlikte altin fiyatlarindaki yiikselis kesintisiz olarak stirmemis tarihi zirvelerin
ardindan diizeltme hareketleri yasanmistir. Ozellikle 2019-2026 dénemi ABD, israil ve Iran
ekseninde artan jeopolitik gerilimler altin fiyatlarini kisa siire i¢erisinde yeni zirvelere tagimis
olsa da, bu yiikselisler kalic1 hale gelmemistir. Piyasalarin ilk asamada giivenli liman egilimi
zaman igerisinde etkisini kismen kaybetmis, catismalarin kiiresel ekonomik sisteme ve enerji
arzini uzun siireli bigimde bozmayacagi yoniindeki beklentilerin giiclenmesiyle jeopolitik risk

primi azalmis ve altin fiyatlarinda kar realizasyonlar1 goriilmistiir.

Diizeltme hareketlerinde etkili olan unsurlardan biri, ABD ekonomisinin beklenenden daha
direncli bir goriiniim sergilemesidir. Ekonomik daralma yasanmamasi ve isgiicli piyasasinin
gorece gliclii seyretmesi, FED ‘in faiz indirimi siirecine iliskin beklentilerin 6telenmesine neden
olmustur. Bu durum yatirim tercihlerinin bir boliimiiniin yeniden dolar ve tahvil piyasalarina

kaymasina zemin hazirlamis ve altin fiyatlari iizerinde déonemsel baski olusturmustur.

Mevcut fiyatlama davranisi; jeopolitik gelismelerin yani sira merkez bankasi talebi, para
politikas1 beklentileri, reel faizler ve kiiresel sermaye akimlariin birlikte etkiledigi cok
katmanli bir yap1 haline gelmistir. Bu nedenle tarihi zirveler sonrasinda gozlenen geri
cekilmeler, uzun vadeli yiikselis egiliminin sona erdiginin kesin bir gostergesi degil, piyasanin

degisen kosullara verdigi tepkinin bir pargasi olarak degerlendirilebilir.

3. Tarihsel Siireklilik ve Yapisal Ayrisma: 1971-1980 Donemi ile 2019-2026 Altin

Piyasasinin Karsilasgtirmali Analizi

1971-1980 donemi ile 2019-2026 donemi, altin piyasasi agisindan farkli tarihsel kosullarda
ortaya ¢ikmis olmakla birlikte, kiiresel parasal sisteme iliskin giivenin tartisildigi 2 farkh
donemdir. Her iki siirecte de altin fiyatlari yalnizca arz-talep dengesiyle degil; para politikalari,
enflasyon beklentileri, jeopolitik riskler, kamu borg¢lar1 ve rezerv sistemine iliskin belirsizlikler
tarafindan sekillenmistir. Bu nedenle iki donem, altinin klasik bir emtia olmasindan ziyade

stratejik bir varlik olarak nasil fiyatlandigini géstermesi bakimindan énemlidir.
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Tablo 3: 1971-1980 ile 2019-2026 Donemlerinde Altin Piyasasinin Karsilastirilmasi

DONEMSEL KARSILASTIRMA 1971-1980 2019-2026
Baslangig ortalama fiyatu (USD/ons) 40,97 (1971) 1.405 (2019)
Zirve fiyat (USD/ons) ~850 (Ocak 1980) ~5.600 (Ocak 2026)
En dilsiik -~ en yitksek aralifis (USD/ons) 38 - 850 1.280 ~ 5,600
Toplam fiyat artist ~9%1.980 ~%300
Bilegik yillik getiri (CAGR) ~%24,1 ~%19,1

Not 5. Tablo, ilgili kurumlarin yayimladigi resmi veriler esas alinarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Tablo 3’te goriildiigii tizere, 1971-1980 déneminde ons altin fiyat1 yaklasik %1.980 oraninda
nominal artis gosterirken, 2019-2026 doneminde bu artis yaklasik %300 seviyesinde
gerceklesmistir. Bununla birlikte, birlesik yillik getiri (CAGR) esas alindiginda iki donemin
yillik ortalama performanslari sirasiyla yaklasik %24,1 ve %19,1 olarak hesaplanmaktadir. Bu
durum, ilk donemde toplam fiyat artisinin daha yiiksek olmasina karsin, iki donemin yillik
ortalama getiri performanslarimnin birbirine daha yakin oldugunu géstermektedir. Iki dénemin
fiyat dinamikleri yalnizca nominal getiri bakimmdan degil, fiyatlamay1 belirleyen makro-

finansal kosullar agisindan da 6nemli farkliliklar gostermektedir.

1971-1980 doneminde 6ne ¢ikan gelismelerden biri Bretton Woods sisteminin sona ermesidir.
ABD’nin 1971 yilinda dolarin altina doniistiiriilebilirligini askiya almasi, uluslararasi para
sisteminin altin destekli yapidan itibari para diizenine gecisi olarak goriilmektedir. Bu gelisme,
dolarin degerine ve para otoritelerinin fiyat istikrarin1 koruma kapasitesine yonelik algilar
etkilemistir. 2019-2026 doneminde Bretton Woods sonrasi kurulan dolar merkezli sistemin
stirdiiriilebilirligi tartisilmis, ancak kurumsal bir doniisim gerceklesmemistir. Tartismanin
merkezinde bu kez altin standardinin sona ermesi degil; ABD kamu borcunun siirdiiriilebilirligi,
biitge aciklari, yaptirim riskleri ve rezerv ¢esitlendirme egilimleri yer almistir. Dolayisiyla ilk
donemde tartismalar daha ¢ok para sisteminin kurumsal degisimi etrafinda sekillenirken, ikinci
donemde ise mevcut dolar merkezli sistemin istikrarma iliskin sorgulamalardan

kaynaklanmaktadir.

Enflasyon kanali her iki donemde de benzerdir. 1970°1i yillarda petrol krizleri, maliyet
enflasyonu ve iicret-fiyat sarmali gelismis ekonomilerde kalici enflasyonist baskilar yaratmistir.
1978-1980 doneminde ABD enflasyonunun ¢ift haneli seviyelere yiikselmesi, reel faizlerin

negatif kalmasina neden olmus ve yatirimcilarin altina yonelimini desteklemistir. 2019-2026

20



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

doneminde ise pandemi sonrasi genisletici para ve maliye politikalari, tedarik zinciri sorunlari,
enerji fiyatlarindaki oynaklik ve hizmet enflasyonu fiyat baskilarini artirmistir. Ancak giincel
donemde enflasyon 1970’lerdeki kadar kalic1 ve sistematik bir yapiya doniismemis, merkez
bankalarinin siki para politikalar: fiyat artiglarinin kontrol altina alinmasina katki saglamigtir.
Bu nedenle 1970’lerde altin, biiyiik dl¢lide kronik enflasyona karsi koruma araci olarak
degerlendirilirken, 2019-2026 doneminde enflasyon altin1 destekleyen unsurlardan biri haline

gelmistir.

Faiz oranlar1 ve reel getiriler acisindan iki donem arasinda 6nemli ayrismalar bulunmaktadir.
1970’11 yillarin biiyiik boliimiinde nominal faizler yiikselse de enflasyon karsisinda yetersiz
kalmus, reel faizler negatif bolgede seyretmistir. Bu durum faiz getirili varliklarin cazibesini
azaltmis ve altin firsat maliyetini diisiirmiistiir. Ancak Paul Volcker doneminde uygulanan sert
parasal sikilagsma, politika faizlerini ¢ok yiiksek seviyelere tasimis ve reel faizlerin pozitife
donmesiyle altin fiyatlarinda sert geri ¢ekilme yasanmistir. 2019-2026 doneminde ise FED,
enflasyonla miicadele amaciyla politika faizlerini hizla artirmis ve reel getiriler donem dénem
pozitif kalmistir. Teorik olarak bu durumun altin iizerinde baski olusturmast beklenirken,
merkez bankasi alimlar1 gibi diger etkenler altin talebini desteklemistir. Bu agidan giincel

donemin, tarihsel 6rneklerden belirli yonleriyle ayristigi goriilmektedir.

Jeopolitik riskler, her iki donemde de altin fiyatlarinin seyrinde etkili olan faktorler arasinda
yer almaktadir. 1970’lerde Arap-Israil Savasi, OPEC petrol ambargosu, iran Devrimi, rehine
krizi ve Sovyetler Birligi’nin Afganistan’t isgali kiiresel giivenlik algisin1 zayiflatmistir. Bu
gelismeler petrol fiyatlar: tizerinde enflasyonist baskilari artirirken, yatirimeilarin giivenli liman
arayisini da etkileyen unsurlar arasinda yer almistir. 2019-2026 doneminde ise Rusya-Ukrayna
Savasi, Ortadogu'daki catismalar, ABD-Iran gerilimi, Hiirmiiz Bogazi’na iliskin enerji arz
giivenligi kaygilar1 ve ABD-Cin rekabeti altin talebini desteklemistir. Ancak gilincel donemde
jeopolitik risklerin altin iizerindeki etkisi daha dalgali olmustur. Risklerin kiiresel enerji arzini
veya finansal sistemi kalic1 bigimde bozmayacag beklentisi gii¢lendiginde altin fiyatlarinda
diizeltmeler yaganmistir. Bulgular, jeopolitik risklerin altin fiyatlar1 lizerinde etkili oldugunu,
ancak kalici fiyat hareketlerinin agiklanmasinda da tek basina yeterli bir ¢cergeve sunmadigini

ortaya koymaktadir.

Enerji fiyatlar1 agisindan belirgin farklar bulunmaktadir. 1973 ve 1979 petrol soklar1 dogrudan
kiiresel maliyet enflasyonuna donilismiis iiretim maliyetlerini artirmis ve stagflasyon riskini

giiclendirmistir. Petrol fiyatlarindaki artis altin fiyatlarin1 hem enflasyona karsi koruma hem de
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sistematik belirsizlige karsi giivenli liman kanaliyla desteklemistir. 2019-2026 doéneminde
enerji fiyatlart yine 6nemli bir degisken olmakla birlikte kiiresel enerji piyasast 1970’lere
kiyasla daha g¢esitlenmis durumdadir. Stratejik petrol rezervleri, alternatif enerji kaynaklari,
dogalgaz ve LNG piyasalarinin gelisimi ve finansal hedge mekanizmalar1 enerji soklarinin
etkisini kismen siirlamaktadir. Sonug olarak giiniimiizde enerji kaynakli risklerin altin fiyatlari
iizerinde etkili oldugu goriilmekle birlikte, bu etkinin 1970’lerdeki kadar giiclii ve kalici

olmadig1 séylenebilir.

Dolarin rolii bakimindan da iki donemde benzerlik ve farkliliklar vardir. 1970’11 yillarda dolarin
altina doniistiirtilebilirliginin sona ermesi, dolarin degerine yonelik giiveni zayiflatmis ve altinin
parasal degerine yonelik giiveni zayiflatmis ve altinin parasal islevini giiclendirmistir. Dolarin
deger kaybi, altin fiyatlarindaki yiikselisle iligkilendirilen baglica faktorlerden biridir. 2019-
2026 doneminde ise dolar halen kiiresel rezerv para konumunu korumaktadir. Buna ragmen
bazi iilkeler rezervlerini ¢esitlendirmeye yonelmistir. Bu nedenle giinlimiizde altinin yiikselisi
dolarin ¢okiisiinden ziyade dolar merkezli sisteme karsi ihtiyath rezerv cesitlendirmesi

egilimiyle iliskilidir.

Merkez bankalarinin rolii, giincel donemi 1970’lerden farklilastiran dikkat c¢ekici unsurlar
arasinda yer almaktadir. 1970’11 yillarda altin daha ¢ok yatirimcilarin enflasyon ve sistematik
giivensizlik karsisinda yoneldigi bir koruma araci olarak 6ne ¢ikmistir. 2019-2026 déneminde
ise merkez bankalar1 altin piyasasinda dogrudan bir talep kaynagi haline gelmistir. Ozellikle
gelismekte olan {ilkeler, rezerv giivenligi, yaptirim riskinden korunma, dolar bagimliligini
azaltma ve finansal egemenligi giiclendirme amaciyla altin boga piyasasina daha yapisal bir
yapt kazandirmistir. Merkez bankalarinin alimlarmin, fiyatlardaki asagi yonlii hareketleri

siirlayan destekleyici bir unsur olarak 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Finansal piyasa yapist bakimindan giiniimiiz altin piyasas1 1970’lere gore daha karmasik
yapidadir. 1970’11 yillarda altin fiyatlar1 daha ¢ok fiziki talep, bireysel yatirimci davranisi ve
giiven kaybi iizerinden sekillenmistir. Gilinlimiizde ise ETF’ler, vadeli islem sozlesmeleri,
opsiyon piyasalari, algoritmik islemler, yiiksek frekansl islemler ve portfdy stratejileri fiyat
olusumunda rol oynayan unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu durum, altin piyasasinin
likiditesini artirirken kisa vadeli sermaye hareketlerine duyarliligini da artirmistir. Dolayisiyla
2019-2026 doneminde finansal fon akimlar1 ve piyasa mikroyapisinin da altin fiyatlari izerinde

etkili oldugu goriilmektedir.
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Fiyat hareketlerinin niteligi agisindan da iki donem farklidir. 1971-1980 doneminde altin
fiyatlar1 yaklasik 41 dolar seviyesinden 850 dolar seviyesine kadar yiikselerek yiiksek bir artig
gostermistir. Bu yiikselis biiylik 6l¢iide parasal rejim degisimi, negatif reel faizler, petrol soklar
gibi etkilerle aciklanmaktadir. 2019-2026 doneminde altin fiyatlari giiclii bir yiikselis gostermis
olsa da, bu yiikselis daha ¢ok asamali ve ¢ok faktorlii bir yapida olmustur. Bu nedenle sz
konusu yiikselis, tek bir yapisal kirilmadan ziyade birden fazla yapisal ve dongiisel unsurun
birlikte etkili oldugu bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir. Sonug olarak gilincel donem,
1970’lerin dogrudan bir tekrar1 olarak goriilmemekte; tarihsel benzerlikler tasimakla birlikte

daha karmasik dinamiklere sahip bir altin fiyatlama siireci olarak 6ne ¢ikmaktadir.
4. Sonug¢ ve Degerlendirme

Elde edilen bulgular, 2019-2026 doneminde altin fiyatlarin1 etkileyen dinamiklerin yalnizca
enflasyon, faiz oranlar1 veya jeopolitik gelismelerle sinirli olmadigini; ayn1 zamanda rezerv
yonetimi tercihleri, kamu bor¢lariin stirdiiriilebilirligi, kiiresel para sistemine iliskin
beklentiler ve merkez bankalarinin stratejik davraniglar1 tarafindan da sekillendirdigini
gostermektedir. Bu durum, giiniimiiz altin piyasasinin ge¢mis donemlere kiyasla daha karmasik
ve ¢ok boyutlu bir fiyatlama yapisina sahip olduguna isaret etmektedir. Dolayisiyla altin
piyasasimnin gelecekteki yoniine iliskin degerlendirmelerin tek bir degisken iizerinden
degerlendirilmesi sinirli kalmaktadir. Altin fiyatlarinin orta ve uzun vadeli seyri, ekonomik,
finansal ve jeopolitik unsurlarin karsilikli etkilesiminden etkilenmeye devam edecektir. Bu
cercevede, mevcut bulgularin ortaya koydugu tarihsel ve yapisal farkliliklar dikkate
alindiginda,altin piyasasinin gelecegine iliskin olasi senaryolarin degerlendirilmesi 6nem

tasimakttadir.

Calisma kapsaminda gelistirilen karsilagtirmali analiz, 1971-1980 ve 2019-2026 donemlerinde
altin fiyatlarin1 etkileyen temel dinamikler arasinda belirli Olgiide tarihsel siireklilik
bulundugunu ortaya koymaktadir. Her iki donemde de yiiksek enflasyon ortami, jeopolitik
risklerdeki artis ve uluslararasi para sistemine iliskin belirsizlikler yatirimeir davraniglar
iizerinde etkili olmus ve altina yonelik talebi desteklemistir. Bununla birlikte, elde edilen
bulgular giincel donemin yalnizca ge¢mis deneyimlerin tekrari olarak degerlendirilmesinin
yeterli olmadigim1 gostermektedir. Ozellikle kurumsal talepteki degisim ve kiiresel finansal
sistemde gozlenen doniigiim, glincel donemi onceki tarihsel 6rneklerden ayiran unsurlar olarak
one ¢ikmaktadir. Bu gercevede giincel altin piyasasinin, tarihsel benzerlikler tasimakla birlikte,

farkli kurumsal ve finansal dinamikler tarafindan sekillenen 6zgilin bir yap1 sergiledigi
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sOylenebilir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda, altin piyasasinin gelecegine iligkin dort farkl

goriinimden s6z etmek miimkiindiir.

[lk goriiniim, altin piyasasinda gozlenen yiikselis egiliminin yapisal unsurlar tarafindan
desteklenmeye devam etmesidir. Bu goriiniim; gelismis ekonomilerde kamu borglulugunun
yliksek seviyelerde seyretmesi, mali siirdiiriilebilirlige iliskin tartismalarin devam etmesi ve
merkez bankalarinin son yillarda tarihsel ortalamalarin iizerinde gergeklesen altin alimlariyla
iliskilendirilebilir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerin rezerv kompozisyonlarinda altinin payni
artirmaya devam etmeleri ve rezerv ¢esitlendirme egilimlerinin siirmesi halinde, altina yonelik
kurumsal talebin orta ve uzun vadede destekleyici bir unsur olarak varligin1 korumasi
beklenebilir. Bununla birlikte s6z konusu goriiniim, 1970’li yillardaki fiyat hareketlerinin
dogrudan tekrar edecegi anlamina gelmemektedir. Daha ¢ok, rezerv yOnetimi tercihlerinde

gozlenen degisimin siirmesiyle iliskili bir goriiniimii isaret etmektedir.

Ikinci goriiniim, altin fiyatlarinin belirgin bir yiikselis veya diisiis egiliminden ziyade daha
dengeli bir seyir izlemesidir. Kiiresel enflasyonun kontrol altina alinmasi, ekonomik
biiyiimenin resesyona doniismeden siirdiiriilebilmesi ve reel faiz oranlarinin pozitif bolgede
kalmast durumunda altinin yukar1 yonlii hareket alan1 sinirlanabilir. Bununla birlikte, merkez
bankalarinin devam eden altin talebi, jeopolitik belirsizliklerin tamamen ortadan kalkmamasi
ve kiiresel ekonomideki kirilganliklarin varligini siirdiirmesi, fiyatlar iizerinde destekleyici bir
etki yaratmaya devam edebilir. Bu cergevede altin piyasasinin, donemsel yiikselis ve
diizeltmelerin goriildiigii ancak genel egilimin belirli bir denge bandi igerisinde sekillendigi bir

goriiniim sergilemesi olasidir.

Ucgiincii goriiniim, son yillarda altin fiyatlarin1 destekleyen bazi unsurlarin zaman igerisinde
etkisini kaybetmesidir. Kiiresel enflasyonun kalic1 bicimde kontrol altina alinmasi, reel faiz
oranin uzun siire pozitif seviyelerde korunmasi ve ABD dolarinin uluslararasi finansal sistem
icerisindeki giiclii konumunu siirdiirmesi halinde altinin alternatif maliyeti artabilir. Boyle bir
ortamda yatirimci tercihlerinin yeniden faiz getirili finansal varliklara yonelmesi, altin fiyatlar
iizerinde asag1 yonlii baski olusturabilir. Bununla birlikte, kiiresel borg¢luluk diizeyinin tarihsel
olarak yiiksek seviyelerde bulunmasi, jeopolitik belirsizliklerin devam etmesi ve merkez
bankalarinin rezerv tercihlerinde gozlenen degisim dikkate alindiginda, bu goriiniimiin

gerceklesebilmesi daha istikrarli bir kiiresel ekonomik ortami gerekli kilmaktadir.

Dordiincti goriiniim, kiiresel olgekte yeni bir finansal veya parasal stres doneminin ortaya

¢tkmasidir. Kamu borglarinin siirdiirtilebilirligine iliskin kaygilarin derinlesmesi, uluslararasi
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finansal sistemde sistemik risklerin belirginlesmesi veya rezerv sistemine duyulan giivenin
zayiflamasi halinde altina yonelik talepte yeniden artis gozlenebilir. Boyle bir senaryo, belirli
yonleriyle 1978-1980 donemindeki fiyatlama davraniglarimi hatirlatabilecek unsurlar
tasimaktadir. Ancak glinlimiiz finansal sisteminin kurumsal yapisi, merkez bankalariin sahip
oldugu politika araglarinin cesitliligi ve kiiresel piyasalarin derinligi dikkate alindiginda,
mevcut kosullarin 1970’11 yillardaki ekonomik ortamla birebir ortiistiigiinii soylemek giictiir.
Bu nedenle olasi bir stres senaryosunda dahi altin piyasasinin ge¢mis donemlerde gozlenen
fiyat hareketlerini ayn1 6l¢iide tekrarlamasindan ziyade, giincel ekonomik ve finansal kosullar

cercevesinde farklilagan bir tepki liretmesi daha olas1 goriinmektedir.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular birlikte degerlendirildiginde, 1971-1980 ve 2019-
2026 donemleri arasinda altin fiyatlarin1 etkileyen temel unsurlar bakimindan belirli
benzerlikler bulundugunu gostermektedir. Bununla birlikte giincel donemin, finansal
piyasalarin yapisi, rezerv tercihleri ve kurumsal aktorlerin piyasa lizerindeki etkisi bakimindan
geemis donemlerden ayristigi goriilmektedir. Bu nedenle 2019-2026 donemi tarihsel
benzerlikler tasimasina ragmen kendine 0zgli dinamikleri bulunan bir silire¢ olarak

degerlendirilebilir.

Sonug olarak ¢aligma, giincel altin piyasasinin 1970’11 yillarin dogrudan bir tekrar1 olmadiginm
ortaya koymaktadir. Tarihsel deneyimler altin fiyatlarinin hangi kosullarda giiclii yiikseligler
gosterebilecegine iliskin dnemli bir karsilastirma zemini sunmakla birlikte, gliniimiiz piyasast
farkli ekonomik ve finansal kosullar altinda sekillenmektedir. Bu ¢er¢evede altin fiyatlarinin
degerlendirilmesinde tarihsel perspektifin korunmasi Onemli olmakla birlikte, giincel

gelismelerin ve degisen piyasa yapisinin da dikkate alinmasi gerekmektedir.
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Giris

Teknolojinin sosyal hayatin ve kurumsal hayatin i¢ine biitiinliyle entegre olmasiyla
beraber biiyiik farkliliklar ve degisimler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Geleneksel yontemlere
bagli olarak aligkanlik haline gelen bir¢ok konu, teknolojinin yaratti§i sinirsiz imkanlar
sayesinde ¢ok hizli bir sekilde degismeye baslamistir. Gegmis yillarda gerek sosyal hayatin
akisi icerisinde gerekse kurumsal hayatin isleyisinde belirli kaliplar ve standartlar dahilinde
degerlendirebilecegimiz bircok konu, teknolojinin ve Internet’in meydana getirdigi birliktelikle

farkli bir degerlendirmeyi zorunlu hale getirmistir (Bulunmaz, 2016).

Modern pazarlama anlayisi; tiiketicilerin ihtiyag ve beklentilerinden hareket ederek
onlar1 memnun etmeyi amaclayan, mal, hizmet ve fikirlerin iiretilmesi, fiyatlandirilmasi,
tanitilmas1 ve hedef tiiketicilere ulastirilmasi silirecini kapsamaktadir. Ayrica satig sonrast
garanti ve teknik destek hizmetleriyle zenginlestirilen bu siireg, isletmeler agisindan kar elde
etmeyi de hedeflemektedir. Bu dogrultuda modern pazarlamanin temelinde tiiketici

memnuniyeti yer almaktadir (Durmaz, 2006).

Post-modern tiiketici i¢in ise tliketim; arzular tatmin etme, eglence ve 6zgiirliik gibi
kulaga hos gelen kavramlar1 ¢agristiracak sekilde anlam kazanmis ve 1yi ve 6zgiin bir hayatin
temeli olarak goriilmeye baslanmistir. Hayat tarzlarinin degigsmesi ve geniglemesi, daha fazla
tiiketebilmek olgusu giiglii ve mutlu olmanin gostergesine doniismiis ve toplumsal kimligin
temelini olusturan ‘siif” kavraminin yerini, ‘hayat tarzi’ kavrami almistir. Tliketimin bu sekilde
hayatin merkezinde yer almasi, kitlesel {iretim yerine kitlesel tiiketime iliskin yeni bir anlayis
olarak kendisini gdstermistir. Burada post-modern tiiketicinin “ertelenmis tatmin” yerine

“aninda tatmini” 6n plana almasi 6ne ¢ikmaktadir (Odabasi, 2013).

Kiiresel parfiim sektdrii, son zamanlarda sadece kozmetik ve kisisel bakim alaninin bir
tirtinii olmaktan ¢ikarak, deneyim ekonomisi ve duyusal pazarlama anlayisinin merkezinde yer
alan stratejik bir endiistri haline gelmistir (Ercan ve Okumus, 2019. Modern tiiketici
tercihlerinin degismesiyle birlikte parfiim artik yalnizca “giizel kokma” amaciyla kullanilan
estetik bir {iriin degil; bireyin kimligini, yasam tarzini, ruh halini ve sosyal aidiyetini temsil
eden cok boyutlu bir deneyim unsuruna doniismiistiir (Pine ve Gilmore, 1999). Ozellikle Z
kusagi ve Alfa kusaginin tiikketim aligkanliklari, markalar1 daha kisisellestirilmis, deneyim
odakl1 ve duygusal bag kurabilen iirlinler gelistirmeye yonlendirmektedir (Bakirci, 2020). Yeni

nesil tiiketiciler artik tirlinlerin gérevlerini yerine getirmesini yetersiz buluyor; bireylerin kisisel
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degerlerini yansitmasini, psikolojik olarak tatmin etmesini, sosyal c¢evrede kimligini

olusturmasini ve dijital mecrada paylasabilecegi bir deneyim sunmasini beklemektedir.

Giliniimiiz tliketicisinin  degisen beklentileri, markalarin geleneksel pazarlama
anlayislarmi  yeniden sekillendirmesine neden olmaktadir. Ozellikle dijitallesmenin
hizlanmasiyla birlikte tiiketiciler, liriinler hakkinda yalnizca fiziksel deneyimlerden degil;
sosyal medya iceriklerinden, influencer yorumlarindan, ¢evrim i¢i kullanic1 deneyimlerinden
ve dijital topluluklardan da etkilenmektedir. Boylece tiiketici davranisi daha karmasik ve ¢ok
boyutlu bir yapiya doniismektedir. Solomon’a (2020) goére modern tiiketiciler, satin alma
kararlarim1 yalnizca rasyonel degerlendirmelerle degil; ayn1 zamanda duygusal ve sembolik

faktorlerle de sekillendirmektedir.

Tiiketicilerin tercihlerinde yasanan bu degisim, pazarlama alaninda da biiyiik bir
degisim yapmistir. Giiniimiizde tiiketici artik sadece iirtin almiyor; onunla beraber deneyim,
hikaye ve psikolojik tatmin de artyor. Schmitt’e (1999) gore deneyimsel pazarlama yaklasimai,
tiiketicinin duygusal, biligsel ve duyusal diinyasina hitap eden ¢ok boyutlu bir etkilesim siireci
olusturmaktadir. deneyimsel pazarlama, miisterinin satin alma olay1 dncesi ve sonrasinda
tasarladig1 uyaricilardan olusan biitlinsel bir tiikketim deneyimidir (Berry vd, 2002). Schmitt
2003 yilinda yaptig1 calismaya gore deneyimsel pazarlamanin miisterilerde birbirlerinden farkl
bes temel deneyim yasatabilecegini ileri siirmiistiir. Bunlar; duyusal deneyim (sense), duygusal
deneyim (feel), biligsel deneyim (think), fiziksel deneyim (act) ve sosyal (relate) deneyimdir
(Schmitt, 2003).

Bu tanimlara bagl olarak, markalar, bir {iriiniin teknik 6zelliklerinden ¢ok, tiiketicide
olusturdugu hislere ve deneyimsel etkilere odaklanmaktadir. Bu sebeple bazi parfiim markalar1
da tiiketiciye sadece parfiim sunmak yerine; belirli bir yasam hissini, baz1 duygular1 ve kisisel
bir hikdye sunmaya odaklanmaktadir. Mesela baz1 markalar liikks ve nadir hissiyat1 vermeye
calisirken; bazi markalar sakinlik, 6zgiirliikk, nostalji, huzur ve minimalizm gibi temalar1 6n
plana ¢ikarir. Boylece koku sadece duysal olmaktan ¢ikar ve insanin psikolojisi ile birlesen
sembolik bir iletisim araci haline gelir. Bu yiizden parfiim sektorii duyusal pazarlamanin en
onemli uygulamalarindandir. Ciinkii koku duyusu, insan psikolojisini dogrudan etkileyen ve
hafizada giiclii izler birakabilen en etkili duyusal unsurlardan biridir (Karamustafa ve Yilmaz,

2019).

Tiiketicinin post-modern tiiketiciye dogru doniisiim ge¢irmesinde iiriin veya hizmet ile

tilkketici arasinda kurulabilecek iliski 6nem arz etmektedir. Bu iligkileri; benlik kavrami ile
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baginti, nostaljik baginti, bagimlilik ve sevgi kavramlar ile ineclenmektedir. Benlik kavrami
ile baginti; bir {iriiniin kullanicinin kimligini ifade etmesidir. Nostaljik baginti; bir {irlin veya
hizmetin tiiketicinin gegmisinden izler tasimasidir. Bagimlilik; bir iirin veya hizmetin bireyin
giinliik yasamdaki bir par¢asini olusturmasidir. Sevgi ise; bir iirlin veya hizmetin sicaklik, tutku
ya da benzeri gli¢lii duygular ortaya ¢ikarmasidir. Bu bilgiler 1s181nda post-modern tiiketici i¢in
tikketim; deneyim, biitiinlesmeyi saglayan bir arag, siniflandirmay1 olusturan bir olgu ve oyun

olarak anlamlandirilmaktadir (Solomon vd., 2004).

Duyusal pazarlama yaklagimi, tiiketicinin sadece gorsel duyusuna degil; isitsel,
dokunsal ve kokusal algilarina da hitap etmeyi amaglamaktadir. Bireyler ¢cevrelerinde meydana
gelen olaylar1 ve nesneleri bes duyu organi araciligiyla algilamaktadir. Bu nedenle ses, koku ve
gorsel unsurlar bireylerde ge¢cmis deneyimlerin hatirlanmasina neden olabilmektedir (Bati,
2018). Ayn1 zamanda s6z konusu duyusal uyaranlar; korku, mutluluk ve hiiziin gibi farkli
duygular olusturarak tiiketicilerin duygusal durumlarin1 etkileyebilmekte ve satin alma
davraniglari lizerinde yonlendirici bir rol iistlenebilmektedir (Bati, 2018). Bu baglamda duyusal
pazarlamanin temel amaci, tiiketicilerin duygularina hitap ederek isletmenin sundugu {iriin veya
hizmetlerin tercih edilmesini saglamak, marka algisini tiiketici zihninde gili¢lendirmek ve

miisteri ile marka arasinda duygusal bir bag olusturmaktir (Kaplan, 2015).

Krishna’ya (2012) gore duyusal pazarlama stratejileri, tiiketicinin satin alma
davraniglarini etkileyerek marka ile daha kuvvetli duygusal bag kurmasina katki saglamaktadir.
Ozellikle magaza atmosferinde kullanilan &zel kokular, tiiketicinin magazada gecirdigi siireyi
artirabilmekte ve satin alma egilimini olumlu yonde etkileyebilmektedir (Yeygel ve Yakin,
2020). Koku duyusu, limbik sistem ile direkt baglantili oldugu i¢in, biling dis1 algi lizerinde
biiylik bir etkisi vardir. Bu sebeple magazada kullanilan ortam kokulari, sadece ortamin
kokusunu 1iyilestirmekle kalmaz; ayni1 zamanda tiiketicinin ruh halini, markaya giiveni ve
duygusal baglihg: iizerinde de belirleyici olmasma neden olmaktadir. Ozellikle otelcilik,
otomotiv ve liiks moda sektorlerinde olan markalar; magazalarda ve misteri deneyim
noktalarinda 6zel kokulandirma ile, markanin kimligini duyusal diizeyde de desteklemektedir.
Boylece tiiketicinin marka ile kurdugu iliski sadece isitsel ve gorsel degil, ayn1 zamanda olfaktif
hafiza iizerinden de desteklenmektedir. Bu nedenle giliniimiizde bir¢ok liiks marka, yalnizca
tirtinlerinde degil; magaza ortamlarinda, etkinliklerinde ve dijital kampanyalarinda da belirli

kokusal kimlikler olusturmaktadir.

Kokularin insan hafizas1 ve duygular tizerindeki etkisi, ndrobilim ¢aligmalarinda da

siklikla vurgulanmaktadir. Herz’e (2018) gore koku duyusu, beynin amigdala ve hipokampus
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bolgeleriyle direkt baglantili oldugu icin, kokular bireylerde yogun duygusal ¢agrigimlar
olusturabilmektedir. Bu durum, kokularin diger duyusal uyaranlara gore daha giiglii psikolojik
etkiler yaratmasini saglamaktadir. Ozellikle belirli kokularin g¢ocukluk anilari, gegmis
deneyimler veya duygusal iliskilerle baglant1 kurabilmesi, parfiim sektdriinii yalnizca estetik
degil ayn1 zamanda psikolojik bir alan haline getirmektedir. Boylece parfiim, yalnizca fiziksel
bir iriin degil; tliketicinin psikolojik deneyimini sekillendiren bir iletisim aracina

doniismektedir.

Herz’e (2016) gore kokular, bireylerin ruh hali tizerinde dogrudan etkili olabilmekte ve
psikolojik rahatlama saglayabilmektedir. Bu nedenle son yillarda ruh sagligi ve fiziksel iyi olus
(wellness) kavramlari, parfiim sektoriinde giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Tiiketiciler
artik sadece hos kokmak istememekte; ayn1 zamanda stres diizeylerini azaltan, rahatlama hissi
olusturan ve psikolojik denge saglayan iirlinlere yonelmektedir. Bu sayede parfiim sektorii,
sadece giizellik ve kozmetik sektoriiniin bir parcast olmanin 6niine gegerek, kisisel bakim ve
psikolojik iyi olus sektoriiniin de dnemli bir parcasi olmustur. Bu yiizden parfiim markalari,
tirtinlerini pazarlarken sadece igerikleri ile degil yansittiklari duygusal cagrisimlarla da
pazarlamaktadir. “Skin scent (ten kokusu)”, “comfort scent (konfor kokusu)” gibi parfiim
kavramlarmin ortaya ¢ikisi, artik tiiketicilerin dikkat g¢ekiciligi degil, duygusal gliven hissi,
psikolojik rahatlik ve konfor gibi beklenti i¢inde olduklarini gésteriyor. Ozellikle pandemiden

sonra ruhsal olarak iyi olusa yonelim ile, temiz, yumusak, sakinlestirici ve ten temali kokulara

olan ilgi artmistir.

Bu degisim siireci aynt zamanda tiiketici ile marka arasindaki iligkinin yeniden
tanimlanmasina neden olmaktadir. Geleneksel pazarlama anlayisinda markalar, tirlin 6zellikleri
tizerinden rekabet ederken; giiniimiizde duygusal bag kurabilen markalar daha giiglii tiiketici
sadakati olusturabilmektedir. Lindstrom’a (2005) gore markalarin duyular araciliiyla
tilkketicilerin hafizasinda yer edinmesi, uzun vadeli marka baglilig1 agisindan kritik dnem
tasimaktadir. Ozellikle kokularin hafizada giiclii sekilde yer etmesi, parfiim markalarinin
tiiketiciyle uzun siireli iliskiler gelistirmesine katki saglamaktadir. Bu nedenle modern parfiim
markalar1 yalnizca {iriin satis1 gerceklestirmemekte; ayni zamanda bireyin yasam tarzina ve

psikolojik diinyasina hitap eden deneyimler tasarlamaktadir.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla beraber artan popiilaritesi, fenomen pazarlama
olarak adlandirilan yeni pazarlama yaklagimlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Fenomen
pazarlamasi, pazarlama ve is hedeflerine ulasmak icin sosyal medyay1 ve sosyal medya

fenomenlerini kullanan bir tekniktir (Li, vd., 2012). Tiiketiciler her zaman bagskalarinin
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goriislerine deger verme egilimindedirler. Sosyal medya platformlarinin kullanimi sayesinde
tiketici fikirlerinin ve deneyimlerinin diger tiiketiciler ile paylasilmasi saglanmaktadir.
Fenomen pazarlama, geleneksel agizdan agiza pazarlamaya benzer niteliklerde olsa da
pazarlamacilarin pazarlama sonuglar iizerinde daha fazla kontrol ve i¢gdrii kazanmalarina
olanak tanidig1 i¢in geleneksel agizdan agiza pazarlamadan farkli bir konumdadir (Uresen ve

Kaplan, 2024).

Sonu¢ olarak parfiim sektorii, teknolojik gelismeler, tliketici psikolojisindeki
doniistimler ve deneyim ekonomisinin etkisiyle yeniden sekillenmektedir. Gilinlimiiz tiiketicisi
icin parfiim yalnizca bir kozmetik trlinii degil; kisisel kimligi, sosyal aidiyeti, psikolojik
durumu ve yasam tarzini temsil eden ¢ok boyutlu bir deneyim alanidir. Bu nedenle gelecegin
basarili markalari, yalnizca kaliteli {irlin gelistiren degil; ayn1 zamanda tiiketicinin zihninde
duygusal anlam olusturabilen, kisisel deneyim sunabilen ve duyusal pazarlama stratejilerini

etkili sekilde kullanabilen markalar olacaktir.
1. Skin Scent Yaklasimi ve Yeni Tiiketici Kimligi

2026-2027 doneminde parfiim sektoriinde 6ne ¢ikan en onemli trendlerden biri “skin
scent” yaklasimidir. “Your skin but better” anlayisiyla tanimlanan bu trend, yliksek
projeksiyonlu ve baskin kokular yerine, daha havadar ve kisinin dogal ten kokusuyla uyum
saglayan hafif kompozisyonlar1 6n plana ¢ikarmaktadir. Boylece parfiim, sadece dikkat ¢cekme
amaci tagiyan bir liriin olmaktan ¢ikar ve bireyin kimligini tamamlayan kozmetik bir iiriin haline

gelir.

Bu doniisim ayn1 zamanda “quiet luxury” yani sessiz liikks anlayisinin parfim
sektoriindeki yansimasidir. Gosterisli tiiketim davraniglart yerini daha rafine, sade ve bireysel
tatmini dnceleyen tiiketim anlayisina birakmaktadir (Kog, 2020). Ozellikle nis markalar, agresif
reklam stratejileri yerine duygusal hikayelestirme tekniklerine yonelmektedir. Skin scent trendi,
katmanlama (layering) kiiltiiriniin yayginlagsmasini da desteklemektedir. Tiiketiciler dus jeli,
viicut losyonu, sa¢ parfiimii ve ana parfiimii ayn1 koku ailesinde kullanarak daha kalic1 ve kisisel
deneyim olusturmak istemektedir. Bu yaklasim, tek bir parfiim kullanmak yerine kendi ten
kimyasina ve yagam tarzina uyumlu olacak tek notali parfiimleri katmanlayarak “imza koku”
yaratmasina olanak tanimaktadir. Bu durum, markalar agisindan ¢apraz satis stratejileri i¢in

Onemli firsatlar sunmaktadir.
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2. Noro parfiimeri ve Duyusal Pazarlamanin Yiikselisi

2026 sonrast donemde parflim sektoriiniin doniisiimiinde etkili olan en Onemli
kavramlardan biri néro parfiimeridir. Noro parfiimeri, kokularin insan beynindeki duygusal ve
biligsel etkilerini inceleyen disiplinler arasi bir alan olarak tanimlanmaktadir (Braidot, 2005).
Bu alan, psikoloji, norobilim, parfiimeri ve duysal pazarlamanin kesisim noktasinda olup,
kokularin insan davranislarindaki etkisini bilimsel temeller ile agiklamay1 amaglar. Yapilan
aragtirmalar, kokularin beynin hafiza ve duygularla iligkili bolgeleriyle dogrudan baglantili

oldugunu gostermektedir (Babacan, 2014).

Duyusal pazarlama, hizmet sektoriinde sunulan soyut hizmet unsurlarini; sicaklik,
tasarim, koku ve ses gibi duyusal uyaranlar araciligiyla somutlastirarak tiiketici algisini
etkilemekte ve bilingalti tepkilerin harekete ge¢mesini saglamaktadir (Krishna, 2016). Bu
nedenle duyusal pazarlama, tiiketicilerin satin alma siirecinde zihinsel olarak nasil tepki
verdigini, duyusal uyaranlarin tliketici algisini nasil sekillendirdigini ve beyinde olusan bu

etkilerin karar verme davranigina nasil yansidigini incelemektedir (Genco vd., 2013).

Parfiim sektoriinde ruhsal ve fiziksel 1y1 olusu destekleyen iiriinlerin ytikselisi de dikkat
cekmektedir. Lavanta bazli rahatlatici kompozisyonlar, enerji veren narenciye akorlar1 ve
meditasyon hissi olusturan odunsu igerikler, tiiketicilerin psikolojik ihtiyag¢larina hitap
etmektedir. Dove’a (2021) gore kokular, bireyin ruh hali iizerinde dogrudan etkili olabilmekte
ve stres dilizeyini azaltabilmektedir. Modern tiiketici artik yalnizca “nasil koktugunu degil;
“nasil hissettigini” de dnemsemektedir. Bu nedenle gelecegin basarili markalari, yalnizca

kaliteli tirtin gelistiren degil; ayn1 zamanda psikolojik fayda sunabilen markalar olacaktir.
3. Yapay Zeka Destekli Parfiimeri ve Veri Temelli Koku Tasarimi

Gecgmiste ufak adimlarla ilerleyen yapay zeka, 2000’li yillarin basindan itibaren
gelisimini hizlandirmis ve Endiistri 4’1 yaratarak ve oradan beslenerek insan hayatinin her
alanina girmistir. Kullanicilar, akilli asistanlar1 yol tarifi alma, hatirlatma, telefon aramasi
yapma, internet gezinmesi, sarki listesi olusturma, rezervasyon yapma, uyandirma gibi bir¢ok

amagcla kullanmaktadir. (Karaman, 2021).

Yapay zeka uygulamalarinin gelismesiyle beraber, son yillarda bir¢cok sektorde etkisini
gosterdigi gibi parfiim endiistrisi sektoriinde de ayni sekilde 6nemli bir dijital doniisiim siireci
baglatilmistir. Geleneksel parfiimeriler yillar boyunca, sezgi, yaraticilik, uzmanlik ve deneyim

temelli bir sanat alan1 olarak degerlendirilmistir. Parfiimeriler, uzun yillarin tecriibeleri ile elde
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ettikleri deneyimlerle, tiiketici trendleri gozlemekle ve yeni formiilasyonlar gelistirmeye
calismaktadirlar. Fakat dijital teknolojinin ve trendlerinin bu hiz ile gelismesiyle beraber veri
analitigi, algoritmalar ve Artificial Intelligence (Al) yapay zeka destegi ile ¢alisan sistemler,
tirtinler gelistirme siireclerinde giderek daha etkileyici ve belirgin hale gelmeye baslamigtir.
Bugiin parfiim Sektorii ve trendleri yalnizca sanatsal degil; ayni zamanda tiiketicilerinin
davraniglarinin verisine odakli karar alma degil Gilinlimiizde parfiim sektorii yalnizca sanatsal

yaklagimin degil ayn1 zamanda veri odakli karar alma mekanizmalarini da sekilemektedir.

Berthon ve Pitt (2018), pazarlamay1 postmodernizmin ilkelerini kolayca benimseyen
fagositik hiicrelere benzetmektedir. Pazarlamacilar da tiiketiciye ulasmak ve onu anlamak icin
algoritmalardan faydalanmaktadir. Tiiketiciye ait bilgiyi toplama, depolama ve analiz etmeyi
kolaylagtiran yapay zeka, pazarlama alaninda veri tabanl pek ¢ok yeni firsat ve yontemin
gelismesini saglamistir. Devrim olarak da adlandirilabilecek bu doniistim, sirketlerin, islevsel

kararlarinin ¢ogunu verilere dayandiracagi bir gelecegin ilk adimlaridir (Berthon ve Pitt, 2018).

Tiiketici veri analizlerinin yayginlagsmas1 ile beraber, bircok markanm tiiketici
davraniglarinin yonlerini ¢ok daha ayrintili bir sekilde inceleme firsatina olanak saglamaktadir.
Yapay zeka uygulamalari; sosyal medya tabanlarindaki tiiketici paylasimlarini, yorumlarini,
internet sitelerindeki arama trendlerini, ayn1 zamanda ¢evrim i¢i ortaminda tiiketicilerin satin
alma davraniglarin1 gozlemleyerek analizlerini yapmaktadir. Bu tiiketicilerinin satin alma
davraniglarinin trendleri gelecekte yaygin olabilecek koku profillerini, Tiiketici satin alma
davranislar1 ve tiiketicilerin harekete gecirebilecek trendleri tahmin edebilmektedir (Achrol ve
Kotler, 2012). Boylelikle markalar ve biiylik isletmeler sadece mevcut tiiketicilerin
beklentilerini analiz etmekle kalmiyor; ayni zamanda gelecek yillarda dogabilecek yeni
davraniglart  ve tliketici aligkanliklarini  yonlendirebilecek egilimleri de Onceden
ongorebilmektedir. Bu durumlar, isletmelerin pazarlarda daha kolay ve hizli uyum saglama

konusunda ve biiyiik isletmeler ile rekabet etme avantaji sunmakla katkis1 olacaktir.

Geleneksel pazarlama kavraminda tiiketiciye yonelik yapilan ¢aligmalar1 aragtirmalari
uzun zaman siirmektedir. Ancak yapay zeka uygulamalar ile desteklenen analiz sitemleri
sayesinde isletmeler daha kisa siirelerde elde ettikleri verileri degerlendirilebilmekte ve tiiketici
davranislar1 gercek zamanl olarak takip takip etme firsat1 yakalamaktadir. Ozellikle ¢evrim igi
ortaminda, sosyal medya platformlarinda, etkilesimde olduklar: sitelerde tiiketicilerin belirli
kokular, belirli tiriinlere hakkinda yaptig1 etkilesimler, yorumlar ve diisiinceler, hangi nota
kombinasyonlarinin ilgi gordiikleri veya hangi iirlinlerin ve kokularin viral hale geldigi gibi

bilgiler, isletmeler ve markalar agisindan ¢ok énemli bir rol oynamaktadir. Boylelikle iiriin ve
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koku formiilii gelistirme asamalar1 daha esnek, hizli ve kullanict beklentilerine uygun sekilde

karsilayabilmektedir.

Yapay zeka teknolojileri ile galisan sistemler koku sektoriine sagladigi katkilarin en
onemlisi hiper kisisellestirme anlayigini giiclendirmesidir. Giiniimiizdeki kullanicilar1 artik
siradan standart liriinlerden daha c¢ok, kendilerine 6zel deneyimler ve haz duygusunu besleyen

tirtinleri sunan markalara yonelmektedir.

Sosyal medya platformlari, isletmelerin pazarlama ¢alismalarinda hem tiiketici yonelim
verilerini elde etmeleri hem de aktif dijital pazarlama ¢aligsmalarini gergeklestirebilmeleri adina
onemli bir platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapay zeka kavrami, markalarin sosyal
medyadaki pazarlama ¢aligmalarin1 olusturma ve yOnetme bigimlerini doniistiirme
potansiyeline sahip bulunmaktadir (Binbir, 2021). Sosyal medya, isletmelerin pazarlama
calismalar1 ve gelisimlerine arttirmak icin net ve iyi olarak belgelendirilmis verilere sahip
bulunmaktadir. Bu nedenle, sosyal medyanin, yapay zeka ile entegre edilmesi ayr1 bir 6nem
tasimaktadir. Bununla birlikte, her giin milyarlarca igerigin sosyal medyada paylasiliyor olmasi

yine pazarlama ¢alisanlari i¢in bir agidan da zorluk olusturabilmektedir (Cannella, 2018).

Ozdemir ve Yildiz (2023) ’un ¢alismasina gore yapay zeka sistemlerinden destekli olan
pazarlama uygulamalari, kullanic1 deneyimlerini daha miisteriye odakli ve kisisellestirilmis
hale getirmek ve kullanicilarin memnuniyetini iist seviyeye artirmaktadir. Bu uygulamalarin
kapsaminda gelistirilmis olan dijital koku testleri, internet ortaminda c¢evirim i¢i kullanici
kisiligi analizleri ve yasam tarzi ile ilgili yapilan anketleri sayesinde kullanicilara bireysel ve
tercihlerine odakli ve uygun iiriin 6nerileri sunabilmektedir. Boylelikle parfiim satin alma siireci

daha kisisel ve etkilesimli bir deneyime doniismektedir.

Ozellikle e-ticaret sitelerinde kullanilan yapay zekd destekli oneri uygulamalari,
kullanicilarinin gegmiste satin alma aligkanliklarini analiz ederek gelecekte iiretecegi yeni iiriin
ve koku tavsiyelerinde bulunmaktadir. Kullanicilarinin daha dnce tercih ettigi koku aileleri,
icerikleri, koku aileleri, mevsimsel tercihleri ve aligveris aligkanliklar1 gibi veriler isletmeler
tarafindan analiz edilerek kisilere 6zel oneriler olusturulabilmektedir. Bu tarz uygulamalar
sadece satiy rakamlar1 artirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda marka sadakati anlayisinin
giiclenmesine yol agmaktadir. Ciinkii tiiketiciler, kendilerini 6nem veren, diisiincelerini anlayan

ve kisisel beklentilerine karsilayabilen markalarla daha sadik bir bag kurmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin etkisi de yapay zeka destekli pazarlama siireclerini

hizlandirmaktadir. Tik Tok, Instagram ve YouTube gibi platformlarda yayilan trendler, tiiketici
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tercihlerinin ¢ok hizli degigsmesine neden olmaktadir. Yapay zeka sistemleri bu platformlardaki
icerikleri analiz ederek hangi kokularin yiikselise gegtigini, hangi igerik tiirlerinin daha fazla
etkilesim aldigin1 ve hangi tiiketici gruplarinin hangi iirlinlere yoneldigini belirleyebilmektedir.
Boylece markalar, dijital kiiltiirde olusan egilimleri daha erken fark ederek stratejik avantaj elde

etmektedir.

Gelecekte dijital parfiim danismanlik meslegi daha 6nemli hale gelmesi beklenmektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlarda ve &neri yapan e- ticaret platformlarda kullanicilarla
etkilesimde kalarak AI destekli sanal danigmanlar, kullanicilara kisisel zevklerine uygun iiriin
ve koku Onerilerinde bulunabilecektir. Bu sistemler, kullanicilarin yasam tarzini, ruh halini,
yasadig1 iklim kosullarim1 ve giinlik rutinlerini analiz ederek daha dogru tavsiyeler
sunabilecektir. Boylece ¢evrim ici aligveriste yasanan “liriinii deneyememe” sorununun etkisi

azalacaktir.

Ayrica artirllmis  gergeklik (AR) ve yapay zekd uygulamalarimin Dbirlikte
degerlendirilmesi, dijital parfiim deneyimini daha etkilesimli héle getirebilir. Gelecekte
kullanicilar, mobil uygulamalar kullanarak kullanim ve kisilik analizlerini yaparak kendilerine
uygun olan kokular1 ¢evrim i¢i ortamda kesfedebilecek hale gelecek ve yapay zeka destekli
uygulamalardan kisisel tavsiyeler alabilecektir. Bu durum, fiziksel magaza deneyimi ile dijital

deneyim arasindaki siirlarin giderek azalmasina neden olacaktir.

Sonug olarak yapay zeka uygulamalari, parfiim piyasasinda hem teknik bir donii
yaratmakta hem de kullanic1 deneyimlerini, pazarlama stratejilerini ve marka-tiiketici etkilesimi
tekrar sekillendirmektedir. Gelecegin basarili parfiim markalari, formiilasyon gelistirerek
tiiketicilerin veri analizlerini etkin kullanan, tiiketicileri daha iyi anlayan ve kullanicilara
kisiselestirilmis deneyimleri kazandiran markalar olacaktir. Ciinkii dijital ¢agin tiiketicileri

kendi kimligi, yasam tarzi ve kendine has kisisellestirilmis deneyimler arz etmektedirler.
4. Z Kusagy, Sosyal Medya ve Koku Gardrobu Kiiltiirii

Z kusag tiiketicileri, parfiim kullanim aligkanliklarint ve sektordeki tiiketim anlayisini
onemli dl¢iide degistirmektedir. Geleneksel tiiketim kiiltiirlinde yaygin olan “tek imza parfiim”
anlayis1, yeni nesil tarafindan giderek daha az benimsenmektedir. Onceki donemlerde bireyler
uzun yillar boyunca tek bir kokuyla 6zdeslesmeyi tercih ederken; gliniimiiz geng tiiketicileri
icin parfiim, sabit bir kimlik gdstergesi olmaktan ¢ikmis ve degisken ruh hallerini, sosyal

ortamlar1 ve yasam tarzlarini yansitan dinamik bir ifade bigimine doniismiistiir (Yavuz, 2021).

36



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

Bu nedenle modern tiiketici, farkli durumlara ve psikolojik ihtiyaclara gore degisen parfiim

tercihleri gelistirmektedir.

Yeni nesil tiiketiciler icin koku se¢imi artik yalmizca estetik bir tercih degil; ayni
zamanda giinliik yasamin duygusal atmosferini sekillendiren kisisel bir deneyim alanidir.
Tiiketiciler sabah ise giderken daha temiz, sade ve profesyonel his uyandiran kokular tercih
ederken; sosyal etkinliklerde daha dikkat ¢ekici ve enerjik kompozisyonlara yonelmektedir. Ev
ortaminda rahatlatic1 ve huzur veren aromatik notalar tercih edilirken, spor sonrasi kullanim
icin daha ferah ve canli igerikler 6n plana ¢ikmaktadir. Boylece parfiim, bireyin giinlilk yasam

akisina eslik eden ve farkli ruh hallerini destekleyen bir arag haline gelmektedir.

Bu dontisiimle birlikte “koku gardrobu” kavrami giderek yayginlasmaktadir. Nasil ki
bireyler farkli ortamlar icin farkli kiyafetler tercih ediyorsa, giinlimiizde farkli yasam alanlari
ve psikolojik durumlar icin farkli kokular kullanmak da yaygin bir tiikketim davranisi haline
gelmistir. Tiiketiciler artik tek bir parfiimle 6zdeslesmek yerine, ¢esitli kokular arasinda gecis
yaparak kendi kisisel koleksiyonlarint olusturmaktadir. Bu durum, parfiim sektoriinde iiriin
cesitliliginin artmasina ve markalarin daha genis koleksiyonlar sunmasina neden olmaktadir.
Ozellikle mini boy iiriinler, (discovery set’ler), seyahat boylar1 ve deneme kitleri, geng
tiikketiciler arasinda biiytiik ilgi gérmektedir. Clinkii Z kusagi tiiketicileri, biiyiik boy tek bir {iriin
satin almak yerine farkli deneyimler yasamayi ve yeni kokular kesfetmeyi daha cazip

bulmaktadir.

Parfiim kullaniminin giinliik yasamin bir parcasi haline gelmesi, tiiketicilerin satin alma
davranislarini da degistirmektedir. Onceki ddénemlerde parfiim daha ¢ok o6zel giinlerde
kullanilan liiks bir iiriin olarak degerlendirilirken; giiniimiizde bireyler parfiimii giinliik
rutinlerinin vazgeg¢ilmez bir unsuru olarak gérmektedir. Boylece parfiim, yalnizca estetik bir
aksesuar degil; kisinin ruh hélini diizenleyen, 6zgilivenini artiran ve kendini ifade etmesini

saglayan psikolojik bir destek unsuruna doniismektedir.

Sosyal medya platformlar1 da bu doniisiim siirecinde oldukga giiclii bir rol oynamaktadir.
Ozellikle TikTok, Instagram ve YouTube gibi platformlarda yayilan “PerfumeTok” kiiltiirii,
tiiketici davraniglarini dogrudan etkileyebilmektedir. Kullanicilar artik yalnizca markalarin
hazirladigi reklam kampanyalarindan degil; sosyal medya igerik {ireticilerinin deneyimlerinden,
yorumlarindan ve Onerilerinden etkilenmektedir. Can ve Yigit’e (2022) gore tiiketiciler,

geleneksel reklam mesajlarindan ¢ok influencer deneyimlerine giivenmekte ve satin alma
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kararlarini bu deneyimlere gore sekillendirebilmektedir. Bu durum, parfiim sektoriinde dijital

topluluklarin ve kullanic1 yorumlarinin etkisini artirmaktadir.

Ozellikle mikro influencer pazarlamasi, parfiim sektoriinde etkili bir strateji haline
gelmisgtir. Bilytik takipei kitlesine sahip {inlii isimler yerine, daha samimi ve gercekei icerikler
ireten mikro influencerlar, tiiketiciler lizerinde daha yiiksek giiven olusturmaktadir. Cilinkii
kullanicilar, dogal deneyim paylasimini daha inandirici bulmakta ve kendilerine yakin
hissettikleri icerik iireticilerinin onerilerine daha fazla 6nem vermektedir. Bu nedenle markalar,
geleneksel reklam biitcelerinden ¢ok sosyal medya is birliklerine ve deneyim odakli dijital

kampanyalara yatirim yapmaktadir.

Sosyal medya c¢aginda gorsel estetik de marka algisinin onemli bir parcasi haline
gelmistir. Ozellikle TikTok ve Instagram gibi platformlarda kisa video igerikleri, sinematik iriin
cekimleri ve estetik ambalaj tasarimlarn tiiketicilerin dikkatini ¢ekmektedir. Gliniimiizde bir
parfiimiin yalnizca kokusu degil; sise tasarimi, renk uyumu, kutu acgilis deneyimi ve dijital
sunumu da satin alma kararmi etkileyen unsurlar arasinda yer almaktadir. “Unboxing”
videolarimin  popiilerlesmesi, ambalaj tasarimini stratejik bir pazarlama unsuruna
dontstiirmiistiir.  Estetik acidan dikkat c¢ekici iriinler, kullanicilarin  sosyal medya
platformlarinda paylagim yapma olasiligini artirmakta ve markanin dijital goriintirliigiine katki

saglamaktadir.

Ayrica dijital hikaelestirme teknikleri de parfiim markalarinin tiiketiciyle duygusal bag
kurmasii kolaylastirmaktadir. Markalar artik yalnizca iirlin 6zelliklerini anlatmak yerine,
kokularin temsil ettigi yasam tarzini, duygulari ve deneyimleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Bir
parfiim; huzur, 6zgiirliik, nostalji, romantizm veya minimal yasam gibi belirli duygusal temalar
iizerinden sunulabilmektedir. Boylece tiiketici, liriinii yalnizca fiziksel bir iiriin olarak degil;

kendi yasam hikayesinin bir parcasi olarak degerlendirmektedir.

Sonu¢ olarak Z kusagmin tiikketim aligkanliklari, parfiim sektoriinde kokli bir doniisiim
yaratmaktadir. Gliniimiiz geng tliketicileri i¢in parfiim, tek bir kimligi temsil eden sabit bir iiriin
degil; degisen ruh hallerini, sosyal ortamlar1 ve bireysel deneyimleri yansitan dinamik bir ifade
bicimidir. Sosyal medya kiiltiirii, dijital topluluklar ve deneyim odakli pazarlama stratejileri de
bu doniisiimii hizlandirmaktadir. Bu nedenle gelecegin basarili parfiim markalari, yalnizca
kaliteli kokular sunan degil; ayn1 zamanda dijital diinyada gii¢lii hikayeler anlatabilen, estetik

deneyimler olusturabilen ve tiiketicinin duygusal diinyasina hitap edebilen markalar olacaktir.
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5. Cinsiyetsiz Parfiimler ve Kapsayict Marka iletisimi

Parfiim sektoriinde son yillarda dikkat ¢ceken en onemli degisimlerden biri, cinsiyet
odakl iiriin siniflandirmalarmin giderek etkisini kaybetmesidir. Uzun yillar boyunca sektor,
“kadin parfimii” ve “erkek parfiimii” ayrimi lizerinden sekillenmis; ¢igeksi ve tatli karakterli
kokular kadin tiiketicilere, odunsu ve baharatl notalar ise erkek tiiketicilere yonelik olarak
konumlandirilmistir. Ancak 6zellikle Z kusagi ve Alfa kusagimin tiiketim aligkanliklari, bu
geleneksel yaklasimin sorgulanmasina neden olmaktadir. Giiniimiiz tiiketicileri artik bir kokuyu
yalnizca hangi cinsiyete hitap ettigine gore degerlendirmemekte; kokunun kendilerinde
olusturdugu duygu, ruh hali ve kisisel hislere gore se¢im yapmaktadir. Boylece parfiim

tercihleri, toplumsal normlardan ¢ok bireysel deneyimlere dayali bir hal almaktadir.

Modern tiiketicinin degisen beklentileri, markalarin iiriin gelistirme siireglerini ve
iletisim stratejilerini de dogrudan etkilemektedir. Ozellikle geng tiiketiciler, belirli kaliplar icine
yerlestirilen TUriinlerden uzaklagsmakta ve kendilerini daha 06zgilir ifade edebilecekleri
seceneklere yonelmektedir. Bu nedenle unisex ve gender-neutral olarak tanimlanan parfiimler,
kiiresel pazarda giderek daha fazla ilgi gérmektedir. Tiiketiciler i¢in artik 6nemli olan, iirliniin
“erkek” ya da “kadin” etiketi tasimasi degil; kisisel tarzlartyla ve psikolojik diinyalariyla uyum
saglayabilmesidir. Bu durum, bireyselligin ve kisisel 6zgiirliiglin tiikketim kiiltiirlinde daha
goriiniir hale geldigini gostermektedir.

Bu doniisiim marka iletisim stratejilerini de onemli 6l¢iide degistirmektedir. Geleneksel
reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilan “giiclii erkek™, “cekici kadin”, “maskiilen enerji”
veya “feminen zarafet” gibi kaliplasmis sdylemler, giliniimiizde etkisini biiyiik Olciide
kaybetmeye baslamistir. Bunun yerine markalar artik bireysellik, 6zgiinliik, 6zgiirliik ve kigisel
ifade gibi daha kapsayic1 kavramlara yonelmektedir (Uztug, 2015). Tiiketiciye belirli bir rol
dayatmak yerine, onun kendi kimligini 6zgiir bicimde olusturmasina alan tantyan iletisim dili
on plana cikmaktadir. Bdylece markalar, daha genis hedef kitlelere ulasabilmekte ve

tilketicilerle daha samimi baglar kurabilmektedir.

Ayrica sosyal degisimlerin hiz kazanmasi ve dijital kiiltiiriin yayginlagmasi, cinsiyet algisinin
daha esnek bicimde degerlendirilmesine neden olmaktadir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinda bireyler, kisisel tarzlarin1 daha ozgiir sekilde ifade etmekte ve geleneksel
tikketim kaliplarin1 sorgulamaktadir. Bu durum parfiim sektoriine de dogrudan yansimaktadir.
Kullanicilar artik bir kokuyu “kadin kokusu” veya “erkek kokusu” olarak tanimlamak yerine;

bh 13 bh (13 bh 13

“temiz hissettiren”, “rahatlatic1”, “gizemli”, “minimal” ya da “karizmatik” gibi duygu ve
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deneyim odakli ifadelerle degerlendirmektedir. Bdoylece iiriinlerin toplumsal cinsiyet

kategorileri yerine, tliketicide biraktig1 psikolojik etki n plana ¢ikmaktadir.

Minimalist sise tasarimlari, sade ambalaj anlayisi ve notr renk paletleri de bu yeni
pazarlama yaklasiminin énemli pargalar1 haline gelmistir. Gegmiste kadin tirlinlerinde yogun
sekilde kullanilan pembe tonlar1 ve siislii detaylar ya da erkek iiriinlerinde tercih edilen koyu
renkli sert tasarimlar, yerini daha sade ve evrensel estetik anlayisina birakmaktadir. Beyaz, gri,
seffaf ve dogal tonlarin 6ne ¢iktig1 minimalist tasarimlar, Girtinleri belirli bir cinsiyet grubuna
ait olmaktan ¢ikararak daha genis tiiketici kitlesine hitap eden bir goriiniime doniistiirmektedir.
Bu durum yalmzca estetik bir tercih degil; ayni zamanda markalarin kapsayici iletisim

stratejilerinin gorsel yansimasi olarak degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda uni-sex isimlendirme stratejileri de sektoriin - doniisimiini
desteklemektedir. Gegmiste parfiim isimleri ¢ogunlukla romantizm, ¢ekicilik veya gii¢ gibi
toplumsal cinsiyet cagrisimlar tasirken; giiniimiizde daha nétr, sanatsal ve duygu temelli
isimler tercih edilmektedir. Doga, hafiza, 6zgiirliikk, minimalizm ve duygu kavramlari, yeni nesil
parfiim markalarinin iletisim dilinde daha fazla yer almaktadir. Boylece tiiketiciler, iiriinii
yalnizca bir cinsiyet gostergesi olarak degil; kisisel deneyim ve yasam tarzinin bir pargasi olarak

degerlendirmektedir.

Bu yaklasim, markalarin kiiresel pazarlarda daha genis hedef kitlelere ulagmasini da
saglamaktadir. Ciinkii toplumsal cinsiyet normlar1 kiiltiirden  kiiltiire  farklilik
gosterebilmektedir. Ancak daha kapsayici ve nétr tirlinler, farkli cografyalarda daha kolay kabul
gérmekte ve daha genis tiiketici gruplarna hitap edebilmektedir. Ozellikle niche parfiim
markalari, bireyselligi ve 6zgilinliigli merkeze alan stratejileri sayesinde geng tiiketicilerle daha
giiclii duygusal baglar kurabilmektedir. Boylece cinsiyetsiz parfiim anlayisi, yalnizca estetik bir
trend degil; ayn1 zamanda tiiketici kiiltiirlindeki degisimin 6nemli bir gostergesi haline

gelmektedir.
6. Deneyim Ekonomisi ve Omni-channel Pazarlama

Son yillarda modern pazarlamada yasanan en 6nemli doniisiimlerden biri, tiriin merkezli
yaklasimlardan, deneyim merkezli stratejilere geg¢is olmustur. Geleneksel pazarlamada
isletmelerin, {irlintin teknik ozelliklerine, fiyat avantajlarina ve islevsel faydalarma oncelik
vererek rekabet etmesine odaklanirken, giiniimiiz tiiketicileri {iriiniin kendisinden ziyade
iirliniin deneyimini ve duygusal etkisini 6n planda tutmaktadir. Pine ve Gilmore'a (1999) gore,

deneyim ekonomisi, bireylerin yalnizca fiziksel {iriinler satin almakla kalmayip ayni zamanda
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unutulmaz deneyimler, duygusal tatmin ve kisisel anlam aradig1 yeni bir ekonomik yapiy1
temsil etmektedir. Bu nedenle, modern tiiketim anlayisinda basar1 artik yalnizca kaliteli tirtinler
iretmekle ilgili degil, ayn1 zamanda tiiketicinin zihninde kalici ve olumlu deneyimler

yaratmakla da ilgilidir.

Parfiim sektorii, deneyim ekonomisinin en giiglii sekilde hissedildigi sektérlerden biri
olarak one ¢ikmaktadir. Ciinkii parfiim, insan duyularina ve psikolojik siire¢lerine dogrudan
hitap eden bir kozmetik iirlin grubudur. Giintimiiz tiiketicileri artik sadece giizel kokan bir iriin
satin almak istemiyor; ayrica kendilerini 6zel hissettiren, ruh hallerine hitap eden ve kisisel
kimliklerini yansitan deneyimler ararlar. Dolayistyla, parfiim satin alma siireci, yalnizcea irtin
secimine dayali basit bir aligveris davranisindan oteye gegerek ¢ok katmanli bir deneyime
doniismiistiir. Bir tiiketici magazaya girdigi andan itibaren aydinlatma, miizik, magaza kokusu,
personelin yaklagimi ve ambalaj tasarimi gibi bir¢ok unsurdan etkilenir. Dolayisiyla, parfiim
markalar1 i¢in satig siireci sadece iirlin sunumuyla ilgili degildir; ayn1 zamanda tiiketicinin

duygusal diinyasina hitap eden biitiinciil bir atmosfer yaratmay1 da gerektirir.

Ozellikle nis ve liiks parfiim markalari, tiiketici deneyimini gelistirmek i¢in magaza
atmosferine biiyilk 6nem vermektedir. Magazalarda 6zel parfiimlerin veya kokularin
kullanilmasi, sakinlestirici miizik, minimalist dekorasyon ve kisisellestirilmis miisteri
hizmetleri, tiiketici ile marka arasinda duygusal bir bag kurulmasinda énemli faktorlerdir.
Isletmelerin kullandig1 duyusal pazarlama stratejileri, tiiketicileri magazada daha fazla zaman
gecirmeye tesvik eder ve bu da satin alma kararlarini olumlu yonde etkileyebilir. Bu baglamda,

magaza deneyimi, iirliniin kendisi kadar 6nemli bir pazarlama unsuru haline gelmektedir.

Cok kanalli pazarlama stratejileri (Omnichannel pazarlama) de bu doniisiimde biiyiik
rol oynuyor. Giinlimiiziin modern tiiketicisi artik markalarla sadece tek bir kanal iizerinden
etkilesim kurmuyor; siirekli olarak mobil uygulamalar, fiziksel magazalar, sosyal medya
platformlari ve gevrimigi ticaret platformlari arasinda gegis yapiyor. Ornegin, bir magazada bir
kokuyu deneyimledikten sonra, tiiketici sosyal medyada iiriin i¢erigini inceleyebilir, ardindan
mobil uygulama {izerinden siparis verebilir veya markanin web sitesinde kullanici yorumlarini
degerlendirebilir. Bu nedenle, markalarin tiim temas noktalarinda tutarl bir deneyim sunmasi
biiyiik bir 6nem tasir. Fiziksel magazalarda sunulan marka kimligi ile dijital platformlarda

olusturulan marka dili arasindaki uyum, tiiketici glivenini giiclendiren temel unsurlardandir.

Dijital teknolojiler, parfiim ve koku endiistrisinde kisisellestirilmis miisteri

deneyimlerinin gelistirilmesini de desteklemektedir. Yapay zeka destekli uygulamalar

41



Yusuf SUHEDA

sayesinde, tiiketicilere ge¢mis satin alma davranislariyla uyumlu iirlin 6nerileri sunulabiliyor
ve ¢evrimici testler araciligiyla bireyin karakterine ve yasam tarzina uygun parfiim tasarimi
yapilabiliyor. Bu yaklasim, tiiketicilerin markayla daha saglam bir iliski kurmasma ve
kendilerini kisisel olarak degerli hissetmelerine katk1 saglamaktadir. Ozellikle geng tiiketiciler,
kendilerine kisisellestirilmis deneyimler sunan markalara daha fazla sadakat gostermektedir.
Giliniimiizde tliketici deneyiminin merkezinde, kisinin kendisini degerli ve 6zel hissetmesi 6n

plandadir.

Parfiim sektoriinde ambalaj tasarimi sadece iiriinii koruyan bir unsur degil, tiiketicinin
aligveris deneyimini etkileyen stratejik bir pazarlama araci haline gelmistir. Giiniimiizde
kullanicilar sadece iirliniin kokusuna degil, sise tasarimina, ambalajin estetik biitiinliigiine ve
dokusal detaylara énemli dlgiide 6nem vermektedir. Ozellikle sosyal medya ¢aginda, "kutu
acilis1" kiiltiiriiniin trend yiikselisi, ambalaj tasarimini stratejik bir pazarlama aracina
dontstiirmiistiir. Estetik acidan dikkat ¢ekici siseler ve 6zel olarak tasarlanmis ambalajlar,
tiikketicilerin iirlinii sosyal medya platformlarinda paylagma olasiligini artirarak markanin dijital

goriintirliigiine ve prestijine katkida bulunmaktadir.

Ayrica, stirdiiriilebilirlik kavrami gelecegin en 6nemli rekabet faktorlerinden biri haline
gelmistir. Giiniimiiz tliketicileri sadece kaliteli iiriinler talep etmekle kalmamakta olup;
markalarin ¢evresel ve etik iiretim sorumluluklarin1 da dikkate almaktadirlar. Ozellikle Z kusag1
ve Alfa kusagi tiiketicileri ise ¢evre dostu iiretim siireglerine sahip markalara karsi daha olumlu
bir davranis sergilemektedir. Bu nedenle, parfiim sektoriinde yeniden doldurulabilir siseler, refil
parfiimler, geri doniistiiriilebilir ambalajlar, etik kaynaklardan iiretilen hammaddeler ve karbon

ayak izini azaltmay1 hedefleyen iiretim modelleri giderek daha 6nemli hale gelmektedir.

Stirdiiriilebilirlik sadece cevresel bir yaklasim degil, ayn1 zamanda marka imajini
giiclendiren stratejik bir unsur olarak da kabul goriilmektedir. Tiiketiciler hayvanlara zarar
vermeyen, dogaya zarar vermeyen, hayvanlar {izerinde test yapilmayan ve etik {retim
standartlarina uygun g¢evresel duyarlilig1 fazla olan iiriinleri istemektedir. Bu sebeple bir¢ok
marka, stirdiiriilebilirlik odakli projeler gelistirerek tiiketici giivenini kazanmay1 ve marka
baghiligi olusturmay:r hedeflemektedir. Ozellikle ¢evre dostu ambalajlarin ve yeniden
doldurulabilir parfiim sistemlerinin kullanimi, gelecekte sektdriin temel uygulamalarindan biri

haline gelecektir.

Sonug olarak, tiiketicilerinin tiiketim aligkanliklarina bagli olan deneyim ekonomisinin

yiikselisi, koku sektoriinde pazarlama kavramini kokli bir sekilde doniistiirmektedir.

42



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

Gliniimiiziin modern tiiketicisi i¢in 6nemli olan sadece iirlinlerin kokusu degil; iiriinlerin
tasidig1 nostaljik hafiza, tiriinlerin anlattig1 hikayeler hikaye, tagidig1 ve hissettirdigi duygular,
ayni zamanda iirlinlerin sagladig1 deneyim ve temsil ettigi yagam tarzidir. Bu nedenle gelecegin
basarili koku ve parfiim markalari, sadece kaliteli formiiller gelistiren degil; onunla birlikte
kullanicilarin duygusal diinyasina hitap eden, fiziksel ve dijital tiim temas noktalarinda tutarl
deneyimler sunabilen ve siirdiiriilebilirlik anlayisini1 marka kimligine entegre edebilen markalar

olacaktir.
Sonu¢

Buglinkii 2026 yilindan sonraki doneminde artik parfiim sektorii, sadece iiriin gelistirme
stireglerine odakli degil; onunla birlikte tiiketicinin satin alma davraniglarinin, markanin sahip
oldugu iletisiminin ve pazarlama stratejisinin yeniden tanimlandig1 ¢cok kapsamli ve genis bir
doniisiim siirecine girmistir. Isletmeler Geleneksel parfiim pazarlama anlayisinda &n planda
olan bilenen iirtinlerin 6zellikleri, yiiksek yayilim, yogun kalicilik ve dikkat g¢ekicilik gibi
ozelliklerin yerini daha ¢ok tiiketiciye 6zel, kisisellestirilmis, duygusal ve deneyim kazandiran
yaklagimlara odaklanmaktadir (Rimkute ve dig., 2016) Yeni ¢agin tiiketicisi artik c¢evresi
tarafindan fark edilmekten ziyade; kullandig1 iirtinlerle psikolojik rahatlama yasamak, kendisini
daha 1iyi hissetmek ve bireysel kimligini ifade etmek istemektedir. Bu yiizden parfiim, sadece
estetik bir kozmetik {irlinden daha fazlasini temsil eden ¢ok yonlii bir deneyim iirlinline

dontismektedir (Li, ve dig., 2025).

Bu degisim siirecinde duyusal pazarlama stratejileri 6nemli bir role sahip olmaktadir.
Kokularn tiiketici hafizasi, davraniglart ve duygulari tizerindeki etkisi, firmalarin tiiketiciyle
daha derin ve uzun siireli bag kurmasina katki saglamaktadir. Noroparfiimeri alanindaki hizli
gelismeler, parflimlerin sadece hos bir deneyimden ibaret degil, ayn1 zamanda bir bireyin
psikolojik durumunu, duyularini ve zihinsel algilarin1 degistirmektedir. Bir parfiim ge¢cmisteki
anilar1 harekete gecirebildigini ve psikolojik rahatlama saglayabildigini ortaya koymaktadir
(Herz, 2018). Boylece parfiim sektorii, giizellik ve kozmetik endiistrisinin dtesine gegerek
ruhsal ve fiziksel iyi olus ile yasam tarzi odakli pazarlarin da onemli bir pargasi haline
gelmektedir. Ozellikle uyku kalitesi, duygusal denge ve stres kontrolii gibi alanlarda iiretilen

parfiim konseptleri, ileride bu piyasanin en hizli gelisen alanlarindan biri olmaya adaydir.

Yapay zeka (YZ) tabanh girisimcilik, dijitallesme, biiylik veri analitigi, makine
ogrenmesi ve otomasyonun kesisiminde yer alan hem yeni is modelleri hem de mevcut

sektorlerde koklii doniisiimler yaratan ¢ok katmanli bir girisimcilik bigimi olarak one
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cikmaktadir. Boliim boyunca ortaya konan degerlendirmeler, YZ tabanli girisimciligin yalnizca
teknoloji tretimi ile sinirli olmadigini; firsat kesfi, deger yaratma, deger yakalama ve
Olceklenme dinamiklerinin de yeniden tanimlandigi genis kapsamli bir doniisiim alani
sundugunu gostermektedir (Giilbahar, Karadal, 2024; Nambisan, 2017; Weber ve digerleri,
2022).

Diger yandan yapay zeka uygulamalarinin gelismesiyle, koku sektoriinde veri temelli
satin alma karar siireglerini hizlandirarak etkilemektedir. Geleneksel parfiimeri anlayisinda
yillaradir siirebilen tiiketici arastirmalari ve trend analizleri, giiniimiizdeki yapay zeka
uygulamalar1 sayesinde daha kolay ve hizli gerceklestirilebilmektedir. Sosyal medya
platformlardaki tiiketiciler tarafindan yapilan yorumlar deneyim paylasimlari, tiiketici tercihleri
ve kullanici satin alma davranislari analiz edilerek gelecekteki markalarin piyasaya ¢ikaracagi
yeni koku ve parfiim projeleri basartya ulastiracak koku profilleri 6nceden tahmin
edilebilmektedir. Bu durum, rekabet avantaji saglamakla ve tiiketicilere kisisellestirilmis

deneyimler verme firsati sunmaktadir.

Z kusagi ve Alfa kusaginin tiiketim aliskanliklar1 da sektoriin doniisiimiinde belirleyici
rol oynamaktadir. Yeni nesil tiiketiciler, geleneksel “tek imza parfiim” anlayisindan uzaklasarak
farkli ruh halleri ve yasam alanlar1 i¢in farkli kokular tercih etmektedir. Boylece “koku
gardrobu” kiiltiirii giderek yayginlagmaktadir. Tiketiciler parfiimii sadece 6zel giinlerde
kullanilan bir kozmetik olarak degil; duygu durumunu ve giinliik yasantisini bi¢cimlendiren bir
iiriin olarak degerlendirmektedir. Glindiiz saatlerinde daha enerjik hissettiren turunggil notalari
baskin kokular sevilirken, aksam saatlerinde ise daha sicak, sakinlestirici ve tene yakin
kompozisyonlari tercih etmektedirler. Bu yaklagim parfiimii siradan bir aligkanliktan ¢ikararak
daha duygusal bir deneyime doniistiirmektedir. Ayrica sosyal medya sayfalarinda yayilan dijital
icerikler, influencer deneyimleri, koku katmanlama onerileri, duygusal koku anlatimlar1 ve
kullanic1 yorumlari, tiiketicilerin satin alma tercihlerini direkt etkileyebilmektedir. Ozellikle
TikTok ve Instagram gibi platformlarda olusan “PerfumeTok™ kiiltiirli, parfiim sektoriinde
sosyal medyanin ne kadar kuvvetli bir etkiye sahip oldugunu goéstermektedir. Bu durum,
markalarin geleneksel reklam modellerinden uzaklasarak daha samimi, deneyim merkezli ve
hikayelestirme temelli iletisim stratejileri gelistirmesini zorunlu hale getirmektedir.
Glinlimiizde tiiketiciler sadece {riinii almay1 degil; markanin anlattig1 hikayenin, sundugu

diinyanin ve temsil ettigi yasam seklinin bir pargast olmak istemektedir.

Sektorde dikkat ¢eken bir diger dnemli degisim ise uni-sex yani cinsiyetsiz parfiim

anlayisinin ¢cogalmasidir. Geleneksel kadin ve erkek kategorileri giderek azalmakta; tiiketiciler
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kokular1 toplumsal cinsiyet yakistirmalarina gore degil, kendilerinde olusturdugu duygulara
gore degerlendirmektedir. Ozgiinliik, bireysellik ve kendini ifade gibi kavramlar yeni nesil
pazarlama anlayisini degistirmektedir. Ozellikle minimalist tasarimlar, sade ambalaj anlayist,
ndtr renk tercihleri ve kapsayict marka stratejileri, gelecegin pazarlama anlayisinda 6nemli yere
sahiptir. Boylece parfiim, toplumsal sinirlamalardan ¢ikarak kisinin kendini ifade ettigi 6zgiir

bir deneyim iirliniine doniismektedir

Ayrica stirdiiriilebilirlik konusu da gelecegin parfiim sektoriinde onemli bir rekabet
unsuru olmustur. Cevre dostu ambalajlar, yeniden doldurulabilir sigeler, refil siseler, etik
hammadde kullanimi1 ve karbon ayak izini azaltmaya yonelik iiretim prosesleri, 6zellikle geng
tiiketicilerin satin alma kararlarinda onemli bir etkisi vardir. Giiniimiizde tiiketicisi sadece
tirtiniin kalitesine bakmiyor; markanin sosyal sorumluluk anlayisina, ¢evresel duyarliligina ve
etik iiretim yaklasimina da 6nem vermektedir. Bu yiizden siirdiiriilebilirlik konusu, yakin

gelecekte markalarin kurumsal profilini giiclendiren stratejik unsurlardan biri olacaktir.

Sonug olarak parfiim sektorii 20262027 doneminde, psikoloji, teknoloji, duyusal
pazarlama ve deneyim ekonomisinin kesisim noktasinda yeniden sekillenmektedir. Isletmeler
acisindan gelecegin basaris1 sadece kaliteli ve kalic1 parfiimler iiretmekle kalmamakta olup,
kullanicilarin zihninde duygusal bir iz birakabilmek, tiiketicilere kisisellestirilmis deneyimler
sunmak ve modern kullanicilarin beklentilerini karsilayabilmek olacaktir. Ciinkii gelecegin
tiiketicisi i¢in parfim, sadece bir koku degil; kimlik, duygu, hafiza deneyim ve yasam tarzinin

biitlinlestigi giiclii bir ifade bigimidir.
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Giris: Bir ‘Ahlaki Ekonomi’ Hukuku Olarak Osmanh fktisat Akl

Ortodoks iktisat tarihi yazimi, Osmanli Imparatorlugu’nun klasik iktisadi kurumlarini —
ithracat yasaklari, narh ve iiretim kotalar1 gibi— genellikle kapitalizmin gelisimini geciktiren
“statik, kisitlayici ve irrasyonel” biirokratik engeller olarak okuma egilimindedir. Oysa bu
indirgemeci yaklasim, cografyanin ve tabiatin zorunluluklari ile sekillenen Osmanli iktisat
sisteminin ardindaki derin felsefi temeli gozden kagirir. Osmanl iktisat akli; salt ekonomik
biiyiime, miibadele ve sermaye birikimi yerine insan1 ve toplumun asgari ihtiyag¢larin1 merkeze
alan, sosyal diizenin korunmasin1 hedefleyen devasa bir “ahlaki ekonomi” hukuku olarak insa

edilmistir.

Bu ahlaki ekonominin kokleri, Antik Yunan’da insanin dogayla uyum i¢inde yasadigi,
“sumrsizligin” ve ifratin felaket getirdigine inanilan felsefi altyapiya dayanir. Tipki
Aristoteles’in degiskenlik ve istikrarsizlik karsisinda “giivenilirlik ve degismezlik” idealini
savunmasi gibi, Osmanli sistemi de ekonomik iliskilerde yavas yavas olusan toplumsal
dengeleri koruma ve smir tanimaz degisme/biiyiime egilimlerini engelleme iradesini
benimsemistir. Ekonominin mutlak surette “insan ic¢in” oldugu ilkesi, Aristotelesyen
Oikonomia (hane ve toplum yonetimi) felsefesinin imparatorluk biirokrasisinde ete kemige

bliriinmiis halidir.

Devletin iktisadi alandaki temel refleksi, Avrupa’nin benimsedigi ve devletin giiciinii
kasasindaki altin/giimiis miktariyla 6lcen Merkantilizm politikalarina taban tabana zittir. Erken
kapitalist donemde Avrupa devletleri, ulusal serveti artirmak igin (ticaret bilangosu fazlasi
yaratmak maksadiyla) ithalat1 kisitlay1p ihracati sonuna kadar tesvik ederken; Osmanli Devleti
tamamen tiiketici (reaya) odakli bir yaklagimla, malin iilke i¢inde bol, ucuz ve kaliteli
bulunmasimni saglayan Iasecilik (Provisionism) ilkesini merkeze almistir. Bu dogrultuda
Osmanli, i¢ piyasanin ihtiyaci karsilanmadan —yani malin marjinal faydas: iilke i¢in sifira
inmeden— hububat, pamuk, deri ve zeytinyag1 gibi stratejik ve zaruri mallarin ihracina kesin
yasaklar getirmis, buna mukabil piyasada bolluk yaratacagi i¢in ithalati tegvik etmistir. Osmanli
aklinda iiretim; uluslararas1 piyasalarda “degisim degeri” (kar) elde etmek icin degil, i¢

piyasada “kullanim degeri” (ihtiya¢/chreia) yaratmak i¢indir.

Osmanli, bu ahlaki ekonomiyi ve toplumsal dengeyi sinirsiz kar hirsina (chrematistike)
kars1 koruyabilmek i¢in, iireticiden tiiketiciye kadar uzanan zinciri kati bir bicimde kontrol

altinda tutmustur. Uretim ve tiiketim arasindaki dengenin bozulup darlik ve buhran
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yasanmamasi adima; kirsaldan sehirlere goc engellenmis, esnaf teskilatlarinin (loncalarin)

kadrolar belirli bir diizeyde tutulmus ve fiyatlar “narh” sistemiyle denetlenmistir.

Mekansal baglamda ise bu “sinir” (peras) felsefesinin en biiylik hukuki kalkani,
[stanbul’un fethinin ardindan italyan sehir devletlerinin (Ceneviz ve Venedik) bolgeden tasfiye
edilmesiyle Karadeniz’in bir “Tiirk Golii” (Mare Clausum - Kapali Deniz) haline getirilmesidir.
Karadeniz havzasi, Avrupa kapitalizminin sOmiirgeci meta dolasimindan yalitilarak,
imparatorlugun ve baskentin iasesine tahsis edilmis devasa, kapali ve ahlaki bir tedarik

havzasina dontistiirilmiistiir.

Bu c¢alismanin temel tezi; Osmanli’nin kullanim degeri ve sinir odakli bu ahlaki
ekonomisinin, XVIII. ylizyilin sonlarindan itibaren Rusya’nin sicak denizlere inisi sonrasinda
bunu askeri anlamda da gergeklestirme stratejisi ve serbest ticaret talepleri karsisinda nasil
asindigini ve Karadeniz’in Mare Clausum statiisiiniin ¢okiisiiyle birlikte klasik Osmanli iktisat
aklinin nasil ontolojik ve hukuki bir iflasa siiriiklendigini XIX. yiizy1l Osmanli-Rusya ticari

miinasebetleri (ithalat/ihracat dinamikleri) tizerinden okumaktir.
1. Mekamin Hukuku: Mare Clausum ve Dogal Simirin insasi

Osmanli imparatorlugu’nun Karadeniz politikasin1 ve iktisadi rejimini, Antik Yunan
felsefesinden 0diing alinan peras (sinir) ve apeiron (siirsizlik) kavramlari iizerinden ontolojik
bir zeminde incelemektedir. Osmanli iktisat aklinin temelini teskil eden bu yaklasim, mekani
salt jeopolitik bir alan degil; ahlaki, hukuki ve iktisadi bir nizamin tecelli ettigi “yasam
alani”olarak tanimlar. Osmanli Devleti’nin 15. yiizyi1lda Karadeniz’i Mare Clausum (Kapali
Gol) statiistine almasi, sadece askeri bir giivenlik refleksi degil, ayn1 zamanda Avrupa’nin erken
kapitalist donemdeki “sinirsiz” kar hirsini (chrematistike) bolgeden yalitmay1 hedefleyen felsefi
bir tutumdur. Bu mekansal sinirlandirma, Aristotelesyen anlamda “iAtiyaglart karsilama”
(oikonomia) ilkesine dayali bir ahlaki ekonominin kurulmasina olanak tanimistir. Sistemin
merkezindeki “fasecilik” (Provisionism) ilkesi; malin “miibadele degerini” degil, toplumun

refahini ve bekay1 onceleyen “kullanim degerini” merkeze almistir.

Bu iktisadi nizamin iki temel belirleyicisi, merkantilist dis ticaret anlayisinin tam zitt1 bir
eksende konumlanmustir: i¢ piyasada arz bollugunu ve istikrar1 saglamak amaciyla ithalat tesvik
edilirken; yerel iireticiyi ve payitahtin iagesini korumak adina, malin tilke ig¢indeki “marjinal
faydasr” tikenmedikge ihracat yasaklanmigtir. Netice itibartyla, Osmanli iktisat akli, diinyay1
tiketilmek Ttizere kurgulanmis anonim bir piyasa degil, insanin ve emegin ahlaki

sorumluluklarla topluma “gomiilii” oldugu bir beka alani olarak kurgulamistir. Bu sistemde
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Karadeniz, kapitalist meta dolagiminin sinirsiz bir transit yolu degil; toplumsal baris1 ve iaseyi

koruyan, sinirlar1 belirlenmis ontolojik bir kalkan islevi gdrmiistiir.
1.1. Aristoteles’in Peras (Simir) Kavraminin Mekansal Karsihigi: Kapah Gol

Osmanli Imparatorlugu’nun Karadeniz politikasini ve iktisadi rejimini ontolojik bir
zeminde kavrayabilmek i¢in, oncelikle mekanin siyaset felsefesindeki anlamina inmek gerekir.
Klasik Osmanli akli, topragi ve denizi salt iizerinde miilkiyet iddia edilen fiziksel bir bosluk
veya jeopolitik bir satrang tahtasi olarak kurgulamamistir. Aksine mekan; ahlaki, hukuki ve
iktisadi bir nizamin tecelli etti§i “yasam alani”dir. Bu nizamin felsefi temeli, Antik Grek

diistincesinin en gii¢lii ve kurucu kavramlarindan biri olan “sinir”a (peras) dayanir.

Aristotelesyen felsefede peras (sinir/form); diizeni, 6l¢iiyti, ahlaki olan1 ve “iyi”’y1 temsil
eder. Buna karsin, siirin ihlali veya yoklugu anlamina gelen apeiron (simirsizlik/belirsizlik);
kaosu, yozlagmay1 ve ifrati ifade eder. Aristoteles (1998, s. 22-25), iktisadi eylemi incelerken
bu ayrimi merkeze alir. Ona gore, dogal hane yonetiminin (oikonomia) temel amaci insanin
hayatta kalmas1 i¢in gereken “ihtiyaclarr’” (chreia) karsilamaktir ve dogal olan her sey gibi
insan ihtiyacinin da kesin bir siir1 (peras) vardir. Karin ve paranin sinir tanimaksizin kendi
kendini ¢ogaltma dongiisii iizerine kurulu olan miibadele sanat1 (chrematistike) ise, hem insani

dogaya hem de toplumsal diizene yonelik ontolojik bir tehdittir.

Osmanli Devleti'nin 1453’te Istanbul’un ve ardindan Kefe’nin (1475) fethiyle
Karadeniz’i yabanci gemilere kapatarak bir “Mare Clausum” (kapali deniz) ilan etmesi, bu
felsefi sinir kavraminin mekansal ve jeopolitik diizeyde ete kemige biiriinmiis halidir. Fidan’in
(2020, s. 31-33) da vurguladigi iizere, Fatih Sultan Mehmed’in Karadeniz’e yonelik izledigi bu
hususi siyasetin ilk itici glicii, baskentin denizden gelebilecek tehlikelere karsi “askeri ve
stratejik giivenligini” saglamakti. Ancak bu gilivenlik refleksi, hizla ahlaki ve iktisadi bir

muhafazaya doniismiistiir.

Bolgede yiizyillardir kolonyal bir ticaret agi kuran, salt kar maksimizasyonunu
hedefleyen erken kapitalizmin temsilcileri italyan sehir devletlerinin (Ceneviz ve Venedik)
bolgeden tasfiye edilmesi, Karadeniz havzasint Avrupa merkantilizminin “sinrsiz” kar hirsinin
(apeiron) yikici etkilerinden yalitma cabasidir. Bu ahlaki ve mekansal sinir felsefesi dylesine
kat1 bir hukuki zemine oturtulmustur ki; Kanuni Sultan Siileyman déneminde yabancilarin
ticareti “Trabzon’dan Kefe'ye”, “yasdan ve kurudan”, “Bogazin iginden ve disindan”

denilerek kesin hatlarla yasaklanmis ve Karadeniz bitiinliyle bir “Tiirk Goli” haline
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getirilmistir (Fidan, 2020, s. 33). Karadeniz, artik kapitalist meta dolasiminin degil, merkezin

sivil ve askeri ihtiyag¢larina kilitlenmis devasa, korunakli bir fanusun (peras) cografyasidir.

Bu kapal1 havza sistemi ve tesis edilen ontolojik sinir, kuzeydeki Rus tiiccarlarini da
biiyiik bir iktisadi darbogaza siiriiklemistir. Altinordu déneminde Kuzey Karadeniz limanlarini
kullanarak serbestge ticaret yapan Ruslar, Osmanli’nin bu mutlak “sinz” politikasi nedeniyle
mallarini sadece Kirim Tiirklerine satmak zorunda kalmislardir (Kuzucu, 2016, s. 64-78). Ticari
faaliyetleri kisitlanan Rus tiiccarlar, rayi¢ bedelin ¢ok altinda (ucuza) mal satip, ihtiyag
duyduklart mallar1 fahis fiyattan (pahaliya) almak mecburiyetinde kalarak biiyiik bir
magduriyet yasamislardir (Fidan, 2020, s. 34-35). Ruslarin Karadeniz ticaretinde yasadigi bu
iktisadi kilitlenme, Osmanli sisteminin bir zaafi degil; aksine sistemin “disariya kar transferini”
(chrematistike) engelleyip, havzay1 kapitalist miibadelenin degil, Aristotelesyen ahlaki
ekonominin (oikonomia) devasa bir tedarik merkezi olarak koruma konusundaki acimasiz

basarisidir.
1.2. Iasecilik (Provisionism) Tlkesi: Kullanim Degerinin Merkeziligi

Karadeniz’in Mare Clausum (kapali deniz) statiisiiyle yabanci sermayeye kapatilip
hukuki bir sinira (peras) kavusturulmasi, igeride Osmanl iktisadi aklinin en temel prensibi olan
fasecilik (Provisionism) ilkesinin tavizsiz bir bicimde tatbik edilebilmesini saglamistir.
Cografyay1 disa kapatan bu irade, iceride nasil bir ekonomi politigin hiikiim siireceginin de

yasal ve ahlaki ¢ercevesini ¢izmistir.

Aristoteles (M.O. 350/1998, 1257a), Politika’da farkli niteliklere sahip nesnelerin
(6rnegin bir ev ile bir yatagin) piyasada birbiriyle nasil olgiiliip esitlenebildigi (miibadele
edilebildigi) sorunsalini incelerken, esyanin oOziindeki “kullanim degerine” odaklanir.
Aristoteles’e gore, bu nesnelerin 6ziinde salt niceliksel (rakamsal) ortak bir “deger konsepti”
yoktur; dolayisiyla esyalarin soyut bir aracla (parayla) esitlenmesi aslinda onlarin tabiatina
yabanci, sadece pratik amaglar icin icat edilmis “gecici ve suni bir ¢coziimdiir”. Iktisadi eylemin
mesruiyeti, paranin kendisini ¢ogaltmasindan degil, nesnenin varolus amacina uygun olarak

“kullamlmasindan” (ihtiyaci gidermesinden) gelir.

Mehmet Geng’in (2000, s. 44-46) kavramsallastirdigs Osmanl “Jasecilik” ilkesi, tam
olarak bu Aristotelesyen okumanin imparatorluk diizeyindeki pratigidir. lasecilige gore iktisadi
faaliyetin temel amaci, mal ve hizmetleri pazarda kar etmek {izere satmak (miibadele degerini
maksimize etmek) degil; toplumun ve devletin somut ihtiyaglarini (chreia) karsilamaktir.

Hedeflenen ideal; piyasada malin bol, kaliteli ve ucuz olmasi, yani tiiketici refahinin
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korunmasidir. Klasik Osmanli aklinda {ireticinin veya tiiccarin ¢ok mal satip yiliksek kar
(chrematistike) elde etmesi arzu edilen bir durum degildir; zira agir1 kar hirsi, piyasadaki mal

arzini ve toplumsal dengeyi bozma potansiyeli tasiyan ontolojik bir tehdittir.

“Kullanim degeri” merkezli bu ahlaki ekonomi hukuku, Fidan’in (2020) da vurguladigi
tizere, Osmanli’nin dis ticaret politikalarint Avrupa merkantilizminin tam zitt1 bir eksende

sekillendirmistir (s. 48-50):

e Ihracatin Simirlandirilmas:1 (Sifir Marjinal Fayda Kurali): Merkantilizm,
devletin kasasina daha ¢ok altin koymak i¢in ihracati ne pahasina olursa olsun
maksimize etmeye calisirken; Osmanli’da yurt i¢i ihtiyaclar (kullanim degeri)
karsilanmadan hicbir malin ihrag edilmesine izin verilmemistir. Ihracat, ancak i¢ pazarm
o mala ihtiyac1 kalmadiginda, yani malin tilke i¢in iktisadi (marjinal) faydasi mutlak
manada “sifir’a indiginde miisaade edilen, arizi ve marjinal bir faaliyet olarak
goriilmiistiir. Kastamonu’nun kendiri, Kiire’nin bakir1 veya Kirim’in bugday1, yiiksek
karla Avrupa’ya satilmak icin degil, oncelikle Osmanli ordusunun ve payitahtin

thtiyacini karsilamak zorundadir.

e Ithalatin Tesviki: Avrupa iilkeleri giimriikk duvarlariyla ithalati engellerken,
Osmanli1 Devleti iilke pazarina mal bollugu (yliksek marjinal fayda ve kullanim degeri)

sagladigi icin ithalat1 tamamen serbest birakmis, desteklemis ve tesvik etmistir.

Sonu¢ olarak iasecilik ilkesi; esyanin ve emegin, anonim piyasalarin fiyat
dalgalanmalarina (meta fetisizmine) kurban edilmesini asirlarca engellemistir. Iktisadi sistem,
siirsiz bir zenginlesme efsanesine (apeiron) degil, somut ve sinirlart belli olan bir “beka”
nizamina (peras) demirlenmistir. Bu sistemde Karadeniz tiiccar1 veya yerel iretici (Demo
Varlik), uluslararasi borsalarin degil, i¢inde yasadigi toplulugun somut ihtiyacina karsi sorumlu,

ahlaki bir fail olarak muhafaza edilmistir.
2. Ahlaki Ekonominin Kurumsal Siitunlar1 ve “Muhtekir” ile Savas

Osmanl1 iktisat aklinin Karadeniz havzasinda tesis ettigi Mare Clausum (Kapali Deniz)
zirh1 ve iasecilik felsefesi, igeride piyasa mekanizmalarini bagibos birakmamais; aksine, piyasay1
toplumsal ahlaka ve hukuka tabi kilan gii¢lii kurumsal siitunlar inga etmistir. Karl Polanyi’nin
(2001) kavramsallastirmasiyla ifade edilecek olursa; 19. ylizyil sanayi kapitalizminin aksine
Osmanli’da piyasa, toplumsal iligskilerden kopuk, kendi kurallarin1 dayatan 6zerk bir

mekanizma (disembedded) degildir; biitiiniiyle toplumun ahlaki ve hukuki dokusuna
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“gomiiliidiir” (embedded) (s. 68-70). Bu “gomiilii”” ekonominin ii¢ temel kurumsal siitunu; Narh

sistemi, Yed-i Vahid uygulamas1 ve Vurgunculukla (ihtikar) savastir.
2.1. Piyasay1 Topluma Gommek: Kadi1 Denetimi ve Narh Sistemi

Karl Polanyi (2001, s. 68-70), modern sanayi kapitalizminin en biiylik yikiciliginin,
piyasay1 toplumsal, dini ve ahlaki kurumlardan koparip (disembedded); toplumu, kendi
kurallarin1 dayatan ve hicbir siir tanimayan 6zerk bir piyasa mekanizmasina teslim etmesi
oldugunu vurgular. Klasik ve ge¢c donem Osmanli iktisat akli ise, bunun tam aksi bir ontolojik
zemin lizerinde yiikselir. Osmanli’da piyasa; toplumun iistiinde, ona yon veren bir hegemon
degil, biitlinliyle toplumun ahlaki, hukuki ve dini dokusuna “gomiilii” (embedded) bir hizmet
aygitidir. Bu “gomiilti” yapiyr muhafaza eden, piyasanin sinir tanimaz kar hirsia (apeiron)
kars1 toplumsal adaleti ve iaseyi savunan en temel kurumsal kalkan ise Kadi denetimindeki

Narh (fiyat tavani) sistemidir.

Klasik iktisadin kurucusu Adam Smith (2006, s. 484), piyasa dengesinin ve toplumsal
refahin, her bireyin kendi bencil ¢ikarini kovalamasi neticesinde “goriinmez bir el” (invisible
hand) tarafindan kendiliginden saglanacagini savunmustur. Oysa Aristotelesyen oikonomia
felsefesine dayanan Osmanli akli, firincinin veya tliccarin insafin1 ve fiyatlarin tayinini,
piyasanin bu “goriinmez ve acimasiz” ellerine birakacak kadar safdil degildir. Osmanli’da
fiyatlar, salt arz ve talep egrilerinin mekanik ve ruhsuz kesisimiyle degil; iiretim maliyeti,
toplumsal adalet ve Demo Varlik’in (halkin) alim giicli gézetilerek “gériiniir ve ahlaki bir el”

olan devlet (kadi ve muhtesip) eliyle belirlenmistir.

Thomas Aquinas’in Ortacag Avrupasi’nda teolojik bir temelde savundugu “Adil Fiyat”
(justum pretium) doktrini, Osmanli ¢ars1 ve pazarlarinda narh mekanizmasiyla somut bir iktisat
hukukuna doniismiistiir. Narh, basit¢e mallarin pahalanmasini1 6nleyen biirokratik bir genelge
degil; piyasaya cizilmis ontolojik bir sinirdir (peras). Bu sistemde kadi, fiyat1 tek basina ve
keyfi bir bi¢imde belirlemez; iiretici loncalarinin ustalari, hammadde tiiccarlar ve tiiketicileri
temsil eden yerel esrafla bir araya gelerek, maliyetleri kalem kalem hesaplar. Malin iiretim
maliyetinin iizerine mesru ve ahlaki bir yasama pay1 eklenerek nihai satis fiyati (narh) tescil

edilir.

Bu ahlaki uzlasginin en kritik noktasi, kar oranlarina getirilen kesin kisitlamadir.
Zenginligin belirli bir ziimrenin elinde birikerek sosyal dengeyi bozmasini 6nlemek ve Demo
Varlik’in zaruri ihtiyaglara erisimini glivence altina almak amaciyla, ticaret ve esnaflikta mesru

kar haddi genellikle %5 ile %15 arasinda (¢ogunlukla %10 civarinda) kesin bir dille
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sinirlandirilmigtir (Pamuk, 2005, s. 106). Bu %10 kar haddi, salt mali bir diizenleme degildir;
paranin kendi kendini sinirsizca ¢ogaltma egilimine, yani Aristoteles’in toplum igin yikici

buldugu chrematistike (sinirsiz servet birikimi) ihtirasina karsi ¢ekilmis bir settir.

Sonug olarak Narh sistemi; esyanin kullanim degerini, kapitalist miibadele degerinin
sultasindan koruyan bir zirhtir. Bu zirh sayesinde Osmanli piyasasi, 19. yiizyilin ortalarina
kadar anonim, ahlaksiz ve kendi kurallarin1 dayatan bir “serbest piyasa” mekanizmasina
dontismemis; kadinin ve ahlakin denetiminde, toplumun “iyi yasam” (eudaimonia) hedefine

tabi kilinmis bir kurum olarak varligini stirdiirmistiir.
2.2. Yed-i Vahid ve Thracat Yasaklari: Hammaddeyi Iceride Tutmak

Ahlaki ekonominin Narh sisteminden sonraki ikinci biiylik kurumsal siitunu; yerel
zanaatkar, lireticiyi ve i¢ piyasayi, kiiresel kapitalizmin sinirsiz satin alma giicline (apeiron)
karst muhafaza eden Yed-i Vahid (devlet tekeli) sistemi ve ihracat yasaklaridir. Avrupa
merkantilizmi ve onu takip eden Sanayi Devrimi; c¢evredeki (periferideki) tilkelerin
hammaddesini en ucuz yoldan somiiriip, mamul madde olarak onlara geri satmak {izerine kurulu
yikici ve hiyerarsik bir diinya sistemi insa ediyordu. Oysa Oikonomia felsefesine dayanan klasik
Osmanli akli, hammaddeyi uluslararas1 borsalara satilip kasaya altin doldurulacak karli bir

2

“degisim araci” olarak degil; igerideki {iireticinin (loncalarin), halkin ve devletin yasamini
stirdiirmesini saglayan bir “kullanim nesnesi” olarak gérmistiir. Bu felsefeye gore, zanaatkarin
hammaddeye erisimini kaybetmesi, sadece ekonomik bir kriz degil, dogrudan dogruya

toplumsal nizamin ve devletin bekasinin ¢okiisii demektir.

Bu ontolojik tehdidi bertaraf etmek i¢in Osmanli Devleti, dis ticaretinde “Memnu’ Meta”
(thract yasak mallar) rejimini tavizsiz bir bigimde uygulamistir. Murat Fidan’in (2020)
tespitlerinde de acik¢a gorildiigii lizere; hububat, pamuk, yapagi, deri, zeytinyagi, bakir ve
kendir gibi halkin asgari yasam standard1 ve devletin askeri glivenligi icin stratejik oneme sahip
mallarin yabanci tiiccarlara satilmasi kesin olarak yasaklanmistir. Daha 6nce de vurgulandigi
gibi ihracat, ancak i¢ pazarin ihtiyaci kalmadiginda, yani malin iilke i¢in marjinal faydasi

“stfir’a indiginde miisaade edilen arizi bir eylemdir.

Ancak sadece ihracati yasaklamak, yiiksek fiyat veren yabanci tliccarlarin veya yerel
karaborsacilarin hammaddeyi piyasadan silip siipiirmesini engellemeye yetmiyordu. Iste bu
noktada Yed-1 Vahid (tek elden alim/satim) usulii devreye girmistir. Devlet; stratejik

hammaddelerin alimin1 dogrudan kendi tekeline (veya gorevlendirdigi eminlerin tekeline)
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alarak, dis talebin (yiiksek kar vaadinin), i¢ ihtiyaci (kullanim degerini) ezmesini hukuken ve

fiilen engellemistir.

Ornegin, Kiire’de cikarilan bakir veya Kastamonu’da iiretilen kendir; Avrupali bir
tiiccarin sundugu yiiksek fiyat karsisinda serbest piyasanin insafina terk edilmemis, Yed-i Vahid
semsiyesi altina alinarak Istanbul’daki Tersane-i Amire’ye veya yerel loncalara tahsis
edilmistir. Bu sayede, hammaddenin uluslararasi sermaye tarafindan vakumlanmasi énlenmis;
Tokat’taki dokumaci, Bursa’daki ipek¢i veya Kastamonu’daki bakirct (Demo Varlik)

korunmustur.

Ozetle, Yed-i Vahid ve ihracat yasaklari, Osmanli biirokrasisinin salt hazineye gelir
saglamak i¢in icat ettigi mali despotizmler degildir. Bunlar, Demo Varlik’in uluslararasi
sermayenin anonim dalgalanmalar1 karsisinda ezilmesini, emegin ve hammaddenin kendi
cografyasina yabancilagsmasini asirlarca engelleyen ve “insani piyasaya ezdirmeme” idealini

(peras) ete kemige biirlindiiren ahlaki birer iktisat zirhidir.

2.3. Simirsiz ihtirasin Suclastirilmasi: Vurgunculuk (7htikar)

Osmanl iktisat akli, disariya kars1 Yed-i Vahid ve Mare Clausum ile korudugu iasecilik
nizamini, iceride de piyasanin zaaflarima ve insanin bencil ihtiraslara terk etmemistir.
Sistemin en kirilgan anlarini (kitlik, savas, kotii hasat) firsat bilerek, temel ihtiya¢c maddelerini
(0zellikle zahireyi) piyasadan g¢ekip fiyatlarin suni olarak yiikselmesini bekleyen, ardindan
halka fahis fiyattan satan fail, Osmanli hukukunda ahlaki ve iktisadi sistemin en biiyiik diigmani
kabul edilmistir. Muhtekir (vurguncu/stok¢u) olarak adlandirilan bu figiir, siradan bir kanun

kacag1 olmanin 6tesinde, toplumun varolusuna kasteden ontolojik bir tehdittir.

Aristotelesyen felsefe lizerinden okundugunda muhtekir; oikonomia’nin (ihtiyag
karsitlama) mesru sinirlarini (peras) ihlal eden ve chrematistike’nin (sinirsiz servet birikimi)
esiri olmus yozlasmis bir faildir. Thtikar (stokculuk ve vurgunculuk) eylemi, malin somut
“kullamim degerini” hice sayarak, onu tamamen spekiilatif bir “degisim degerine” indirgeme
pratigidir. Muhtekir i¢in bugday, halki doyuracak bir rizik degil, kriz aninda altin doguracak

soyut bir metadir.

Modern iktisat teorisi baglaminda diistintildiigiinde muhtekir, aslinda bugiin kapitalizmin
rasyonel kabul ettigi, kendi faydasini ve karini her kosulda maksimize etmeye calisan Homo
Economicus’un (Iktisadi insan) erken dénemdeki prototipidir. Modern kapitalist ahlak; arzin

daraldig1 kriz anlarinda mali stoklamay1, fiyatlarin tepe noktasina ¢ikmasini beklemeyi ve en
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yiiksek kar marjiyla satmay1 piyasanin dogasi geregi “rasyonel ve mesru bir eylem” olarak
goriir. Oysa insant merkeze alan Osmanli iktisat akli, bireysel karin toplumsal felaket (aclik ve
darlik) {izerinden maksimize edilmesini dogrudan dogruya kamu diizenine, toplumsal barisa ve

ahlaki nizama kars1 islenmis agir bir sug sayar.

Devletin muhtekirle ve karaborsayla olan tavizsiz savasi, basit bir vergi denetimi veya
asayis meselesi degildir. Bu savas; Karl Polanyi’nin uyardig1 sekliyle “piyasanin toplumdan
kopmasina” (disembedding) ve kendi yikici kurallarini topluma dayatmasina kars1 verilmis bir
hayatta kalma miicadelesidir. Kadi sicillerinde muhtekirlerin mallarma el konulmasi,
depolardaki zahirenin zorla narh fiyatindan halka dagitilmasi ve vurguncularin agir cezalara
carptirilmast; Demo Varlik’1 koruyan “goriiniir ve ahlaki elin”, piyasanin firsat¢1 “gériinmez
eline” kars1 kazandig1 somut hukuki bir zaferdir. Osmanli hukuku, ihtikar1 suglastirarak, sinir
tanimaz (apeiron) kar hirsina karst ahlaki siirlart (peras) devletin giicliyle yeniden tahkim

etmistir.

3. Hukuki Kalkamin Delinmesi: Mare Liberum ve Serbest Ticaretin Onlenemez

Yiikselisi

Osmanli iktisat aklinin, devasa bir oikonomia (hane/toplum yéonetimi) olarak kurguladigi
ve kullanim degerini korumak iizere Karadeniz etrafina 6rdiigti Mare Clausum (Kapalt Deniz)
zirhi, sanayi kapitalizminin ve aydinlanma rasyonalitesinin basincina ancak 18. yiizyilin son
ceyregine kadar dayanabilmistir. Ortodoks iktisat tarihi yazimi, Osmanli Imparatorlugu’nun
“sumirsiz piyasa” (apeiron) mekanizmasina teslimiyetini genellikle 1838 Balta Limani
Antlagmasi ile baglatma egilimindedir. Oysa tarihsel ve ontolojik kirilmanin gercek “sifir
noktas1”, 1838’de Ingiliz pamuklulariyla degil; ondan yarim asir dnce, 1774-1783 yillari

arasinda Rus tiiccarlarinin bugday ve demir ihracatiyla yaganmistir (Fidan, 2020, s. 77-80).
3.1. Kiiciik Kaynarca (1774) ve ilk Gedik: Mare Liberum’un Dayatilmasi

Karadeniz’in mutlak “sinir” (peras) felsefesinin fiziksel ve hukuki olarak ilk biiyiik ihlali,
1774 Kiigiik Kaynarca Antlagmasi ile ger¢eklesmistir. Asirlarca Bati kapitalizminin somiirgeci
aklindan uzak tutulan ve devasa bir “ahlaki gol” (Mare Clausum) olarak kurgulanan Karadeniz,
Rus toplarinin gdlgesinde Hugo Grotius’un “A¢ik Denizler” (Mare Liberum) doktrinine teslim
olmak zorunda kalmistir. Bu tarih, sadece siyasi veya askeri bir yenilgi degil; oikonomianin
(szmrly ihtiyacin), chrematistikeye (sinwrsiz kar hirsina) karsi verdigi ontolojik savasta aldigi ilk

6ltimciil yaradir.
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Murat Fidan’in (2020) arsiv verilerine dayanan tespitleriyle; Kiiciik Kaynarca’nin 11.
maddesi, Rusya’nin Karadeniz ve Akdeniz’de kendi ticaret gemileriyle serbest¢e dolagim hakki
elde etmesinin resmi belgesidir. Antlasmanin bu maddesi dylesine yikicidir ki, Rusya, Avrupa
devletlerinin (6zellikle Ingiltere ve Fransa’nin) “ihsan” olarak yiizyillar boyunca parga parca
koparabildigi ticari imtiyazlari “bir ¢irpida” elde etmistir (s. 74). Bu hukuki gedik, Karadeniz’i
merkezin iasesine tahsis edilmis korunakli bir tedarik havzasi olmaktan ¢ikarmis; onu, kapitalist

meta dolagiminin anonim ve sinir tanimaz bir “transit giizergahina” doniistirmustiir.

Acilan bu gedik, Osmanli aklinin bir litfu degil, sicak denizlere inerek kiiresel servet
birikiminden pay almak isteyen sinir tanimaz bir rasyonalitenin (apeiron) askeri dayatmasidir.
Karadeniz’de ve Bogazlarda serbest ticaret hakkina kavusan Rus tiiccarlari, hizla Osmanli’nin
korumaci i¢ pazarina niifuz etmislerdir. Fidan’in (2020) da vurguladigi lizere; agik pazar haline
gelen bu yeni diizende Ruslar, kisa siire i¢inde Ingilizlerin uzun zamandir elinde tuttugu demir
piyasasin1 ve kiirk pazarini ele gegirerek bolgedeki serbest ticaret hegemonyasinin ilk

kurucular1 olmuslardir (s. 75).

Bu antlagmayla birlikte Karadeniz’in sulari artik “kullanim degerini” (toplumun ve
devletin ihtiyacint) tasiyan yerel Osmanl tekneleriyle degil, uluslararasi borsalarda “degisim
degerini” (kdarr) maksimize etmeyi hedefleyen Rus ticaret kalyonlartyla yarilmaya baslanmistir.

Hukuki kalkan delinmis, piyasanin toplumdan kopus siireci resmen tetiklenmistir.
3.2. 1783 Osmanh-Rus Ticaret Antlasmasi: faseciligin iflasi

Kiictik Kaynarca ile Mare Clausum zirhinda agilan fiziki gedik, kisa siire icinde Osmanli
ahlaki ekonomisinin kalbine yonelen kurumsal bir ¢okiise doniismiistiir. Asil ontolojik iflas,
ticari imtiyazlarin kalic1 hale getirildigi 1782 Giimriik Tarifesi ve 6zellikle 22 Haziran 1783 (21
Receb 1197) tarihinde imzalanan 81 maddelik Osmanli-Rus Ticaret Antlagmasi ile yasanmustir.
Bu antlagmalar, salt iki devlet arasindaki glimriik oranlarimi belirleyen diplomatik metinler
degil; Aristotelesyen “lasecilik” (ihtiva¢ karsilama) felsefesinin, merkantilist “Simirsiz Kar”

(chrematistike) ihtirasina resmen maglup olusunun tescilidir.

Fidan’in (2020) arsiv belgelerine dayanan verileri, bu ¢okiisiin mekanigini ¢arpict bir
bicimde ortaya koyar (s. 77-80). Osmanli Devleti, toplumsal barisini ve oikonomia diizenini
korumak i¢in, Karadeniz havzasinda tiretilen tahilin (Kirtm/Dobruca bugday1) veya stratejik
hammaddenin (Kastamonu kendiri, Kiire bakiri, pamuk ve deri) ihracini “sifir marjinal fayda”
kurali geregi yasaklamis; bunlar1 sadece kullanim degeri ekseninde payitahtin ve ordunun

ithtiyacina tahsis etmisti. Oysa erken kapitalist bir birikim modelini benimseyen ve “sicak
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denizler” tizerinden kiiresel ticarete entegre olmay1 hedefleyen Rusya i¢in bu iiriinler, Avrupa

borsalarinda yiiksek kar getirecek anonim birer “degisim degeri”’ (meta) idi.

1783 Ticaret Antlasmasi ile Rus tiiccarlarina, Ingiliz ve Fransiz tiiccarlarinin asirlardir
sahip oldugu “miisaadeye mazhar millet” statiisii degistirilerek “en ziyade miisaadeye mazhar
millet” statiisii verilmis ve Osmanli limanlarinda ithalat ve ihracatta yalnizca %3 giimriik resmi
O0demeleri karara baglanmistir (Fidan, 2020, s. 77-78). Ayrica kasabiye, reft, bac ve yasak gibi
geleneksel i¢ vergilerden de muaf tutulmuslardir. Ilk bakista basit bir ticari taviz gibi goriinen
bu %3’liik sabit oran, enflasyonist baskilar ve iirlin fiyatlarindaki artis karsisinda
giincellenemedigi i¢in Rus tliccarlarina muazzam ve denetimsiz bir kar marj1 (apeiron)

saglamistir.

Iste laseciligin iflas1 tam bu noktada baslamistir. Rus tiiccarlar, %3 gibi komik bir giimriik
avantajiyla Osmanli i¢ pazarma girmis ve ihraci yasak olan stratejik iiriinlere (6zellikle bugday
ve kendire) Osmanli’nin belirledigi narh (tavan fiyat) oranlarinin ¢ok iizerinde fiyatlar teklif
etmislerdir. Uretici (Demo Varlik), yiizyillardir bagli oldugu ahlaki ekonomi sdzlesmesi ile
uluslararasi piyasanin sundugu bas dondiiriicii kar marj1 arasinda kalmistir. Ruslarin sundugu
ylksek kar hirs1, narh sistemini ve yed-i vahid tekellerini fiilen parcalamis; Anadolu ve Rumeli
{ireticisi, malim diisiik fiyatla Istanbul’un iasesine vermek yerine kacak yollarla (veya riisvetle)

Rus gemilerine yiiklemeye baslamistir.

Fidan’in (2020) tespitleriyle, Rus tliccarlarin ihraci yasak {riinlere gosterdigi bu vahsi
talep, Osmanl1 biirokrasisini derin bir panige sevk etmis ve tarihte ilk defa “Istanbul un
zahiresiz (ag) kalma” endisesi devletin bekasini tehdit eder boyuta ulagsmistir (s. 76). Zira mal,

artik “kullanim degerini’ yitirmis, salt kar getiren bir “degisim degerine” donlismiistiir.

Sistemin ¢okiistinti hizlandiran bir diger unsur ise bu %3’liikk giimriik avantajinin yarattigi
ahlaki yozlasmadir. Kar hirst higbir ahlaki sinir tanimadigindan, bu devasa kar marjint goéren
diger Avrupa devletlerinin tiiccarlari (ve hatta Osmanli’nin kendi gayrimiislim tebaasi), kendi
yiiksek glimriik tarifelerinden kagmak i¢in “Rus tiiccarr” kimligine biiriinerek Karadeniz
ticaretine akin etmislerdir (Fidan, 2020, s. 77). Osmanli maliyesi agir kayiplar yasarken,
Karadeniz havzasi, oikonomianin (hane yonetiminin) erdemli sinirlarindan ¢ikmis,

chrematistikenin (sinirsiz servet birikiminin) kuralsiz ve yikici laboratuvari haline gelmistir.
3.3. Vurgunculuk (7htikar) ve “Berath Tiiccar” Smifinin Dogusu

1774 Kiiciik Kaynarca ve 1783 Ticaret Antlasmalarinin Osmanli ahlaki ekonomisinde

acti1 yara, yalmizca Rus kalyonlarmin Karadeniz sularinda serbestce dolasmasindan veya
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stratejik hammaddelerin disariya akmasindan ibaret degildi. Asil yikim, bu antlagmalarin
Osmanli toplumsal dokusunun igine yerlestirdigi Truva atiydi: “Beratli Tiiccar” sinifi. Bu yeni
siifin dogusu, Karadeniz havzasindaki oikonomia (ahlaki hane yonetimi) diizeninin igeriden

par¢alanmasinin ve piyasanin toplumdan kopusunun (disembedding) en trajik sahnesidir.

Murat Fidan’in (2020) ¢alismalarinda dikkat cektigi lizere; 1783 Antlasmasi ile Rus
tiiccarlarina taninan %3’liikk sabit giimriik vergisi ve i¢ vergilerden (kasabiye, reft, bac vb.)
muafiyet hakki, Oylesine cazip bir kar marj1 yaratmist1 ki, diger iilke tiiccarlar1 bu haklardan
faydalanmak i¢in “Rus tiiccar:” kimligine biirlinmiistiir (s. 77). Ancak daha da Onemlisi,
Osmanli’nin kendi gayrimiislim tebaasi (Rumlar ve Ermeniler), yerel lonca kurallarinin ve
yiiksek i¢ vergilerin baskisindan kurtulmak i¢in Rusya’dan veya diger Avrupa devletlerinden
“berat” (koruma patenti/pasaport) satin alarak “Avrupa tiiccari’” statiisiine ge¢meye

baslamislardir.

Felsefi ve sosyolojik diizlemde bu “Beratli Tiiccar”, Karl Polanyi’nin bahsettigi
“toplumdan kopuk” (disembedded) ekonominin ilk yerli aktoriidiir. Kendi toplumunun ahlaki
ve hukuki sinirlarindan (peras) berat yoluyla kopan bu tiiccar, artik kadi’nin denetimine,
muhtesibin narh (tavan fiyat) kurallarina veya loncanin dayanisma ahlakina tabi degildi.
Arkasinda Rus veya Ingiliz konsolosluklarinin diplomatik ve hukuki zirh1 vardi. Beratl tiiccar,
ait oldugu topluma ve o toplumun ihtiyaglarina (chreia) karst higbir ahlaki sorumluluk
hissetmeyen, yegane amaci sermayesini sinirsizca biiyiitmek (chrematistike) olan yepyeni bir

figiirdii.

Iste bu noktada, ahlaki ekonominin en biiyiik diismani olan muhtekir (vurguncu/stokcu)
kavrami, uluslararast hukukun korumasi altinda mesrulagmis ve kurumsallagmistir. Eskiden
kithik anlarinda bugday1 veya kendiri stoklayarak fiyatlar1 yiikseltmeye ¢alisan bir muhtekir,
Osmanl1 hukukunda “foplumun bekasina kasteden bir su¢lu™ olarak goriillir ve derhal mallarina
el konulup cezalandirilirdi. Oysa simdi ayn1 muhtekir, “beratli tiiccar” kimligiyle, Karadeniz
limanlarindaki bugday1 en yiiksek fiyati veren Rus veya Avrupa gemilerine satmak iizere
depolayan, modern iktisadin rasyonel ve dokunulmaz kabul ettigZi Homo Economicus’a

doniigsmiistii.

Sinirsiz ihtiras (apeiron), artik yasa dist bir sapma degil; konsolosluklarin, beratlarin ve
uluslararas1 antlagsmalarin giivencesi altindaki “serbest ticaretin” yeni kuraliydi. Karadeniz
havzasindaki yerel Demo Varlik, yizyillardir kendisini koruyan ahlaki kalkanin, yabanci

bayraklar ¢eken kendi komsulari (berath tliccarlar) tarafindan igeriden delindigine sahit
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olmustur. Bu durum, iasecilik ilkesinin kullanim degerini koruma refleksinin fiilen ¢okmesi ve

Osmanli iktisat aklinin ontolojik sinirlarinin tamamen buharlagmasi anlamina geliyordu.
4. Cokiis ve Ontolojik Yikim: Toplumdan Kopan Piyasa

Karadeniz’in Mare Clausum (Kapali Gol) zirhinda 18. yiizyilin son ¢eyreginde Ruslar
tarafindan agilan gedikler, 19. yiizyila gelindiginde ingiliz sanayi kapitalizminin devasa
basinciyla karsilasti. Osmanl iktisat akli, Karl Polanyi’nin (2001) tabiriyle “topluma gomiilii”
(embedded) tutmaya ¢alistig1 piyasayi, 1838 yili itibariyla kendi kurallarini devlete ve topluma
dayatan otonom ve yikici bir mekanizmaya (disembedded) teslim etmek zorunda kaldi. Bu evre,
Immanuel Wallerstein ve Resat Kasaba gibi diinya-sistemcilerin hakli olarak isaret ettigi
“Osmanli 'nin kapitalist diinya ekonomisine ¢evre (periferi) olarak eklemlenme” siirecinin nihai
asamasidir. Ancak felsefi diizlemde bu siireg; Aristotelesyen ahlaki oikonomianin, sinirsiz ve
kuralsiz bir chrematistike (siirsiz servet birikimi) karsisinda yasadigi topyekin bir ontolojik

iflastir.
4.1. 1838 Balta Limani: Simirin (Peras) Tamamen Buharlasmas ve Ingiliz Révansi

16 Agustos 1838°de Ingiltere ile imzalanan Balta Liman1 Ticaret Antlagsmasi, ortodoks
tarihgiligin sundugu gibi salt “giimriik tarifelerinin yeniden diizenlendigi” siradan bir
diplomatik metin degildir. Bu antlasmanin arka planinda, 1782-1783 Osmanli-Rus
Antlagmalaridan beri Dogu Akdeniz’de ve Karadeniz’de agir bir yara alan ingiliz ticari
hegemonyasinin, Rusya’ya kars1 verdigi devasa bir rovans miicadelesi yatmaktadir. Bu kiiresel
hesaplagmanin faturasi ise, Osmanli ahlaki ekonomisinin en biiyiik i¢ kalkani olan Yed-i Vahid

(devlet tekeli) usuliiniin kayitsiz sartsiz lagvedilmesi olmustur.

Murat Fidan’in (2020) tespitleriyle de sabittir ki; Rusya’nin 1783’te kopardig1 %3’lik
sabit giimriikk imtiyazi ve Karadeniz’de serbest dolasim hakki, Dogu Akdeniz ve Levant
ticaretini asirlardir elinde tutan Ingiliz ve Fransiz sermayesini biiyiik bir panige siiriiklemisti.
Sabit ve diisiik vergi avantajiyla Osmanli i¢ pazarina niifuz eden Rus (veya Rus beratli)
tiiccarlar, Ingilizlerin pazar paymi hizla daraltmis, Karadeniz limanlarin1 ve Bogazlar1 birer Rus
ticari hinterlandina déniistiirme esigine getirmisti. Ingiliz kapitalizmi, Dogu Akdeniz’deki
(Sicak Denizlerdeki) bu “Rus ticari hegemonyasini” kirmak ve Osmanli cografyasini yeniden
kendi dolaysiz somiirii havzasina katmak i¢in firsat kolluyordu. 1830’lardaki Kavalali Mehmed
Ali Paga isyan1 ve Osmanli’nin Rusya’dan yardim istemek zorunda kaldigi 1833 Hiinkar
Iskelesi Antlasmasi, Ingiltere’ye aradig1 bu tarihi firsat1 verdi. Ingiltere, Osmanli’ya askeri ve

siyasi destek sunmasinin bedeli olarak, Balta Liman1 Antlagmasi’n1 masaya koydu.
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Balta Limani Antlasmasi, felsefi diizlemde, kapitalist siirsizligin  (apeiron),
Aristotelesyen ahlaki sinirlara (peras) vurdugu nihai ve 6ldiiriicli darbedir. Avrupa’nin buhar
giiciiyle ¢alisan fabrikalari, iiretim maliyetlerini inanilmaz boyutlarda diisiiriirken, devasa bir
hammadde aglig1 ve acimasiz bir pazar arayisi i¢indeydi. Bu antlasmayla ingiliz tiiccarlarina,
Osmanli iilkesinin her kdsesinde hicbir yerel kisitlamaya, kotaya veya Yed-i Vahid tekeline tabi
olmaksizin her tlirli hammaddeyi (pamuk, yapagi, ipek, zeytinyagi, kendir, bugday) “dogrudan
tireticiden” satin alma ve diledigi gibi ihra¢ etme hakki verildi. Osmanli Devleti’nin, Demo
Varlik’in (halkin ve yerel zanaatkarin) “kullanim degerini” (iagesini) korumak i¢in asirlardir
uyguladigi ihracat yasaklari, “serbest ticaret” kisvesi altinda tamamen buharlasti. Siir ortadan

kalkmuis, sinirsizlik (apeiron) tiim hammadde havzalarini vahsice vakumlamaya baslamistir.

Daha da trajik olani, antlasmanin glimriik oranlarinda yarattigit o meshur asimetridir.
Ingilizler, Dogu Akdeniz’de Rus tiiccarlarla rekabet edebilmek ve i¢ pazari tamamen ele
gecirmek adina Osmanli’y1 dyle bir cendereye soktular ki; yabanci tiiccarlar, %5 gibi son derece
diistik bir ithalat glimriigii 6deyerek Osmanli i¢ pazarina sanayi mallarini yigabilirken, ayni mali
bir sehirden digerine gotiiren yerli Osmanl tiiccar1 %8 oranindaki agir i¢ glimriik vergilerine
(Amediye/Reftiye) tabi tutulmaya devam etmistir. Devlet, yerli {ireticisini ve hammaddeyi
koruyan ahlaki bir oikonomia (hane yoneticisi) olmaktan ¢ikmis; yabanci sermayenin, 6zellikle
de Rusya’y1 Dogu Akdeniz’den tasfiye etmeye calisan Ingiliz tiiccarlarinin “sinrsiz kar”
(chrematistike) rotasin1 giivenle asmasini saglayan pasif bir serbest piyasa jandarmasina

doniigsmiistiir.

4.2. Loncalarin Tasfiyesi ve Demo Varlik’in Miilksiizlesmesi: “Usakhiga ve

Kolculuga Diisiis”

Balta Liman1 Antlasmasi’nin agtig1 giimriik kapilarindan igeri sel gibi akan ucuz Ingiliz
pamuklular1 ve Avrupa sanayi mamulleri, Osmanli’nin ylizyillardir hassasiyetle korudugu i¢
pazar dengesini darmadagin etmistir. Yabanci tiiccarlarin hammaddeyi dogrudan tarladan veya
tireticiden alabilme ozgirliigiine kavusmasi, hammaddeye erisimi devletin Yed-i Vahid
giivencesi altinda olan yerel zanaatkarin (Demo Varlik) iiretim damarlarini tamamen kesmistir.
Bu durum sadece issizlik veya mali bir gerileme degil; ahlaki bir varolusun, yani Lonca (Esnaf)

teskilatinin ontolojik ¢okiistidiir.

Klasik Osmanli aklinda Loncalar, salt birer tiretim birimi veya fabrika degildi; kar hirsin
sinirlayan, kaliteyi denetleyen, ustadan ¢iraga intikal eden bir “dayanisma ahlakinin” ve narh

(adil fiyat) sisteminin kurumsal tasiyicilariydi. Kisacasi lonca, piyasanin topluma “gémiilii”
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(embedded) kalmasini saglayan en temel organik bagdi. Ucuz Avrupa mallarinin serbest
fiyatlarla ve giimriik avantajlariyla piyasayr istila etmesi, kadi denetimindeki narh
mekanizmasini anlamsizlastirmis, yerli esnafi rekabet edilemez bir apeiron (smirsizlik ve

kuralsizlik) ile bas basa birakmustir.

Murat Fidan’in (2020) tespitleri, bu ¢okiisiin dramatik boyutlarmi tim c¢iplakligiyla
ortaya koymaktadir: Tanzimat devri idarecileri, imzalanan bu serbest ticaret muahedelerinin
“Osmanli esnafini ve tiiccarim usakliga, kolculuga diisiirecegini” dngérememislerdi (s. 86).
Yabanc tiiccarlar, %5 gibi diisiik bir glimrilkle mamul madde satip, hicbir kisitlamaya tabi
olmadan hammaddeyi somiiriirken; agir i¢ giimriik vergileri altinda ezilen, bilgisiz ve himayesiz
birakilan Osmanh tiiccar1 ve esnafi kendi yurdunda tasfiye edilmistir. Fidan’1n ifadesiyle; dis
ticaretin ardindan, imparatorlugun can damari olan “i¢ ticaret dahi yabancilarin eline

gecmistir” (s. 86).

Felsefi ve sosyolojik diizlemde bu silireg, Demo Varlik’in (yerel {lireticinin) kendi
cografyasina ve emegine yabancilasarak miilksiizlesmesidir (proleterlesmesidir). Kendi
diikkaninda, kendi ahlaki kurallariyla oikonomia (toplumun iasesi) i¢in liretim yapan bagimsiz
ahi ve zanaatkar, kiiresel kapitalizmin sinirsiz giicli karsisinda havlu atmis; yabanci sermayenin
veya onlarin acentesi olan “beratl: tiiccarlarin” ucuz isgiicline, Fidan’in isabetli deyimiyle

“usagina ve kolcusuna” dontismiistiir.

Emegin, doganin ve hammaddenin ahlaki baglarindan koparilip alinip satilan “‘fiktif
metalara” donlistiigii bu evre, Aristoteles’in uyardig1 chrematistike (sinirsiz servet birikimi)
hirsinin tam ve kesin zaferidir. Karadeniz’deki Mare Clausum zirh1 pargalanmis, loncalarin
ahlaki duvarlar1 yikilmis; yerel zanaatkar (Demo Varlik), rekabet edemeyecegi kadar vahsi ve

devasa bir kiiresel kapitalizmin 6niinde korumasiz birakilmastir.
4.3. Kapitalist Apeiron (Simirsizhk) ve Bir Medeniyetin Iflasi

19. yiizyilin ortalarina gelindiginde, Osmanli cografyas1 artik kendi toplumunun
ihtiyaglarini karsilamak ve i¢ dengelerini korumak tizere kurgulanmis devasa bir oikonomia
(ahlaki hane/toplum yonetimi) degildi. Kiigiik Kaynarca ile Karadeniz’de acilan Mare Liberum
(acik deniz) gedigi, 1838 Balta Liman1 ve sonrasinda gelen 1846 ile 1862 antlagmalariyla tiim
imparatorluk sathina yayilmig; Osmanli, Avrupa sanayisine ucuz hammadde pompalayan ve
oradan gelen endiistriyel tiiketim mallarin1 emen devasa bir kapitalist ¢evreye (periferiye)

doniigsmiistii.
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Bu ¢okiis evresinde en dramatik tablo, devlet aklinin yasadigi zihinsel doniisiim ve
caresizliktir. Murat Fidan’in (2020) tespitleriyle; Abdiilaziz devrine ve Tanzimat dénemine
gelindiginde, Osmanli idarecileri i¢ ve dis ticaretin tamamen yabancilarin eline gectigini
gérmelerine ragmen, bu ontolojik yikimi durduracak hicbir kokli ve felsefi reflekse sahip
degillerdi (s. 86). Devlet, asirlarca narh ve yed-i vahid ile korudugu Demo Varlik’1 (lireticiyi ve
esnafl) vahsi serbest piyasanin insafina terk etmisti. Ticaret, eskiden oldugu gibi toplumun
iasesini saglayan “ahlaki ve teknik bir mesele” olmaktan ¢ikmis; Bab-1 Ali’nin iizerine ¢oken
siyasi krizlerin (Kirim Harbi, Misir Meselesi vb.) ¢oziimii i¢in Avrupali devletlere sunulan “bir

nevi taviz kaynagi” haline gelmisti (Fidan, 2020, s. 86).

Tanzimat donemi aydinlar1 ve biirokratlari, Bati’nin merkantilist bliylime hikayesine
Oykiinerek fabrikalar kurmaya ve “Hayriye Tiiccarlari” gibi yerli bir burjuvazi yaratmaya
calismislardir. Ancak “Sifir Marjinal Fayda” kuralim1 (6nce i¢ piyasanin doymasi ilkesini),
“Narh” smirin1 ve “Yed-i Vahid” kalkanin1 kaybeden bir sistemin, kapitalizmle onun kendi
kurallar1 ve silahlariyla bas etmesi imkansizdi. Ahlaki zirhlarint ¢ikarmis bir oikonomia,
kuralsiz ve sinirsiz sermaye birikiminin (chrematistike) karsisinda tutunamazdi. Fidan’in
(2020) vurguladig {izere; glimriik himayesi (korumacilik) kuramadan, aksine ihracattan alinan
vergileri sifirlayip yabanci mallarin ithalatin1 %8 gibi diisiik ve sabit oranlarda tutarak (1862
Antlagmasi) yerli sanayinin yasatilmasi fikri, sistemin kendi i¢indeki en biiyiik trajedisiydi (s.

87-88).

Sonug itibartyla bu siireg, bilancolarin agik vermesi veya hazinenin iflasindan ibaret bir
mali kriz degildir. Bu yikim, piyasay1 topluma “gomiilii”” tutmaya ¢alisan, insan1 merkezine alan
ve her tiirlii iktisadi faaliyete bir “sinir” (peras) ¢izen bin yillik Aristotelesyen ahlaki medeniyet
tasavvurunun; sinir tanimaz, kural bilmez ve her seyi metalagtiran kapitalist apeiron
(simirsizlik/kaos) karsisindaki kesin ve ontolojik maglubiyetidir. Kadi’nin ve loncanin yerini,
artik kendi bencil faydasin1 maksimize etmeyi tek rasyonalite sayan o yozlasmis figiir; yani

modern Homo Economicus (Muhtekir) almigtir.
Sonug: Tarihin Golgesinde Karadeniz ve Apeiron’un Bitmeyen Kusatmasi

Osmanli Imparatorlugu’nun Karadeniz havzasinda yiizyillar boyunca titizlikle muhafaza
ettigi iktisadi ve siyasi yapi, salt bir imparatorluk cografyasinin idaresi degil; insani, emegi ve
toplumu kiiresel piyasanin yikiciligindan korumaya yonelik felsefi bir “sinir” (peras)
miicadelesiydi. Mare Clausum (Kapal1 Gol) statiisiiyle yabanci sermayeye kapatilan, Narh ve

Yed-i Vahid ile igeriden desteklenen bu ahlaki ekonomi (oikonomia), 1774 Kiigiik Kaynarca ve
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1783 Ticaret Antlagsmalari ile derin yaralar almis; 1838 Balta Limani Antlagmasi ile ontolojik
bir iflasa stiriiklenmistir. Sinir buharlagsmis, kullanim degeri degisim degerine maglup olmus ve
yerel tiretici (Demo Varlik) kapitalist sinirsizligin (apeiron) karsisinda miilksiizleserek yerini

modern Homo Economicus’a (Muhtekire) birakmaistir.

Ancak Karadeniz havzasinda ahlaki ekonomi ile vahsi sermaye, kapanma ile agilma
arasindaki bu tarihsel ve ontolojik catisma 19. ylizyilda sona ermemis; sekil degistirerek

bugiiniin ve gelecegin kiiresel jeopolitigine taginmistir.

Karadeniz’in bir Mare Liberum’a (agik denize) donlisme seriiveni nasil ki 1783°te Carlik
Rusyasi’nin Kirim’1 ilhakiyla kesin bir zafere doniistiiyse, giiniimiiz kiiresel jeopolitiginde de
tarih tekerriir etmistir. Rusya’nin 2014 yilinda Kirim’1 yeniden ilhak etmesi ve giiniimiizde
devam eden Ukrayna Savasi, basit bir sinir ihlali degil; Rus devlet aklinin sicak denizlere inme,
Karadeniz’i bir ticari ve askeri hegemonya alanina doniistirme seklindeki yiizlerce yillik

refleksinin modern bir tezahuridiir.

Diin, Osmanli’nin iasecilik politikasi ¢okertmek ve Dogu Akdeniz’e inerek Ingiliz
kapitalizmiyle rekabet etmek i¢cin Karadeniz’e ve Kirim’a muhtag olan Rusya; bugiin de kiiresel
enerji piyasalarinda ve tahil koridorlarinda tekel yaratmak, Karadeniz’in “sinirlarini” kendi
emperyal vizyonu dogrultusunda yeniden ¢izmek i¢in ayni cografyay atese atmistir. Kirim, diin
oldugu gibi bugiin de Karadeniz’de peras (sinir) ile apeiron (sinirsiz gii¢/yayilma) arasindaki

catismanin kilit tasidir.

Giiniimiizde Karadeniz, 19. yiizyi1ldaki hammadde somiiriisiine dayali krizin bir benzerini
yeni ticaret rotalar1 lizerinden yasamaktadir. Cin’in “Kusak ve Yol Projesi” (Orta Koridor),
Kafkasya iizerinden Avrupa’ya uzanan enerji boru hatlar1 ve 6zellikle kiiresel gida giivenliginin
kalbi olan “Tahil Koridoru”, Karadeniz’i bir kez daha diinyanin en stratejik gecis noktalarindan

biri haline getirmistir.

Ilgingtir ki, 18. yiizyilda Istanbul’un iasesini (yiyecek giivenligini) saglamak icin
Karadeniz’i disariya kapatan Osmanli aklinin yerini, bugiin Karadeniz’deki tahilin kiiresel
pazarlara ulasamamasi durumunda aclik ve darlik yasama korkusuyla kivranan bir diinya
sistemi almistir. Diiniin “iasecilik” ilkesi, bugiin kiiresel “gida arz giivenligi” ve “enerji
tedariki” maskesi altinda yeniden tartisilmaktadir. Kiiresel kapitalizm, Karadeniz’i sinirsiz bir
transit ve somirii hatt1 (apeiron) olarak agik tutmak isterken; bolge iilkeleri kendi milli

cikarlarin1 ve giivenliklerini koruyacak yeni “sinirlar” ve tekeller insa etmenin pesindedir.
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Neticede, Karadeniz havzasinda 18. ve 19. ylizyillarda yasananlar, bir medeniyetin ¢okiis
hikayesi oldugu kadar, bugiiniin kiiresel ¢atismalarinin da sarsic1 bir fragmanidir. Aristoteles’in
felsefi uyaris1 gecerliligini korumaktadir: insanin, devletin ve doganin ahlaki sinirlar (peras),
siursiz kar ve hegemonya hirsina (chrematistike/apeiron) kurban edildiginde, ortaya cikacak
olan sey refah degil; diin Osmanli loncalarinin ¢okiisiinde, bugiin ise Karadeniz’in sularini

yeniden kana bulayan hegemonya savaslarinda gordiigiimiiz ontolojik ve yikici bir kaostur.
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Hilal PAKSOY
1. GIRIS

Uluslararasi ticaret, iktisadi diisiince tarihinde uzun silire boyunca iilkeler arasinda
karsilikli fayda saglayan bir degisim siireci olarak kavramsallagtirllmistir. Klasik iktisat
geleneginden neoklasik ticaret teorilerine uzanan ana akim yaklagimlar, ticaretin iilkelerin
karsilagtirmali {stiinliikleri dogrultusunda uzmanlagmasini tesvik ederek toplam refahi
artiracagini varsaymaktadir (Ricardo, 1817; Krugman, Obstfeld & Melitz, 2018). Bu ¢ercevede
ticaret, piyasa mekanizmalarinin etkin iglemesiyle kaynaklarin optimal bi¢gimde tahsis edildigi
ve uzun donemde tiim taraflarin kazangli ¢iktig1 bir siire¢ olarak ele alinmistir. Ancak tarihsel
deneyim ve karsilastirmali kalkinma gostergeleri, kiiresel ticaret iliskilerinin tilkeler arasinda

simetrik sonuglar tiretmedigini agik bicimde ortaya koymaktadir.

Ozellikle sanayilesmis iilkeler ile gelismekte olan iilkeler arasindaki iiretim yapilari,
teknolojik kapasiteler ve kurumsal altyapilardaki farkliliklar, kiiresel ticaretin esitsiz bir
zeminde isledigini gostermektedir. Sanayi devriminden bu yana merkez iilkeler, yiiksek katma
degerli ve teknoloji yogun liretim alanlarinda uzmanlagirken; ¢evre iilkeler biiytlik 6l¢iide emek
yogun, diisiik katma degerli ve fiyat dalgalanmalarina duyarli sektorlere yonelmistir (Chang,
2002; UNCTAD, 2021). Bu asimetrik uzmanlagma bigimi, ticaretin yalnizca ekonomik bir
degisim alan1 degil, ayn1 zamanda {lilkeler arasindaki gii¢ iliskilerini ve kalkinma olanaklarini

belirleyen yapisal bir mekanizma oldugunu diisiindiirmektedir.

Ana akim ticaret teorileri, ticaretin kalkinma iizerindeki etkilerini biiyiik 6l¢iide kisa
donemli refah artis1 ve tiiketici kazanglar1 {lizerinden degerlendirmektedir. Buna karsilik
kalkinma iktisadi literatiirii, ticaretin uzun donemli sanayilesme, gelir dagilimi ve yapisal
doniistim tizerindeki etkilerinin daha karmasik oldugunu vurgulamaktadir (Rodrik, 2011). Bu
baglamda serbest ticaretin ¢evre lilkeler i¢cin otomatik olarak sanayilesme ve stirdiiriilebilir
kalkinma yaratacagi varsayimi ciddi bi¢imde sorgulanmaktadir. Ticaretin sonuglari, iilkelerin
kiiresel iiretim ve degisim sistemi i¢indeki konumlartyla yakindan iliskilidir. Bu elestirel
perspektifin kuramsal temellerinden biri Merkez-Cevre Teorisi’dir. Teorinin kdkenleri, 20.
ylizyilin ortalarinda Latin Amerika yapisalc1 iktisat gelenegi i¢inde sekillenmistir. Prebisch
(1950) ve Singer (1950), gevre iilkelerin agirlikli olarak ihrac¢ ettigi birincil {iriinlerin
fiyatlarinin, uzun dénemde merkez iilkelerin ihrag ettigi sanayi iiriinlerine kiyasla daha yavas
arttigini ileri stirmiislerdir. Singer—Prebisch Tezi olarak bilinen bu yaklasim, uluslararasi

ticaretin ¢evre lilkeler aleyhine igleyen bir ticaret hadleri yapisina sahip oldugunu savunarak,
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serbest ticaretin evrensel refah artis1 saglayacagi yoniindeki ana akim varsayimlara giiclii bir

elestiri getirmistir.

Merkez-Cevre yaklagimi daha sonraki yillarda, Immanuel Wallerstein tarafindan
gelistirilen Diinya Sistemleri Teorisi ile daha genis bir tarihsel ve toplumsal baglama
oturtulmustur. Wallerstein (1974; 2004), kapitalist diinya ekonomisini merkez, yari-cevre ve
cevre lilkelerden olusan hiyerarsik bir sistem olarak tanimlamis ve kiiresel ticareti bu sistemin
temel isleyis mekanizmalarindan biri olarak ele almistir. Bu perspektife gore ticaret, tarafsiz bir
degisim siireci degil; arti-degerin ¢evreden merkeze aktarildigi ve kiiresel esitsizliklerin
yeniden iiretildigi bir yapidir. Merkez iilkeler, teknoloji, finans ve bilgi yogun faaliyetler

iizerinde yogunlasarak sistemin en yiiksek getirili alanlarin1 kontrol etmektedir.

Merkez-Cevre Teorisi, kalkinma farkliliklarinin gegici sapmalar degil, kiiresel kapitalist
sistemin i¢sel bir sonucu oldugunu ileri stirmektedir (Amin, 1976; Frank, 1967). Bu yaklasim,
cevre llkelerin diisiik gelirli konumlarinin yalnizca igsel faktorlerle agiklanamayacagini, aksine
kiiresel ticaret ve iiretim iligkileri tarafindan sekillendirildigini savunmaktadir. Bu nedenle
kiiresel ticaret, ¢evre lilkeler i¢in her zaman sanayilesme ve teknolojik ilerleme firsati

sunmamakta; belirli kosullar altinda bagimlilik iliskilerini derinlestirebilmektedir.

Glinlimiiz kiiresel ekonomisinde ticaret iliskileri, tiretim siireclerinin farkli tlkeler
arasinda boliinmesine dayanan kiiresel deger zincirlerinin yayginlagsmasiyla daha karmasik bir
yaptya biiriinmiistiir. Uretim siireglerinin farkli iilkelere par¢alanmasi, ¢ok uluslu sirketlerin
kiiresel 6lgekte orgiitlenmesi ve teknolojik bilgi tizerindeki tekelci egilimler, ticaretin niteligini
doniistirmiistiir (Gereffi, Humphrey & Sturgeon, 2005). Bununla birlikte, bu doniisiimiin
merkez-¢evre ayrimini ortadan kaldirip kaldirmadigi tartismalidir. Aksine birgcok c¢alisma,
kiiresel deger zincirlerinin merkez iilkelerin yiiksek katma degerli faaliyetleri kontrol etmesini
kolaylastirdigini, ¢evre iilkelerin ise diisiik ticretli liretim asamalarina sikistigini géstermektedir
(UNCTAD, 2021). Ote yandan Cin, Giiney Kore ve Tayvan gibi iilkelerin kiiresel ticaretteki
yiikselisi, Merkez-Cevre Teorisi’nin determinist yorumlarina yonelik elestirileri beraberinde
getirmistir. Bu {ilkelerin deneyimleri, devletin sanayilesme politikalari, teknoloji transferi ve
stratejik ticaret uygulamalarinin 6nemini ortaya koymaktadir (Amsden, 1989; Wade, 1990).
Ancak bu drnekler, kiiresel ticaret sisteminin genel esitsiz yapisini ortadan kaldirmaktan ziyade,

sistem i¢inde sinirli hareketlilik alanlarinin miimkiin oldugunu gostermektedir.
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Bu boliimiin amaci, Merkez-Cevre Teorisi’ni kiiresel ticaret baglaminda yeniden
degerlendirerek teorinin giiniimiiz ekonomik iliskilerini agiklama kapasitesini tartigmaktir.
Calisma, kiiresel ticaretin yapisal esitsizlikler {iretme bigimlerini teorik diizeyde ele almakta ve
Merkez-Cevre yaklagiminin ana akim ticaret teorileri karsisindaki analitik iistiinliiklerini ortaya
koymay1 hedeflemektedir. Bu ¢ergevede boliim, kiiresel ticaretin yalnizca biiylime degil, ayni
zamanda kalkinma, bagimlilik ve esitsizlik dinamikleriyle birlikte degerlendirilmesi gerektigini

savunmaktadir.
2. MERKEZ-CEVRE TEORISININ KURAMSAL TEMELLERI

Merkez-Cevre Teorisi, kiiresel ekonomik iliskileri iilkeler arasindaki karsilikli ve esit
degisim stirecleri olarak degil, tarihsel olarak insa edilmis ve yapisal nitelik tagiyan bir hiyerarsi
cercevesinde ele almaktadir. Teorinin kuramsal kokenleri, II. Diinya Savasi sonrasinda Latin
Amerika’da gelisen yapisalc1 iktisat gelenegine dayanmaktadir. Bu yaklasim, ozellikle
gelismekte olan lilkelerin neden sanayilesmis lilkelerle aralarindaki gelir ve kalkinma farkin
kapatmakta zorlandigi sorusuna odaklanmistir. Merkez-Cevre Teorisi, bu soruyu piyasa
mekanizmalariin isleyisiyle degil, kiiresel ekonomik yapiin tarihsel ve kurumsal

ozellikleriyle agiklamaya caligmaktadir.

Latin Amerika yapisalct iktisat geleneginin dncii isimlerinden Raul Prebisch ve Hans
Singer, uluslararasi ticaretin uzun dénemli sonuglarini inceleyerek ¢evre iilkelerin sistematik
bir dezavantajla kars1 karsiya oldugunu ileri stirmiistiir. Singer (1950) ve Prebisch (1950), cevre
tilkelerin ihrag ettigi birincil trlinlerin fiyatlarinin, merkez iilkelerin ihra¢ ettigi sanayi
tirtinlerine kiyasla uzun dénemde daha yavas arttigin1 ya da geriledigini savunmustur. Singer—
Prebisch Tezi olarak bilinen bu yaklasim, uluslararasi ticaret hadlerinin ¢evre iilkeler aleyhine
bozuldugunu 6ne siirerek, serbest ticaretin otomatik olarak kalkinma saglayacagi yoniindeki

ana akim varsayimlara gii¢lii bir elestiri getirmistir.

Bu tez, cevre iilkelerin kiiresel ticarette agirlikli olarak diisiik katma degerli, fiyat
dalgalanmalarma acik ve teknolojik ilerlemeden sinirli 6l¢iide yararlanan iirlinlere bagimli
oldugunu vurgulamaktadir. Buna karsilik merkez iilkeler, sanayi mallar1 ve teknoloji yogun
tirtinler aracilifiyla daha istikrarli ve yiiksek getirili bir ticaret yapisina sahiptir. Prebisch’e gore
bu durum, yalnizca piyasa kosullarinin bir sonucu degil, kiiresel ekonomik yapinin tarihsel
olarak sekillenmis bir 6zelligidir. Dolayisiyla ¢evre tlilkelerin kiiresel ticarete daha fazla entegre

olmasi, kalkinma sorunlarini otomatik olarak ¢cozmemekte; aksine mevcut bagimlilik iliskilerini
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derinlestirebilmektedir (Prebisch, 1950). Merkez-Cevre Teorisi, bu yapisal esitsizlikleri
yalnizca ticaret hadleri iizerinden degil, liretim yapilar1 ve teknolojik kapasite farkliliklart
iizerinden de agiklamaktadir. Cevre {lilkelerde sanayilesmenin sinirli kalmasi, bu iilkelerin
teknolojik ilerleme stireclerine ge¢ katilmasina ve kiiresel tiretim aglarinda diistik katma degerli
rollere sikigmasina yol agmaktadir. Bu baglamda Merkez-Cevre yaklagimi, kalkinmayi icsel

faktorlerin 6tesinde, kiiresel sistemin isleyisiyle iliskilendiren bir ¢cerceve sunmaktadir.

1970’11 yillardan itibaren Merkez-Cevre yaklasimi, Immanuel Wallerstein tarafindan
gelistirilen Diinya Sistemleri Teorisi ile daha kapsamli ve tarihsel bir boyut kazanmistir.
Wallerstein (1974), kapitalist diinya ekonomisini ulusal ekonomilerin toplami olarak degil,
tarihsel olarak biitlinlesmis bir diinya sistemi olarak ele almistir. Bu sistem, merkez, yari-cevre
ve cevre lilkelerden olugan hiyerarsik bir yapi1 {lizerine kuruludur. Merkez iilkeler, sermaye
yogun ve yiiksek teknolojiye dayali iiretim siire¢lerini kontrol ederken; ¢evre iilkeler emek
yogun ve diisiik katma degerli iiretim alanlarinda yogunlagmaktadir. Yari-cevre iilkeler ise bu
iki yap1 arasinda tampon bir konumda yer almaktadir. Diinya Sistemleri Teorisi’ne gore kiiresel
ticaret, bu hiyerarsik yapmin siirekliligini saglayan temel mekanizmalardan biridir. Ticaret
yoluyla arti-deger, cevre iilkelerden merkez iilkelere dogru aktarilmakta; bu siire¢ kiiresel
esitsizliklerin yeniden iiretilmesine katki saglamaktadir (Wallerstein, 2004). Bu baglamda
ticaret, tarafsiz bir degisim alan1 olmaktan ziyade, kiiresel gili¢ iliskilerinin ekonomik
diizlemdeki yansimasi olarak degerlendirilmektedir. Samir Amin, Merkez-Cevre ve Diinya
Sistemleri yaklasimlarini daha da ileri tagiyarak “esitsiz gelisme” kavramini merkezi bir analiz
unsuru haline getirmistir. Amin’e gore kapitalist diinya ekonomisi, ¢evre iilkelerdeki ekonomik
yapilart bilingli ya da yapisal bicimde merkez iilkelerin ihtiyacglarina goére sekillendirmektedir
(Amin, 1976). Bu durum, cevre iilkelerin igsel birikim siire¢lerini zayiflatmakta ve bu tilkeleri
disa bagimli bir kalkinma patikasina mahk(im etmektedir. Amin, bu yapiy1 yalnizca ekonomik
degil, ayn1 zamanda politik ve toplumsal bir siire¢ olarak ele almaktadir. Andre Gunder Frank
ise Merkez-Cevre yaklasimini tarihsel bir perspektifle ele alarak, cevre {ilkelerin geri
kalmishginin merkez iilkelerin gelismisliginin bir yan {iriinii oldugunu savunmustur. Frank’a
gore kapitalist sistem, merkez ile cevre arasinda karsilikli fakat esitsiz bir iligki yaratmakta;
cevrenin kaynaklari ve emegi, merkezin birikim siireglerini beslemektedir (Frank, 1967). Bu
yaklasim, kalkinma ve geri kalmislik kavramlarinin birbirinden bagimsiz degil, ayni sistemin

iki farkli sonucu oldugunu ileri stirmektedir.
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Merkez-Cevre Teorisi’nin kuramsal giicii, kiiresel ticareti yalnizca ekonomik biiyiime
gostergeleri lizerinden degil, uzun donemli yapisal doniisiimler iizerinden degerlendirmesinden
kaynaklanmaktadir. Teori, {lilkeler arasindaki kalkinma farklarinin gecici dengesizlikler degil,
kiiresel ekonomik sistemin ig¢sel bir sonucu oldugunu savunmaktadir. Bu nedenle cevre
tilkelerin kalkinma sorunlari, yalnizca i¢ politika reformlariyla degil, kiiresel ticaret ve tliretim
iliskilerinin dontistimiiyle birlikte ele alinmalidir. Bununla birlikte Merkez-Cevre Teorisi,
zaman icinde cesitli elestirilere de maruz kalmstir. Ozellikle teorinin determinist bir cerceve
sundugu ve ¢evre llkelerin kalkinma kapasitesini yeterince dikkate almadigi ileri siiriilmiistiir.
Ancak bu elestiriler, teorinin kiiresel ticaretteki yapisal esitsizlikleri agiklama kapasitesini
biitliniiyle ortadan kaldirmamaktadir. Aksine, Merkez-Cevre yaklagimi giinlimiizde kiiresel
deger zincirleri, finansallagma ve teknolojik tekellesme gibi olgularla birlikte yeniden

yorumlanarak 6nemini korumaktadir.

Sonug olarak Merkez-Cevre Teorisi, kiiresel ticareti tarihsel, yapisal ve sistemik bir
perspektiften ele alarak, ana akim ticaret teorilerinin gz ardi ettigi esitsizlik dinamiklerini
gorilintir kilmaktadir. Bu kuramsal gerceve, kiiresel ticaretin neden tiim iilkeler i¢in benzer

kalkinma sonuglar1 tiretmedigini anlamada halen giiclii bir agiklayict ara¢ sunmaktadir.

3. KURESEL TICARETIN YAPISAL MANTIGI VE ULUSLARARASI
ISBOLUMU

Merkez-Cevre yaklasimi, uluslararasi isbolimiinii iilkelerin dogal ya da teknik
karsilastirmali istiinliiklerinin bir sonucu olarak degil, tarihsel olarak sekillenmis kiiresel
tiretim ve degisim iliskilerinin bir iiriinii olarak ele almaktadir. Bu perspektife gore kiiresel
ticaret, tarafsiz piyasa mekanizmalarimin isledigi bir alan olmaktan ziyade, lilkeler arasindaki
glic asimetrilerinin ve yapisal bagimlilik iliskilerinin yeniden fiiretildigi bir sistemdir.
Dolayisiyla uluslararasi isboliimii, serbest ticaretin “kendiliginden” ortaya ¢ikan bir sonucu

degil, kapitalist diilnya ekonomisinin tarihsel gelisimiyle birlikte kurumsallagmis bir yapidir.

Ana akim iktisat teorileri, uluslararasi isboliimiinii iilkelerin faktor donanimlar1 ve
teknolojik kapasiteleri dogrultusunda rasyonel bicimde uzmanlasmasi olarak tanimlamaktadir.
Karsilagtirmali Ustlinliikler teorisi, her lilkenin gérece daha verimli oldugu alanlarda iiretime
yonelmesinin kiiresel refahi artiracagini savunur (Ricardo, 1817). Ancak Merkez-Cevre
yaklasimi, bu varsayimin tarihsel ve yapisal baglamdan kopuk oldugunu ileri siirmektedir. Zira

tilkelerin hangi alanlarda “Ustiinliik” gelistirdigi, biiyiik dl¢iide kiiresel iiretim sistemine hangi
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kosullarda ve hangi asamada eklemlendikleriyle iliskilidir. Merkez iilkeler, sanayilesme
stireclerini erken tamamlamis olmalari sayesinde yiiksek teknolojiye dayali, sermaye yogun ve
bilgi tiretimi gerektiren sektorlerde uzmanlasmistir. Bu iilkeler, sanayi iiretiminin yani sira
finans, Ar-Ge, tasarim ve kiiresel pazarlama aglarint da kontrol ederek kiiresel deger
zincirlerinin en yiiksek katma degerli asamalarinda konumlanmaktadir. Buna karsilik ¢evre
iilkeler, cogu zaman tarihsel olarak sekillenmis bir bi¢imde emek yogun, diisiik teknolojiye
dayali ve fiyat rekabetine acik sektorlere yonelmistir. Bu yapi, kiiresel ticaretin merkez lehine
isleyen bir deger aktarim mekanizmasi olusturmasina yol agmaktadir (Amin, 1976; Wallerstein,

2004).

Merkez-Cevre yaklasimina gore bu asimetrik isboliimii, yalnizca piyasa sinyallerinin
degil, somiirgecilik, emperyal genisleme ve erken sanayilesme siire¢lerinin tarihsel mirasidir.
Kolonyal donemde ¢evre bolgeler, merkez iilkelerin sanayi iiretimi i¢in hammadde saglayan ve
mamul Uriinler i¢in pazar olusturan alanlar olarak yapilandirilmistir. Somiirgecilik sonrasi
donemde formel siyasal bagimlilik biiyiik 6l¢lide sona ermis olsa da, bu dénemde insa edilen
tiretim yapilar1 ve ticaret kaliplar1 biiyiik 6l¢lide devam etmistir (Frank, 1967). Bu nedenle
Merkez-Cevre yaklasimi, uluslararasi isboliimiinii tarihsel siireklilikler iizerinden analiz
etmektedir. Uluslararas1 isboliimiiniin yapisal niteligi, ticaret hadleri {izerinden de
gozlemlenebilmektedir. Singer—Prebisch Tezi, ¢evre iilkelerin ihra¢ ettigi birincil iiriinlerin
fiyatlarinin, merkez iilkelerin ihrag ettigi sanayi lirlinlerine kiyasla uzun dénemde daha olumsuz
bir seyir izledigini ortaya koymustur (Prebisch, 1950; Singer, 1950). Bu durum, ¢evre iilkelerin
daha fazla miktarda ihracat yapmasina ragmen, ithalat kapasitelerinin sinirli kalmasina yol
agmaktadir. Sonug¢ olarak uluslararasi isbdliimii, ¢evre llkeler agisindan kronik dis ticaret
aciklar1 ve doviz bagimliligr iireten bir yapr sergilemektedir. Merkez-Cevre teorisyenleri,
uluslararas1 igbolimiiniin yalnizca mallarin degisimiyle sinirli olmadigini, ayni zamanda
teknolojik bilgi ve iiretim siireglerinin kiiresel dagilimini da kapsadigini vurgulamaktadir.
Teknolojik yenilikler biiylik 6lgiide merkez iilkelerde gelistirilmekte ve bu yenilikler fikri
miilkiyet haklar1 yoluyla kiiresel dl¢ekte korunmaktadir. Bu durum, ¢evre iilkelerin teknolojik
sicrama yapmasint zorlastirmakta ve onlar1 diigiik katma degerli iiretim alanlarina bagiml
kilmaktadir (Chang, 2002). Dolayisiyla kiiresel ticaret, teknolojik bagimlilik iliskilerini de

yeniden liretmektedir.

Glinlimiizde kiiresel ticaretin yapisal mantig1, kiiresel deger zincirlerinin

yayginlagmasiyla daha da belirgin hale gelmistir. Kiiresel deger zincirleri, iiretim siireclerini

77



Hilal PAKSOY

farkli tlkelere bolerek maliyetleri diisiirmeyi hedeflemekte; ancak zincirin yiiksek katma
degerli agamalar biiylik 6lgiide merkez iilkelerin kontroliinde kalmaktadir. Tasarim, marka
yonetimi, Ar-Ge ve finansman gibi faaliyetler merkez tlilkelerde yogunlasirken; montaj ve basit
iretim asamalar1 gevre iilkelere kaydirilmaktadir (Gereffi, Humphrey & Sturgeon, 2005). Bu
yap1, Merkez-Cevre yaklasiminin 6ngordiigli esitsiz isboliimiiniin giincel bir goriiniimiinii
sunmaktadir. Bu baglamda uluslararasi isboliimii, ¢evre iilkeler i¢in sanayilesme ve kalkinma
acisindan sinirlt bir manevra alani yaratmaktadir. Kiiresel deger zincirlerine entegrasyon, kisa
vadede ihracat artis1 ve istihdam yaratabilse de, uzun vadede ¢evre iilkelerin teknoloji gelistirme
ve katma deger artirma kapasitesini sinirlayabilmektedir. UNCTAD (2021), bir¢ok gelismekte
olan tilkenin kiiresel deger zincirlerinde yer almasina ragmen, bu zincirlerin {ist asgamalarina
gecmekte zorlandigini ortaya koymaktadir. Merkez-Cevre yaklagimi, uluslararasi isboliimiiniin
bu yapisal 6zelliklerini, ana akim ticaret teorilerinin aksine, gegici uyumsuzluklar olarak degil,
sistemin isleyisine ickin 6zellikler olarak degerlendirmektedir. Bu nedenle cevre iilkelerin
kalkinma stratejileri, yalnizca ticaretin serbestlestirilmesine degil, iiretim yapilarinin
dontstiirilmesine ve teknoloji yogun sektorlere gecisi destekleyen sanayi politikalarina
dayanmalidir. Dogu Asya iilkelerinin deneyimi, bu tiir stratejilerin sinirli da olsa merkez-g¢evre
hiyerarsisi i¢inde yukar1 yonlii hareketlilik saglayabilecegini gostermektedir (Amsden, 1989;
Wade, 1990).

Sonu¢ olarak Merkez-Cevre yaklasimina gore kiiresel ticaretin yapisal mantigi,
uluslararasi isboliimiinii esitsiz ve hiyerarsik bir bi¢imde sekillendirmektedir. Merkez iilkeler
yliksek katma degerli iiretim alanlarinda konumlanirken, ¢evre tilkeler diisiik getirili ve kirillgan
sektorlere yonelmektedir. Bu durum, kiiresel ticaretin serbest piyasa ilkelerinden ziyade tarihsel
olarak olusmus giic 1iliskileri tarafindan belirlendigini gostermektedir. Uluslararasi
isbolimiinlin bu yapisal niteligi, kiiresel ticaretin neden iilkeler arasinda benzer kalkinma

sonuclar tiretmedigini anlamada temel bir analitik ¢ergeve sunmaktadir.
4. TICARET HADLERI, TEKNOLOJi VE KURESEL DEGER ZiINCIiRLERI

Kiiresel ticaretin yapisal dinamikleri, gliniimiizde giderek artan Olclide kiiresel deger
zincirleri iizerinden sekillenmektedir. Uretim siireclerinin farkli iilkelere pargalanarak
dagitilmasi, ¢ok uluslu sirketlerin kiiresel dl¢ekte orgiitlenmesi ve teknolojik bilginin belirli
merkezlerde yogunlagmasi, uluslararasi ticaretin niteligini koklii bi¢imde dontistiirmiistiir.
Bununla birlikte bu doniisiim, Merkez-Cevre Teorisi’nin ongordiigii esitsiz ticaret iligkilerini

ortadan kaldirmaktan ziyade, daha karmagik ve ortiik bicimlerde yeniden tiretmektedir.

78



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

Merkez-Cevre yaklasimi agisindan ticaret hadleri, kiiresel ticaretteki esitsizligin temel
gostergelerinden biridir. Singer—Prebisch Tezi, ¢evre iilkelerin ihrag ettigi birincil {irtinlerin
fiyatlarinin, merkez tilkelerin ihrag ettigi sanayi tiriinlerine kiyasla uzun dénemde daha olumsuz
bir seyir izledigini ortaya koymustur (Prebisch, 1950; Singer, 1950). Bu durum, ¢evre iilkelerin
daha fazla ihracat yapmasina ragmen ayni1 miktarda ithalat gerceklestirememesine ve dis ticaret
yoluyla sinirli birikim saglamasina yol agmaktadir. Ticaret hadlerindeki bu yapisal bozulma,

cevre iilkelerin kalkinma siireglerinde kronik bir kisit olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Teknolojik gelismeler ve iiretim siireclerindeki doniisiim, ticaret hadleri tartismasini
yeni bir boyuta tagimistir. Gliniimiizde ticaretin biiyiik bir boliimii, nihai iirlinlerin degisiminden
ziyade, tiretim asamalarimin farkl iilkeler arasinda paylasilmasi yoluyla gerceklesmektedir.
Kiiresel deger zincirleri olarak adlandirilan bu yapi, tasarim, Ar-Ge, marka yonetimi ve
pazarlama gibi yliksek katma degerli faaliyetlerin merkez iilkelerde yogunlagmasina; montaj,
basit iretim ve diisiik teknolojili siireclerin ise c¢evre iilkelere kaydirilmasina olanak
tanimaktadir (Gereffi, Humphrey & Sturgeon, 2005). Bu baglamda ticaret hadleri, yalnizca
fiyat hareketleri lizerinden degil, deger yaratma siireglerinin kiiresel dagilimi iizerinden de

degerlendirilmelidir.

Kiiresel deger zincirleri literatiirii, ticaretin esitsiz yapisini daha ayrintili bicimde analiz
etme imkan1 sunmaktadir. Gereffi (1994) ve daha sonra gelistirilen ¢alismalar, deger
zincirlerinin y&netisim yapilarmin merkez iilkelerin lehine isledigini gostermektedir. “Uretici
odakl1” ve “alic1 odakl1” zincirler ayrimi, ¢ok uluslu sirketlerin kiiresel iiretim aglari lizerindeki
belirleyici roliinii ortaya koymaktadir. Ozellikle alic1 odakli zincirlerde, marka sahibi firmalar
tasarim ve pazarlama asamalarint kontrol ederek katma degerin biiyiik boliimiinii elde
etmektedir. Cevre iilkeler ise bu zincirlerde diisiik kar marjli ve kolay ikame edilebilir iiretim
faaliyetleriyle siirl kalmaktadir. Merkez-Cevre Teorisi agisindan bu durum, ticaret hadlerinin
yalnizca mallarin fiyatlariyla degil, teknolojik bilgi ve fikri miilkiyet rejimleriyle de
belirlendigini gostermektedir. Teknolojik yeniliklerin biiylik Ol¢iide merkez {ilkelerde
gelistirilmesi ve bu yeniliklerin patentler, lisanslar ve marka haklar1 yoluyla korunmasi, ¢evre
iilkelerin teknolojiye erisimini sinirlandirmaktadir (Chang, 2002). Boylece kiiresel ticaret,
teknolojik bagimlilik iliskilerini derinlestiren bir mekanizma haline gelmektedir. Cevre iilkeler,
tiretim stireclerine entegre olsalar bile, teknolojik 6grenme ve katma deger artirma konusunda
ciddi engellerle karsilagsmaktadir. Bu baglamda kiiresel deger zincirleri, Merkez-Cevre

yaklasiminin klasik ticaret hadleri analizini giincelleyen bir ¢erceve sunmaktadir. Artik esitsiz
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degisim, yalnizca birincil iiriin—sanayi tiriinii ayrimi {izerinden degil, zincirin hangi asamasinda
yer alindigir iizerinden sekillenmektedir. UNCTAD (2021), kiiresel deger zincirlerine
entegrasyonun bir¢ok gelismekte olan tlilkede ihracat artis1 sagladigini, ancak bu artisin katma
deger ve gelir diizeylerine sinirl dl¢lide yansidigini ortaya koymaktadir. Bu durum, ticaretin

niceliksel biiylimesi ile niteliksel kalkinma arasindaki farki gortintir kilmaktadir.

Merkez tilkelerin kiiresel deger zincirlerindeki hakim konumu, ticaret hadleri lizerinde
dolayli ama giiclii bir etki yaratmaktadir. Yiiksek katma degerli faaliyetlerin merkez iilkelerde
yogunlasmasi, bu iilkelerin ihracat fiyatlarin1 daha istikrarli ve yiiksek kilarken; ¢evre tilkelerin
thracat1 kiiresel talep dalgalanmalarina ve fiyat rekabetine daha agik hale gelmektedir. Bu yapz,
Singer—Prebisch Tezi’nin 6ngordiigii uzun donemli egilimlerin, farkli bir kurumsal baglamda
devam ettigini diisiindiirmektedir. Bununla birlikte Merkez-Cevre yaklasimi, kiiresel deger
zincirlerini yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda politik bir siire¢ olarak ele almaktadir. Cok
uluslu sirketlerin yatirim kararlari, iiretim yerleri ve tedarikci secimleri, kiiresel gii¢ iliskileriyle
yakindan baglantilidir. Devletler arasindaki pazarlik giicii, isgiicii piyasalarinin esnekligi ve
cevresel diizenlemeler, zincirlerin cografi dagilimini dogrudan etkilemektedir (Wallerstein,
2004). Bu nedenle kiiresel ticaret, yalnizca piyasa sinyallerinin degil, politik ve kurumsal

faktorlerin de sekillendirdigi bir alandir.

Kiiresel deger zincirlerine entegrasyonun kalkinma {izerindeki etkileri, literatiirde
yogun bicimde tartisilmaktadir. Bazi yaklagimlar, zincirlerde “yukari dogru tirmanma”
(upgrading) olanaklarinin ¢evre iilkeler i¢in bir firsat sundugunu ileri siirmektedir. Ancak
ampirik calismalar, bu tiir bir donilistimiin sinirli sayida iilke i¢in miimkiin oldugunu ve ¢ogu
cevre lilkenin diisiik katma degerli agamalarda sikisip kaldigimi gdstermektedir (Kaplinsky,
2000; UNCTAD, 2021). Bu bulgular, Merkez-Cevre Teorisi’nin yapisal kisitlar vurgusunu
destekler niteliktedir. Dogu Asya iilkelerinin deneyimi, bu baglamda istisnai bir 6rnek olarak
degerlendirilmektedir. Giiney Kore ve Tayvan gibi {ilkeler, kiiresel deger zincirlerine
entegrasyonu devlet destekli sanayilesme ve teknoloji politikalariyla birlestirerek sinirli da olsa
yukar1 yonlii hareketlilik saglamistir (Amsden, 1989; Wade, 1990). Ancak bu deneyimler,
kiiresel ticaret sisteminin genel esitsiz yapisini ortadan kaldirmaktan ziyade, giiclii devlet

kapasitesine sahip iilkeler i¢in dar bir manevra alani sundugunu gostermektedir.

Tim bu degerlendirmeler 15181nda, ticaret hadleri, teknoloji ve kiiresel deger zincirleri
arasindaki etkilesim, Merkez-Cevre yaklasimimin giincel kiiresel ekonomi baglaminda

aciklayicr giiciinii stirdiirdiigline isaret etmektedir. Kiiresel ticaret, ylizeyde daha entegre ve
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karmasik bir yap1 sergilemekle birlikte, deger yaratma siiregleri halen merkez tilkelerin kontrolii
altinda yogunlagmaktadir. Cevre iilkeler ise kiiresel deger zincirlerine dahil olmalarina ragmen,
disiik katma degerli iiretim agsamalarina bagimli kalmaktadir. Bu durum, kiiresel ticaretin

esitsiz dogasinin yalnizca bi¢im degistirdigini, ancak 6zlinde devam ettigini gostermektedir.
5. ANA AKIM TICARET TEORILERIYLE KURAMSAL KARSITLIK

Uluslararas1 ticaret literatlirii uzun yillar boyunca, biiyiikk 6l¢iide neoklasik iktisat
geleneginin varsayimlart ¢ergevesinde sekillenmistir. Bu yaklagim, ticareti iilkeler arasinda
karsilikli fayda saglayan, kaynak tahsisini optimize eden ve refahi artiran bir mekanizma olarak
tanimlamaktadir. Karsilastirmali iistiinliikler teorisinden baslayarak Heckscher—Ohlin modeli
ve daha sonraki yeni ticaret teorilerine kadar uzanan bu ¢izgi, serbest ticaretin evrensel olarak
olumlu sonucglar dogurdugu varsayimma dayanmaktadir. Merkez-Cevre Teorisi ise bu
varsayimi kokten sorgulayarak, ticaretin tarihsel, yapisal ve asimetrik niteligine dikkat

cekmektedir.

Neoklasik ticaret teorilerinin temel dayanagi, David Ricardo’nun karsilagtirmali
ustiinliikler yaklagimidir. Ricardo’ya gore iilkeler, mutlak degil goreli verimlilik farklarina
dayanarak uzmanlastiklarinda, tiim taraflar ticaretten kazang elde etmektedir (Ricardo, 1817).
Bu yaklagim, ticaretin teknik bir verimlilik meselesi olarak ele alinmasini saglamais; tarihsel
kosullar, gii¢c iligkileri ve kurumsal farkliliklar analiz digi birakilmistir. Merkez-Cevre
yaklasimi, bu soyutlama diizeyinin kiiresel ticaretin gercek isleyisini agiklamakta yetersiz

kaldigini ileri siirmektedir.

Heckscher—Ohlin modeli, ticareti iilkelerin faktor donanimlarina baglayarak, emek
yogun iilkelerin emek yogun mallarda, sermaye yogun iilkelerin ise sermaye yogun mallarda
uzmanlasacagini savunmaktadir. Ancak bu yaklasim, faktdr donanimlarinin tarihsel olarak nasil
olustugu sorusunu yanitsiz birakmaktadir. Merkez-Cevre teorisyenlerine gore tilkelerin sahip
oldugu iiretim faktorleri, somiirgecilik, erken sanayilesme ve kiiresel gii¢ iligkileri tarafindan
sekillendirilmistir. Dolayisiyla faktor donanimlarimi veri kabul etmek, tarihsel esitsizlikleri
dogallastirmak anlamina gelmektedir (Amin, 1976). Ana akim ticaret teorilerinin énemli bir
siurliligy, teknolojiyi biiytik 6l¢iide dissal ve notr bir unsur olarak ele almalaridir. Oysa Merkez-
Cevre yaklagimi, teknolojik kapasitenin kiiresel olcekte esitsiz bicimde dagildigini ve ticaret
yoluyla bu esitsizligin yeniden iiretildigini savunmaktadir. Prebisch (1950) ve Singer (1950),

cevre llkelerin diisiik teknolojili ve birincil {riinlere dayali ihracat yapisinin, uzun dénemde
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ticaret hadlerinin ¢evre aleyhine bozulmasina yol agtigini ortaya koymustur. Bu bulgu, serbest
ticaretin otomatik olarak kalkinma sagladig1 yoniindeki neoklasik varsayimla agik bir ¢eliski
icindedir. Neoklasik yaklasimda ticaret, biiyilik 6l¢lide simetrik aktorler arasinda gergeklesen
bir degisim siireci olarak kurgulanmaktadir. Merkez-Cevre Teorisi ise kiiresel ekonomiyi
hiyerarsik bir yap1 olarak ele almakta; merkez iilkelerin teknolojik iistlinliikleri, finansal giicleri
ve kurumsal kapasiteleri sayesinde ticaret iliskilerinde belirleyici konumda oldugunu
vurgulamaktadir (Wallerstein, 2004). Bu baglamda ticaret, yalnizca mal ve hizmet degisimi
degil, ayn1 zamanda deger transferi ve bagimlilik iliskilerinin yeniden tiretildigi bir alandir.
Yeni ticaret teorileri ve yeni yeni ticaret modelleri, 6lgek ekonomileri ve firma diizeyindeki
farkliliklar1 analize dahil ederek ana akim literatiirii kismen zenginlestirmistir. Ancak bu
yaklagimlar da kiiresel ticaretin esitsiz sonuclarim1 biiylik Olgiide verimlilik farklariyla
aciklamakta; tarihsel bagimlilik iligkilerini ikincil bir konuma yerlestirmektedir. Merkez-Cevre
yaklagimi, bu tiir agiklamalarin, ¢evre iilkelerin neden uzun dénemde diisiik katma degerli
tiretim alanlarinda sikisip kaldigini agiklamakta yetersiz oldugunu ileri siirmektedir (Kaplinsky,

2000).

Ana akim ticaret teorilerinin bir diger temel varsayimi, piyasa mekanizmalarinin uzun
donemde dengeleyici bir rol oynayacagidir. Bu cercevede ticaret, kaynaklarin daha etkin
kullanilmas1 yoluyla iilkeler arasi gelir farklarini azaltict bir etki yaratmalidir. Oysa ampirik
bulgular, kiiresel ticaretin bir¢ok gelismekte olan iilkede gelir dagilimini bozdugunu ve iilkeler
arasi esitsizlikleri derinlestirdigini gostermektedir (UNCTAD, 2021). Merkez-Cevre Teorisi,
bu durumu piyasa basarisizligi olarak degil, sistemin isleyisine igkin bir 6zellik olarak

yorumlamaktadir.

Merkez-Cevre yaklasimi, devletin ekonomi politikalarindaki roliine iligkin olarak da ana
akim teorilerden ayrilmaktadir. Neoklasik ¢ergevede devlet miidahalesi genellikle verimsizlik
kaynag1 olarak goriiliirken, Merkez-Cevre teorisyenleri kalkinmanin aktif sanayi politikalar
olmaksizin miimkiin olmadigint savunmaktadir. Dogu Asya deneyimi, devlet destekli
sanayilesme ve teknoloji politikalarinin, kiiresel ticaretin yapisal kisitlarin1 kismen asabildigini
gostermektedir (Amsden, 1989; Wade, 1990). Bu bulgu, serbest ticaret dogmasinin evrensel

gecerliligini sorgulayan 6nemli bir kars1 6rnek sunmaktadir.

Kuramsal karsitlik, ticaretin normatif degerlendirilmesinde de belirginlesmektedir. Ana
akim ticaret teorileri, ticareti genellikle normatif olarak olumlu bir siire¢ olarak ele alirken,

Merkez-Cevre yaklagimi daha elestirel ve temkinli bir perspektif benimsemektedir. Bu
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yaklasima gore ticaret, uygun kurumsal ve politik kosullar saglanmadig siirece, kalkinmay1
hizlandirmak yerine mevcut esitsizlikleri pekistirebilmektedir. Dolayisiyla ticaret politikalari,
yalnizca serbestlesme hedefiyle degil, yapisal doniisiimii destekleyecek bi¢imde
tasarlanmalidir. Dolayisiyla ana akim ticaret teorileri ile Merkez-Cevre Teorisi arasindaki
kuramsal karsitlik, kiiresel ticaretin nasil anlagilmasi gerektigine dair temel bir ayrigmay1
yansitmaktadir. Neoklasik yaklasim ticareti evrensel refah artis1 saglayan teknik bir siireg olarak
ele alirken, Merkez-Cevre yaklagimi ticareti tarihsel, yapisal ve politik bir iligki ag1 iginde
degerlendirmektedir. Bu farklilik, kiiresel ticaretin neden tilkeler arasinda homojen kalkinma
sonuclari liretmedigini anlamada Merkez-Cevre Teorisi’ni gii¢lii bir alternatif kuramsal ¢ergeve

haline getirmektedir.

6. GUNUMUZ KURESEL TiCARETINDE DONUSUM TARTISMALARI: CIN
VE GUNEY KORE ORNEKLERI

Merkez-Cevre Teorisi’nin sundugu hiyerarsik yap1 analizi, ampirik diizeyde en sert
smavint Dogu Asya’nin ylikselisiyle vermistir. Bu baglamda Giiney Kore ve Cin
deneyimlerinin incelenmesi, konjonktiirel bir tercihten ziyade kuramsal bir gereklilik arz
etmektedir; zira bu iki aktor, literatiirde "istisnai basar1" ve "sistem ici hareketlilik"
tartismalarinin temel dayanak noktalarini olusturmaktadir. Bu iilkelerin 6rneklem olarak
secilme gerekgesi, kiiresel hiyerarsinin mutlak bir kader (determinizm) olmadigini kanitlarken,
aynt zamanda bu yapiyr agmanin ancak stratejik sanayi politikalart ve giicli bir devlet

kapasitesiyle miimkiin olabildigini somutlastirmalaridir.

Gliney Kore deneyimi, 1960’11 yillarda diisiik katma degerli tarim ve tekstil tirlinleri
ihrag eden tipik bir ¢evre iilkesinden, yiiksek teknoloji ve sermaye yogun sektorlerde
uzmanlasmis bir merkez aktoriine doniisiimiin en radikal 6rnegini teskil etmektedir. Kore’nin
bu sigrayisi, neoklasik tezin iddia ettigi gibi serbest ticaretin kendiliginden bir sonucu degil;
aksine devletin stratejik sektorleri belirledigi, teknoloji transferini yerli firmalara zorunlu
kildig1 ve yerli sanayiyi kiiresel rekabete hazirlayana kadar korudugu "Kalkinmaci Devlet"
modelinin bir tirliniidiir (Amsden, 1989). Kore, ucuz isgiicli avantajina dayal liretimden yar1
iletkenler, otomotiv, gemi yapimi1 ve agir sanayi gibi alanlara gecis yaparak hiyerarside merkeze
dogru basarili bir tirmanis gergeklestirmistir. Bu siiregte devletin finansal sistemi kontrol etmesi
ve ihracat performansina dayali tesvikler sunmasi, ¢evre konumundan ¢ikisin tesadiifi degil,

sistemli bir "yukar1 tirmanma" (upgrading) stratejisi oldugunu kanitlamaktadir.
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Benzer bir yapisal doniisiim, devasa Olgegi ve devlet kapitalizmi modeliyle merkez-
cevre iliskilerini farkli bir boyuta tasiyan Cin 6rneginde gozlemlenmektedir. Baslangicta
kiiresel deger zincirlerine diisiik maliyetli bir "montaj iissii" olarak eklemlenen Cin, zamanla
teknolojik 6grenme, tersine miithendislik ve yerlilestirme politikalariyla zincirin iist agamalarina
tirmanmay1 bagarmistir. Cin’in deneyimi, bir {ilkenin kiiresel sisteme entegre olurken ayni
zamanda kendi teknolojik egemenligini nasil insa edebilecegini gostermesi acisindan kritiktir.
Cin, yabanci sermaye girisini (FDI) teknoloji transferi sartina baglayarak ve devlete ait
isletmeleri (SOE) stratejik alanlarda konumlandirarak bagimlilik iligkisini asimetrik bir giic
merkezine doniistiirmiistiir. Nitekim Cin bugilin sadece sanayi mallar1 ihra¢ eden bir ¢evre
aktorii degil; 5G teknolojileri, yapay zeka, yenilenebilir enerji ve nadir toprak elementleri gibi
kritik alanlarda merkez iilkelerle dogrudan rekabet eden, yari-cevre kategorisinin sinirlarini

zorlayan kiiresel bir giigtiir (UNCTAD, 2021).

Sonug olarak, Cin ve Giiney Kore’nin kiiresel ticaret hiyerarsisindeki bu yiikselisleri,
Merkez-Cevre Teorisi’nin determinist bir yap1 sundugu yoniindeki elestirilere en giliclii ampirik
yaniti olusturmaktadir. Bu ornekler, teorinin temel varsayimlarimi zayiflatmaktan ziyade,
yapisal donilistimiin hangi istisnai ve tarihsel kosullar altinda miimkiin olabildigini; yani
merkezin teknolojik ve finansal hegemonyasina karsi nasil bir kurumsal direng gelistirilmesi
gerektigini ortaya koymaktadir. Her iki {ilkenin basarisi; giiglii devlet kapasitesi, uzun vadeli
sanayi stratejileri ve kiiresel ticarete "secici" bir bi¢imde eklemlenme olmaksizin hiyerarsik
konum degistirmenin son derece giic oldugunu dogrulamaktadir. Arrighi’nin (1994) de
vurguladig1 gibi, sistemin dogas1 geregi tiim {lilkelerin es zamanli olarak merkez konuma
yiikselmesi miimkiin olmasa da, belirli aktorlerin bu hiyerarsi i¢inde konum degistirebilmesi,
teorinin daha esnek ve tarihsel bir perspektifle yeniden yorumlanmasini zorunlu kilmaktadir.
Bu durum, takip eden bdliimlerde ayrintilartyla ele alinacagi iizere, teorinin kati bir
kadercilikten ziyade, yapisal kisitlar altinda dahi olsa politik iradenin acabilecegi manevra

alanlarini goriintir kilmaktadir.
7. ELESTIRILER VE TEORININ SINIRLARI

Merkez-Cevre Teorisi’ne yonelik akademik yazindaki en koklii elestiri, teorinin ¢evre
tilkelerini yapisal bir geri kalmiglhiga mahkiim ettigi iddiasina dayanan determinizm (kadercilik)
tartismasidir. Buradaki determinizm vurgusu, kiiresel sistemin asimetrik yapisinin ¢evre tilkeler
icin asilmasi imkansiz bir engel teskil ettigi ve bu iilkelerin kalkinma siireglerinin tamamen

digsal giicler tarafindan 6nceden belirlendigi varsayimina dayanir. Bu elestiri hatti, teorinin
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kiiresel hiyerarsiye asirt odaklanirken, ¢evre iilkelerin 6znel kapasitesini, politik iradesini ve
ozgiin kalkinma stratejileri gelistirme potansiyelini ikincillestirdigini savunmaktadir. Ozellikle
1970’lerden itibaren bazi g¢evre ve yari-gevre iilkelerin sergiledigi yiiksek sanayilesme
performanslari, bu determinist bakis agisinin iilkelerin i¢sel doniisiim giiciinii hafife aldigi

yoniindeki iddialar giiclendirmistir.

Ancak bu noktada belirtilmelidir ki, Prebisch’in (1950) erken déonem c¢alismalarinda
dahi cevre iilkelerin sanayilesme yoluyla iiretim yapilarini doniistiirebilecegi bir imkéan olarak
sunulmustur; dolayisiyla teorideki temel vurgu kalkinmanin imkansizhigr degil, kiiresel
sistemin bu siireci yapisal olarak zorlastiran bir "kosullar seti" dayattigidir. Bu g¢ercevede
determinizm elestirileri, teorinin elestirel tonunu ¢ogu zaman esnemez ve statik bir varsayim
olarak yorumlama egilimindedir. Yine de teorinin klasik metinlerinde igsel simifsal
dinamiklerin bazen pasif aktorler diizeyinde ele alinmis olmasi, Dogu Asya Orneginde
(Amsden, 1989) goriildiigii lizere, kalkinmanin yalmizca digsal bagimlilik iliskileriyle
aciklanamayacagini ortaya koyan 6nemli bir sinir teskil eder. Wallerstein (2004) ise bu noktada
devreye giren "yar1-gevre" kavramiyla, sistem i¢i hareketliligin evrensel bir kural degil, tarihsel
ve politik olarak kosullu bir istisna oldugunu vurgulayarak determinizm tartismasini daha

dinamik ve olasiliklara acik bir zemine oturtmustur.

Kiiresel ekonominin giiniimiizde ulastigi karmasiklik diizeyi, teorinin ulus-devletler
arasi ticaret ve birincil iirlin—sanayi tiriinii ikiligine dayanan geleneksel kavramsal setini de
dontistiirmeye zorlamaktadir. Kiiresel deger zincirleri, finansallasma ve dijital hizmet
ticaretinin artan agirligi, "merkez" ve "¢evre" ayriminin sadece ulusal sinirlarla tanimlanan sabit
bir siniflandirma olmasini giiclestirmektedir. Gliniimiiz konjonktiiriinde bir iilke, belirli yiiksek
teknoloji sektorlerinde merkez 6zellikleri sergilerken, ayni anda diger sektorlerde gevresel bir
konumda yer alabilmektedir. Kiiresel deger zincirleri literatiirii (Gereffi vd., 2005), bu ¢ok
katmanli yapiy1 goriiniir kilarak merkez-¢evre iliskilerinin artik ulusal 6l¢ekten ziyade sektorel

ve zincir-i¢i diizeylerde yeniden tiretildigini kanitlamaktadir.

Teoriye yoneltilen bir diger onemli elestiri ise kalkinma sorunlarini digsal faktorlerle
aciklarken, i¢sel kurumsal dinamikleri ihmal ettigi yoniindeki su¢clamadir. Yeni kurumsal iktisat
literatlirlinden Acemoglu ve Robinson (2012), kalkinma farklarinin temelinde dis ticaret
iligkilerinden ziyade kapsayici siyasal kurumlarin ve miilkiyet haklariin yattigini savunarak
odagi igsel yapiya ¢ekmektedir. Ancak bu elestiriler genellikle, kiiresel gii¢ iligkilerinin bizzat

o icsel kurumlart nasil sekillendirdigini (Amin, 1976) géz ardi etmektedir. Benzer sekilde,
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teorinin ampirik olarak test edilebilir kisa donemli hipotezler liretmekteki zorlugu ana akim
iktisat tarafindan elestirilse de; Arrighi (1994) ve Wallerstein (2004) i¢in bu durum bir zayiflik

degil, uzun donemli tarihsel siireklilikleri anlama ¢abasinin bir sonucudur.

Nihayetinde, yoneltilen tiim elestirilere ve metodolojik sinirlara ragmen, Merkez-Cevre
Teorisi kiiresel ticaretin giincel goriiniimiinii anlamada vazgecilmez bir pusula olma 6zelligini
korumaktadir. Kiiresel gelir dagilimindaki kati esitsizlikler, teknolojik tekelcilik ve katma deger
asimetrileri (UNCTAD, 2021), sistemin hiyerarsik dogasinin bi¢cim degistirse de 6ziinii
korudugunu teyit etmektedir. Teorinin asil giicii, ticareti salt teknik bir miibadele siireci olarak
degil, tarihsel olarak insa edilmis gii¢ iliskilerinin bir tezahiirii olarak okumasinda yatmaktadir.
Bu yoniiyle Merkez-Cevre yaklasimi, mutlak ve donmus bir doktrin olmaktan ziyade, kiiresel
kapitalizmin evrilen dinamiklerini elestirel bir siizgecten gegirmeye imkan tanityan canli bir

analitik ¢ercevedir.

8. Sonuc¢

Kiiresel ekonomi politigin tarihsel ve yapisal izdiistimlerini temel alan bu ¢alisma,
Merkez-Cevre Teorisi’ni kiiresel ticaret iliskileri baglaminda tarihsel kokenleri, kuramsal
gelisimi ve gilincel doniisiimler 15181inda ele alarak, teorinin gilinlimiiz diinya ekonomisini
aciklama kapasitesini kapsamli bicimde degerlendirmeyi amaglamistir. Caligma boyunca ortaya
konulan temel argliman, kiiresel ticaretin yalnizca iilkeler arasinda karsilikli faydaya dayali bir
degisim siireci olmadigi; aksine tarihsel olarak sekillenmis iiretim yapilari, teknolojik
asimetriler ve gii¢ iliskileri tarafindan belirlenen yapisal bir nitelik tasidigidir. Bu ¢ercevede
Merkez-Cevre Teorisi, kiiresel ticaretin esitsiz dogasini anlamada halen gii¢lii ve giincelligini

koruyan bir analitik ¢er¢eve sunmaktadir.

Boliimiin baslangicinda ele alinan kuramsal tartismalar, kiiresel ticaretin simetrik
sonuclar liretmedigini ve 6zellikle sanayilesmis iilkeler ile gelismekte olan iilkeler arasindaki
yapisal farkliliklarin ticaretin sonuglarini belirledigini ortaya koymustur. Prebisch ve Singer’in
ticaret hadleri yaklasimi, ¢evre iilkelerin diisiik katma degerli tiretim yapilarinin uzun dénemde
sistematik bir dezavantaj yarattigin1 géstermistir. Bu yaklasim, kiiresel ticaretin yalnizca fiyat
mekanizmalariyla agiklanamayacagini, liretim yapilarinin tarihsel olarak sekillenmis niteliginin
belirleyici oldugunu vurgulamaktadir. Wallerstein’in Diinya Sistemleri Teorisi ise bu yapisal
esitsizlikleri daha genis bir tarihsel baglama yerlestirerek, kapitalist diinya ekonomisini merkez,

yari-gevre ve c¢evre lilkelerden olusan hiyerarsik bir sistem olarak kavramsallastirmistir. Bu
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kuramsal cerceve, ana akim neoklasik ticaret teorilerinin temel varsayimlarmma onemli bir
elestiri yoneltmektedir. Neoklasik yaklagimlar, serbest ticaretin tiim iilkeler i¢in refah artisi
saglayacagini varsayarken, {ilkeler arasindaki teknolojik farkliliklari, sermaye birikim
stireglerini ve tarihsel bagimlilik iliskilerini biiyiik 6l¢iide ihmal etmektedir. Oysa bu ¢alismada
gosterildigi lizere, kiiresel ticaretin isleyisi piyasa mekanizmalarinin 6tesinde, tarihsel olarak
olusmus gii¢ iliskileri tarafindan belirlenmektedir. Bu durum, Merkez-Cevre Teorisi’ni yalnizca
alternatif bir iktisadi yaklasim degil, ayn1 zamanda kiiresel esitsizlikleri goriiniir kilan elestirel
bir perspektif haline getirmektedir. Kiiresel ticaretin giliniimiizde aldigi bigim, teorinin
aciklayiciligini ortadan kaldirmak bir yana, bir¢ok acidan giiclendirmektedir. Kiiresel deger
zincirlerinin yayginlagsmasi, tiretim siireglerinin farkli cografyalara dagilmasina yol agmis;
ancak katma degerin dagilimi biiyiik 6l¢tide merkez iilkeler lehine korunmustur. Yiiksek katma
degerli tasarim, Ar-Ge, marka ve finansman faaliyetleri merkez ekonomilerde yogunlasirken,
cevre ilkeler diisik marjli iiretim agsamalarmma yonlendirilmistir. Bu yapi, Merkez-Cevre
Teorisi’nin  6ngordiigii  esitsiz  degisim mekanizmalarinin  giincel bir  gdriiniimiinii
olusturmaktadir. Dolayisiyla kiiresel ticaretteki doniisiim, esitsizliklerin ortadan kalktigin

degil, daha karmasik bi¢imlerde yeniden iiretildigini géstermektedir.

Cin ve Gliney Kore gibi iilkelerin kiiresel ticaretteki yiikselisi, Merkez-Cevre Teorisi’ne
yonelik determinist elestirileri beraberinde getirmistir. Ancak bu calismada ayrintili bicimde
tartisildig: tizere, bu ilkelerin deneyimleri teorinin temel varsayimlarini gegersiz kilmaktan
ziyade, kalkinmanin belirli tarihsel ve politik kosullar altinda miimkiin olabildigini ortaya
koymaktadir. Bu 6rnekler, devlet miidahalesinin, sanayi politikalarinin ve uzun vadeli stratejik
planlamanin 6nemini vurgulamakta; kiiresel ticaret sisteminin kendiliginden esitleyici bir
yapiya sahip olmadigini gostermektedir. Dolayisiyla Merkez-Cevre Teorisi, ¢evre iilkelerin
kalkinmasin1 imkansiz goren kati bir yaklagim olarak degil, kiiresel sistemin kalkinmay1 neden

ve nasil zorlagtirdigini agiklayan bir ¢ergeve olarak degerlendirilmelidir.

Bununla birlikte teoriye yoneltilen elestiriler, Merkez-Cevre yaklagiminin sinirlarini da
goriinlir kilmaktadir. Kiiresel ekonominin artan karmasikligi, finansallasma, dijitallesme ve
hizmet ticaretinin yiikselisi, merkez ve ¢evre ayriminin yalnizca ulusal dlgekle ele alinmasini
zorlastirmaktadir. Giliniimiizde ayni iilke, bazi sektorlerde merkez iilkelerin 6zelliklerini
sergilerken, diger sektorlerde ¢evresel bir konumda yer alabilmektedir. Bu durum, teorinin
kavramsal araglarinin giincellenmesi gerektigine isaret etmektedir. Ancak bu sinirliliklar,

teorinin reddedilmesini degil, tamamlayict yaklasimlarla zenginlestirilmesini gerekli
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kilmaktadir. Bu kitap boliimiiniin ulastigi en O6nemli sonucglardan biri, kiiresel ticaret
politikalariin teknik diizenlemeler olarak degil, kalkinma stratejisinin ayrilmaz bir parcasi
olarak ele alinmasi1 gerektigidir. Cevre {ilkeler agisindan sanayi politikalari, teknoloji transferi,
yerli tiretim kapasitesinin giliglendirilmesi ve kiiresel deger zincirlerinde daha yiiksek katma
degerli asamalara gecis stratejileri hayati 6neme sahiptir. Serbest ticaretin kendiliginden
kalkinma saglayacagi varsayimi, bu baglamda ciddi bi¢imde sorgulanmalidir. Akademik
literatiir ag¢isindan bakildiginda ise Merkez-Cevre Teorisi, disiplinler arasi analizlere acik bir
cerceve sunmaktadir. iktisat, siyaset bilimi ve uluslararasi iliskiler literatiirii arasinda koprii
kurabilme kapasitesi, teorinin en Onemli katkilarindan biridir. Bu yoniiyle Merkez-Cevre
yaklasimi, yalnizca gegcmisteki ticaret iliskilerini aciklayan bir teori degil, giinlimiiz kiiresel

ekonomik diizenini elestirel bigimde anlamaya olanak taniyan dinamik bir analiz aracidir.

Netice itibariyle, Merkez-Cevre Teorisi’nin tiim elestirilere ve sinirliliklarina ragmen
kiiresel ticaretin esitsiz dogasin1 anlamada vazgecilmez bir kuramsal ¢er¢eve sundugunu ortaya
koymaktadir. Teorinin gilicli, mutlak ve degismez dogrular sunmasindan degil, kiiresel
ekonomik sistemi tarihsel, yapisal ve elestirel bir bakis agisiyla sorgulama kapasitesinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle Merkez-Cevre yaklagimi, giiniimiiz ve gelecegin kiiresel ticaret

iliskilerini analiz etmede akademik ve politik diizeyde 6nemini korumaya devam etmektedir.
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Neslihan CELIK
GIRIS
Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, kiiresel ticaretin yapisini ve
isleyisini dnemli dl¢iide etkilemektedir. internet, dijital platformlar, yapay zeka, biiyiik veri ve
blockchain gibi teknolojiler mal ve hizmetlerin uluslararas1 dolasim bi¢imlerini doniistiirerek

ticari islemlerin daha hizli, diisiik maliyetli ve daha etkin bi¢imde gerceklestirilmesine olanak

tanimaktadir.

Bununla birlikte dijitallesme yalnizca yeni firsatlar yaratmamakta, ayni1 zamanda veri
glivenligi, gizlilik, sistem giivenilirligi gibi yeni sorun alanlarini da beraberinde getirmektedir.
Geleneksel ticarette giliven biiyiik olclide fiziksel iligkiler ve kurumsal yapilar aracilifiyla
saglanirken, dijital ekonomiyle birlikte ekonomik faaliyetlerin taraflar1 arasindaki giiven yeterli
olmamakta ve dijital giiven, dijital ticaretin ve daha genis kapsamda dijital ekonominin

stirdiirtilebilirligi agisindan temel unsurlardan biri olarak 6niimiize ¢ikmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, kiiresel ticarette yasanan dijital donilisiim siirecini kavramsal bir
cercevede ele almak ve dijital giivenin bu siirecteki dnemini ortaya koymaktir. Bu kapsamda
oncelikle kiiresel ticaretin dijital donilistimii incelenmekte, ardindan giiven ve dijital gliven
kavramlar1 ele alinmakta, son olarak dijital giivenin kiiresel ticaret acisindan tasidigi dnem

degerlendirilmektedir.
1.Kiiresel Ticaretin Dijital Doniisiimii: Kavramsal Cerceve

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, mal ve hizmetlerin uluslararast dolasim
bicimlerini doniistiirerek kiiresel ticaretin giderek daha dijital bir yapiya kavusmasina neden
olmustur. Dijital teknolojiler uluslararasi ticaretin yapisina isletmelerin kiiresel pazarlara

erisimini kolaylastiracak sekilde etki etmis ve ticari firsatlart artirmistir.

Ticarette dijital teknolojilerin kullanimi; ¢evrimi¢i mal ve hizmet alim satimin
saglayan, isletme faaliyetlerini ve uluslararasi ticaret siireclerini kolaylastiran dijital ticaret
modelini giindeme getirmistir. Giiniimiizde OECD iilkelerindeki isletmelerin %95'inden fazlasi
is faaliyetlerinde internet kullanmakta olup; dijital teknolojiler uluslararasi ticaret siire¢lerinin
temel bileseni haline gelmistir (United Nations Economic and Social Commission for Asia and

the Pacific (ESCAP) 2016).

Hoekman'a (2021) gore dijitallesme, mevcut is siireglerine dijital teknolojilerin
entegrasyonunu ifade ederken; dijital dontisiim, dijital teknolojiler araciligiyla yeni is

stireglerinin ve i1s modellerinin gelistirilmesini kapsamaktadir. Bu baglamda dijital doniigiim,
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isletmelerin ve ticaret sistemlerinin yalnizca faaliyetlerini dijital ortama aktarmasi degil, ayni
zamanda deger yaratma ve rekabet etme bi¢imlerini de yeniden sekillendirmesi anlamina
gelmektedir. Dijital doniisiim; Orglitsel ve toplumsal diizeylerde deger yaratma ve deger elde
etme bicimlerinde temel degisiklikler meydana getirmek amaciyla, bilgi ve iletisim

teknolojilerinden yararlanilmasi siireci olarak 6zetlenebilir (Mirzaye & Mohiuddin, 2025, s. 2).

UNCTAD'a gore dijitallesme, ekonomik ve toplumsal faaliyetleri doniistiiren bir siire¢
olup kalkinma, ticaret ve liretim yapilarinda yeni firsatlar yaratirken; dogal kaynak tiiketimi,
enerji kullanimi, elektronik atik olusumu ve dijital esitsizlikler gibi ¢esitli ¢evresel ve
stirdiiriilebilirlik sorunlarini da beraberinde getirmektedir (United Nations Conference on Trade

and Development (UNCTAD), 2024)

Digital Cooperation Organization'a (DCO) gore; dijital teknolojilere dayanan veya bu
teknolojiler tarafindan miimkiin kilinan ekonomik faaliyetlerin biitliniinii ifade eden dijital
ekonominin, 2025 yilinda yaklasik 24 trilyon ABD dolarma ulasarak kiiresel GSYIH'nin
%21'ini olusturmas1 beklenmektedir. Bu donemde dijital ekonominin kiiresel ekonomiden daha
hizli biiyliyecegi ongoriilmekte olup, bu durum dijital doniisiimiin kiiresel ticaret ve iiretim

stirecleri lizerindeki etkisinin giderek arttigini géstermektedir (DCO, 2025).

OECD'ye gore dijital doniisiimiin derinlesmesiyle birlikte dijital ekonomi, bilgi ve
iletisim teknolojileri (BIT) sektdriiniin sinirlarini asarak ekonominin tiim sektdrlerini etkileyen
bir yapiya doniismiistii. Bununla birlikte BIT sektorii, dijital yeniliklerin ve teknolojik
gelismelerin temelini olusturmaya devam etmektedir. Son on yilda OECD iilkelerinde BIT
sektorlii hizla biiyiimiig, 2023 yilinda sektdriin ortalama biiylime orant %7,6'ya ulagmigtir

(OECD, 2024).

Dijital doniisiim pazari son yillarda ciddi bir ivme kazanmis olup; 2025 yilinda 2.105,59
milyar ABD dolar1 olan pazar biiyiikliigiiniin 2026 yilinda 2.544,35 milyar ABD dolarina
yiikselecegi ve bilesik yillik biiylime oraninin (CAGR) %20,8 seviyesinde olacagi tahmin
edilmektedir (The Business Research Company, 2026).

Diinya Bankasi’na gore dijitallesme ve dijital ekonomi; ekonomik biiylime, verimlilik
artigi, istihdam yaratilmasi ve yenilikgiligin tesvik edilmesinde 6dnemli bir rol oynamaktadir.
Dijital teknolojilerin yayginlasmasi bireylerin istthdama erigimini kolaylastirirken isletmelerin
satts ve ihracat performanslarini da artirabilmektedir (World Bank, 2024). Ancak dijital
doniistimiin etkileri farkli tilkeler ve toplumsal kesimlere esit seviyede yansimamakta; diigiik

gelirli tlkeler, kiiciik isletmeler ve dijital kaynaklara erisimi sinirli kesimler, dijitallesmenin
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sundugu firsatlardan daha kisithi dl¢lide yararlanabilmektedir. Ayrica siber giivenlik riskleri,
veri gizliligi sorunlar1 ve yanlis enformasyon gibi unsurlar dijital ekosisteme duyulan giiveni
zayiflatarak dijitallesmenin ekonomik ve sosyal faydalarimi azaltabilmektedir. Bu nedenle
dijital dontisiimiin kapsayici ve siirdiiriilebilir kalkinmaya katki saglayabilmesi igin dijital
altyapinin gii¢lendirilmesi, dijital ugurumun azaltilmasi ve dijital giivenin tesis edilmesi biiyiik

Oonem tagimaktadir (World Bank, 2024).

Dijital ekonominin gelisimini destekleyen temel bilesenler arasinda; dijital altyap,
dijital yetkinlikler, bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT) sektorii, dijital finans, dijital
diizenlemeler, dijital inovasyon gibi unsurlar sayilabilir. Yapay zeka, nesnelerin interneti (IoT),
bulut hizmetleri, siber giivenlik, blockchain ve merkeziyetsiz teknolojiler ile otomasyon ve
robotik sistemler dijital ekonominin temel teknolojik unsurlar1 arasinda gosterilmektedir (DCO,

2025).

Isletmelerin dijital teknolojileri kullanarak is siireglerini, 6rgiitsel yapilarmi ve miisteri
deneyimlerini yeniden sekillendirmesi siireci olan dijital doniistimiin temel teknolojileri,
isletmelerin operasyonel verimliliklerini artirmalarina, maliyetlerini azaltmalarina ve rekabet
avantaj1 elde etmelerine yardim etmekte olup; bu dijital donilistim uygulamalar1 giiniimiizde
ticaret, finans, saglik, telekomiinikasyon, liretim, perakende gibi bir ¢ok alanda yaygin olarak

kullanilmaktadir (The Business Research Company, 2026) .

Ekonomik faaliyetlere ve ticari siireclere dijital teknolojilerin entegre edilmesiyle ortaya
¢ikan dontisiim 6zellikle kii¢iik ve orta 6lgekli isletmeler agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.
Acik kaynakli dijital araclar, elektronik 6deme sistemleri, i yonetim yazilimlari, dijital vergi
uygulamalar1 ve lojistik hizmetlerle entegre e-ticaret platformlari; isletmelerin uluslararasi
ticarete daha diisiik maliyetlerle katilimini olanakli kilmakta; dijital ticaret, firmalarin kiiresel

pazarlara erisimini kolaylastirmaktadir (Hoekman, 2022).

Dijital teknolojiler ve veri aglar1 araciligiyla gergeklestirilen mal ve hizmet ticaretini
ifade eden dijital ticaret; e-ticaret faaliyetlerini, dijital hizmetleri, bilgi ve iletisim teknolojileri
iriinlerini ve sinir 6tesi veri akiglarini kapsamaktadir (Hoekman, 2022). Kiiresel dijital ticaretle
birlikte; yapay zeka, otomasyon, e-ticaret platformlar: ve bilgi teknolojisi gibi araglarin dijital

dontigiimiin temel unsurlar1 olarak one ¢iktig1 gdzlenmektedir (Bekkers vd., 2020).

Duval, Prince ve Utoktham'a (2023) gore ticaretin dijitallesmesi, bilgi ve iletisim
teknolojileri ile ¢esitli dijital ¢oziimlerin ticaret slireglerine entegre edilmesini ifade etmektedir.

Bu dontisiim, sinir kontrolleri ve ticaret yonetimi siireclerinin etkinligini artirarak islem
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maliyetlerinin azaltilmasina ve ticari islemlerinin hizlandirilmasina katki saglamaktadir. Biiyiik
veri analitidi, yapay zeka ve blockchain gibi teknolojiler ticari siireg¢lerde verimliligi, seffafligi
ve risk yonetimini gelistirmekte; dijitallesme ayni1 zamanda kiiciik ve orta dl¢ekteki isletmelerin
(KOBI) uluslararas1 ticarete katilimini kolaylastirarak daha kapsayici bir ticaret ortami

olusturmaktadir (Duval vd., 2023)

Dijital teknolojiler giimriik islemlerinin iyilestirilmesi, lojistik  siireclerin
etkinlestirilmesi ve iletisim maliyetlerinin azaltilmasi yoluyla ticaret maliyetlerini diisiirmekte;
internet tabanl platformlar isletmelerin kiiresel pazarlara erisimini kolaylagtirmaktadir. Ayrica
blockchain gibi teknolojiler ticaret finansmani islemlerini hizlandirmakta, tedarik zincirlerinde
izlenebilirligi artirmakta ve uluslararasi ticaret siireglerinin daha etkin yonetilmesine katki

saglamaktadir. (Bekkers vd., 2020).

Dijital teknolojiler isletmelerin kiiresel pazarlara erisimini kolaylastirir, kiigiik ve orta
Olgekli isletmelerin yiiksek sermaye yatirimlart yapmaksizin abonelik modeliyle calisan
yazilimlar ve dijital hizmetlerden yararlanabilmesine olanak taniyarak ticarete katilim
maliyetlerini azaltir. Ancak dijital doniisiim, ticaret siireclerinin daha verimli, diisiik maliyetli
ve erisilebilir hale gelmesinde kritik bir rol iistlenirken, veri koruma mekanizmalari, giivenilir
dijital 6deme sistemleri ve gli¢lii dijital altyapilar da dijital ticaretin siirdiiriilebilirligi agisindan

stratejik onem tagimaktadir (Hoekman, 2022).

LSE Trade Policy Hub tarafindan hazirlanan rapora gore ticaretin dijitallesmesi,
ticaretle ilgili bilgi akislarinin dijitallestirilmesini ve ticaret verileri, belgeleri ile elektronik
yetkilendirmelerin tedarik zincirindeki taraflar arasinda dijital ortamda paylasilmasini ifade
etmektedir. Dijital ticaret sistemleri; mallarin sinir 6tesi hareketi sirasinda gerekli bilgi ve
belgelerin tedarikgiler, lojistik hizmet saglayicilari, glimriik idareleri, diizenleyici kurumlar,
saticilar ve alicilar arasinda elektronik ortamda paylasilmasini saglayan teknoloji temelli
sistemler olup; elektronik giimriik beyannameleri, sertifikalar, elektronik ticaret belgeleri ve tek
pencere sistemleri gibi uygulamalar araciligiyla kagitsiz ticareti saglamaktadir. Raporda
uluslararas1 bir ticaret isleminin ortalama 36 belge ve 240 belge kopyasinin degisimini
gerektirdigi belirtilmekte; dijital ticaret sistemlerinin ise ticari islem maliyetlerini ve sinir
islemlerine iliskin siireleri azaltarak ticaret siireglerini hizlandirdig1 vurgulanmaktadir. Ulke
deneyimleri de bu avantajlar1 destekler niteliktedir. Ornegin Yeni Zelanda'da Tek Pencere
Sistemi'nin uygulanmasi ithalat islemlerine iliskin uyum stirelerini %50, uyum maliyetlerini ise
%20-50 oraninda azaltmigtir. Kamerun'da tek pencere sisteminin devreye alinmasiyla

giimriikleme siireler1 6 giinden 3 saatin altina diiserken, Fas'ta PortNet Tek Pencere Sistemi

95



Neslihan CELIK

liman bekleme siirelerini 13 giinden 6 giinilin altina indirmistir. Raporda ayrica tam kagitsiz
ticarete gegisin karbon emisyonlarini azaltabilecegi, KOBI'lerin uluslararasi ticarete katilimin
artirabilecegi ve ticaret siireclerinde verimlilik saglayabilecegi belirtilmektedir. Bununla
birlikte yiiksek yatirim maliyetleri, mevzuat uyumsuzluklari, veri standartlarinin farkliligi ve
sistemler arasi birlikte calisabilirlik sorunlari dijital ticaret sistemlerinin yayginlagmasinin

oniindeki temel engeller arasinda gosterilmektedir (Lee-Makiyama vd., 2023).

ESCAP'a gore ticaretin dijitallesmesi, uluslararasi ticaret islemlerinin elektronik veri,
belgeler ve sistemler araciligiyla yiiriitiilmesini ifade etmekte ve kiiresel Olcekte ticaretin
kolaylastirilmasina 6nemli katkilar saglamaktadir. Kagitsiz ticaret ve sinir otesi kagitsiz ticaret
uygulamalarinin yayginlagmasi, ticari islem maliyetlerini azaltarak ticaretin daha verimli
ylriitiilmesini miimkiin kilmakta; bu durum iilkelerin rekabet giiciinii ve ihracat performansini
artirmaktadir. Ayrica ticaret siireclerindeki verimlilik artis1, isglicii ticretlerinin yiikselmesine ve
tiretici fiyatlariin diismesine katki saglayarak ekonomik refah {izerinde olumlu etkiler

yaratmaktadir (Utoktham & Duval, 2025).

ESCAP'In tahminlerine gore ticaretin tam dijitallesmesi kiiresel Olgekte ticaret
maliyetlerini ortalama %7,9 azaltabilir, kiiresel ihracati yaklasik %12,6 artirabilir, reel
ticretlerde %3,1 iyilesme saglayabilir ve liretici fiyatlarint %3,9 diisiirebilir. Etkilerin {ilkelerin
mevcut dijitallesme dilizeylerine gore farklilik gostermesi beklenmekte olup; Ornegin
Tiirkiye’de ticaretin tam dijitallesmesinin ticaret maliyetlerini %3,2 azaltabilecegi, ihracat
hacminde %17 biiyiime saglayabilecegi, reel iicretleri %1,3 yiikseltebilecegi ve iiretici

fiyatlarii %1,8 distirebilecegi ongorilmektedir (Utoktham & Duval, 2025).

Birlesmis Milletler Dijital ve Siirdiiriilebilir Ticaretin Kolaylastirilmas1 Kiiresel
Arastirmast (UNTF Survey) kapsaminda {ilkelerin ticaret siireglerindeki dijitallesme diizeyini
0lemek amaciyla Ticaret Dijitallesme Endeksi (TDI) olusturulmustur. Endeks, kagitsiz ticaret
ve smir otesi kagitsiz ticaret uygulamalarini kapsayan 15 temel dijital ticareti kolaylastirma
gostergesine dayanmaktadir. TDI, {ilkelerin bu 6nlemleri uygulama diizeylerini 6lgerek ticaret
stireglerindeki dijitallesme performanslarin1 degerlendirmekte ve iilkeler arasinda karsilastirma

yapilmasina olanak saglamaktadir (Duval vd. 2024).

Tablo 1’de Ticaret Dijitallesme Endeksine iliskin kategoriler ve bununla ilintili

uygulamalar goriilmektedir.
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Tablo 1: Ticaret Dijitallesme Endeksinin Bilesenleri ve Uygulamalar

Kategori Uygulamalar

Otomatik Gumrik Sistemi

Glimriik ve diger ticaret denetim kurumlarinda internet

. baglantisinin bulunmasi
Kagitsiz Ticaret 2

Elektronik Tek Pencere Sistemi (Electronic Single Window
System)

Gilimriik beyannamelerinin elektronik ortamda sunulmasi

Ithalat ve ihracat izinlerine elektronik ortamda basvurulmasi ve
diizenlenmesi

Hava kargo manifestolarinin elektronik ortamda sunulmasi

Tercihli Mense Sahadetnamesi'ne elektronik ortamda
basvurulmasi ve diizenlenmesi

Glimriik vergi ve harglarinin elektronik olarak 6denmesi

Glimriik geri 6demeleri i¢in elektronik basvuru yapilmasi

Elektronik islemlere iliskin yasa ve diizenlemeler

Tanmmus sertifikasyon otoritesi

Glimriik beyannamelerinin elektronik ortamda degisimi

Smir Otesi Kagitsiz — - .
Mense sahadetnamelerinin elektronik ortamda degisimi

Ticaret

Bitki Sagligi ve Hayvan Saglig: Sertifikalarinin (SPS) elektronik
ortamda degisimi

Belgesel akreditif 6demelerinin kagitsi1z olarak tahsil edilmesi

Kaynak: Duval, Prince ve Utoktham (2024)

Kiiresel ticarette dijital doniisiim; elektronik belgeler, kagitsiz ticaret uygulamalari,
dijital ticaret platformlar1 ve sinir 6tesi veri paylasim sistemleri aracili@iyla uluslararas: ticaret
stireglerinin giderek daha fazla dijital ortama tasinmasina olanak vermekte ve bu da ticari

islemlerin daha hizli, diisiik maliyetli ve verimli bir sekilde yiiriitiilmesine 6nemli katkilar
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saglamaktadir. Bununla birlikte ticaret siire¢lerinin dijitallesmesi, yalnizca teknolojik altyapinin
gelistirilmesiyle derinlesebilecek ve ivme kazanabilecek bir siire¢ degildir. Dijital ortamda
gerceklestirilen islemlerin  gilivenilirligi, verilerin korunmasi, taraflar arasinda bilgi
paylasiminin giivenli bir sekilde yiiriitiilmesi ve dijital sistemlere duyulan giiven, dijital
dontisiimiin basarisini belirleyen temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu nedenle kiiresel
ticarette dijitallesmenin ekonomik ve operasyonel ilerleme potansiyelini degerlendirebilmek

i¢in dijital gliven kavraminin ve bu kavramin temel bilesenlerinin incelenmesi gerekmektedir.
2. Giiven Kavram ve Dijital Giivenin Kuramsal Temelleri

Giliven kavrami farkli disiplinlerde farkli sekillerde ele alinmakta olup; iizerinde
uzlagilan tek bir tanimi bulunmamaktadir. Psikologlar giiveni bireysel bir 6zellik olarak
degerlendirirken, sosyologlar toplumsal yapilarla, ekonomistler ise rasyonel se¢im siirecleriyle

iliskilendirmektedir (McKnight & Chervany, 2000).

OECD'ye gore giiven, bireylerin refah1 ve toplumlarin isleyisi agisindan temel dneme
sahip bir kavramdir. Giiven; sosyal ve ekonomik iliskilerin vazgeg¢ilmez bir unsurudur ve
bireylerin bagkalariyla iliskilerinde risk alabilmelerini saglayan temel bir mekanizma olarak
islev gormektedir (Cerna, 2014). Giiven, bireylerin diger insanlarin ve kurumlarin
davraniglarina iligkin olumlu beklentiler gelistirmesine olanak saglamakta, boylece sosyal
iliskilerin ve ekonomik faaliyetlerin siirdiiriilebilir bi¢cimde yiiriitiilmesine katkida

bulunmaktadir.

Dordiincii Sanayi Devrimi ile birlikte kisileraras1 glivenin yanisira giderek sistem
giiveninin 6nem kazandigi; dijital platformlarin, algoritmalarin, blockchain sistemlerinin ve
veri altyapilarinin giivenin temel nesneleri haline geldigi goézlenmektedir. Dordiincii Sanayi
Devrimi giiven sorunsalinin odagini kisilerden sistemlere kaydirmistir denilebilir (Lumineau,

Schilke & Wang, 2022).

Giliven, bireylerin gelecegin icerdigi karmasiklik ve belirsizlik karsisinda karar
alabilmelerini saglayan, sosyal karmasikligi azaltict bir mekanizmadir. Luhmann (2017),
kisileraras1 giiven ile sistem giliveni arasinda teorik bir ayrim yapmakta; sistem giivenini,
kisileraras iliskilerden ziyade toplumsal ve kurumsal sistemlerin siirekliligine ve isleyisine

duyulan giiven olarak vurgulamaktadir.

OECD de (2017) giiveni kisileraras1 giiven ve kurumsal giiven olmak iizere iki temel
kategori altinda degerlendirmektedir. Kisilerarasi giiven, bireylerin diger insanlara duydugu

giiveni ifade ederken; kurumsal giiven, devlet kurumlari, hukuk sistemi ve kamu yonetimi gibi
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kurumlarin etkin, adil ve giivenilir sekilde isleyecegine yonelik beklentileri kapsamaktadir.
OECD, giivenin ekonomik iliskilerin temelini olusturdugunu ve ticari islemlerin biiyiik dl¢iide
giivene dayandigini belirtmektedir. Bu baglamda giliven, modern ekonomilerde islem
maliyetlerinin azaltilmasina, is birliginin gelistirilmesine ve ekonomik faaliyetlerin daha etkin

sekilde yiiriitiilmesine katki saglayan 6nemli bir kurumsal unsur olarak degerlendirilmektedir.

Giddens'a (1990) gére modern toplumun temel kurumlari olan sembolik gostergeler ve
uzman sistemler giivene dayanmakta olup; modern toplumda, insanlarin tanimadiklar1 kisilere
giivenleri yeterli olmamakta; para sistemine, bankalara, teknolojilere, uzmanlara ve kurumsal
yapilara giivenmeleri kritik unsur halini almaktadir. Sistem giiveni, bireylerden ziyade soyut
sistemlerin, uzman bilgisine dayali mekanizmalarin ve teknik ilkelerin giivenilir bigimde
isleyecegine duyulan gilivendir. Bu giiven, sistemin nasil calistigina iliskin tam bilgiye sahip
olunmasin gerektirmez; bireyler uzman sistemlerin dogruluguna ve isleyisine yonelik bir inang
gelistirirler. Giddens'a gore modernligin dinamizmi; zaman ve mekanin ayrilmasi, yerinden
cikarma mekanizmalarinin gelismesi ve toplumsal yasama iliskin bilginin diisiiniimsel bigimde
kullanilmasi gibi ii¢ temel 6zellige dayanmaktadir. Zaman ve mekanin ayrilmasi sayesinde
bireyler ve kurumlar ayni fiziksel ortamda bulunmadan da etkilesim kurabilir; yerinden ¢ikarma
mekanizmalar ile toplumsal iligkileri yerel baglamlarindan ¢ikararak genis zaman ve mekan
mesafelerine tastyabilirler. Giddens bu mekanizmalar1 sembolik gostergeler ve uzman sistemler
olarak aciklamaktadir. Giiniimiizde dijital 6deme sistemleri, ¢evrimigi ticaret platformlari,
blockchain tabanli uygulamalar ve yapay zeka destekli sistemler bu siirecin giincel ornekleri
olarak degerlendirilebilir. Ote yandan toplumsal yasama iligkin bilginin siirekli iiretilmesi ve
rekleksif kullanilmasi, sistemlerin kendilerini siirekli yenilemelerine olanak saglamaktadir. Bu
nedenle modern toplumlarda bireylerin yalnizca diger insanlara degil, ayn1 zamanda teknik
bilgiye, uzman sistemlere ve soyut yapilara da glivenmesi gerekmektedir. Bu baglamda modern
toplumlarda giderek daha fazla 6nem kazanan soyut sistemlere ve uzman bilgiye duyulan

giivenin dijital ortamdaki yansimasi dijital giiven konusunu giindeme getirmistir.

Lewis ve Weigert'e (1985) gore giiven, yalnizca bireysel bir psikolojik durum degil;
toplumsal yasamin temelini olusturan ¢ok boyutlu bir sosyal gergekliktir. Yazarlara gore giiven,
toplumsal diizenin siirdiiriilmesini saglayan temel unsurlardan biridir ve sadece kisiler arasinda
ortaya ¢ikan bir olgu olmak yerine toplumsal sistemlerin ve kurumlarin isleyisinin temel kosulu

olarak goriilebilir.

McKnight vd. (1998), sistem giiveninde giivenin odagini belirli bireyler degil, sistemin

sundugu kurumsal ve yapisal giivenceler olarak degerlendirirler. Yazarlara gore sistem giiveni,
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diizenlemeler, garantiler, sozlesmeler ve diger yapisal giivence mekanizmalarina
dayanmaktadir ve bu giiven tiirii, sosyal yapilarin belirsizligi azaltma ve gelecege iliskin giiven

duygusunu destekleme islevinden kaynaklanmaktadir.

Ozetle geleneksel toplumlarda giiven biiyiik dlciide kisiler arasi iliskilere dayanirken,
modern toplumlarda giiven giderek uzman sistemlere ve kurumsal yapilara yonelmistir
(Luhmann, 2017; Giddens, 1990). Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte ekonomik ve
toplumsal faaliyetler giderek ¢evrimicgi ortamlara tasinmis, glivenin odagi yalnizca bireylere
veya kurumlara degil; ayn1 zamanda dijital platformlar, bilgi sistemleri ve teknolojik altyapilara

kaymustir. Bu stireg, dijital gliven kavraminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamigtir.

McKnight ve Chervany'ye (2000) gore giiven; yetkinlik, iyilikseverlik, diriistliik ve
ongoriilebilirlik gibi boyutlardan olusmaktadir. Dijital ortamlarda ise bu unsurlarin teknoloji ve

kurumlar aracilifiyla saglanmasi dijital giivenin temelini olugturmaktadir.

OECD (2022) dijital teknolojilerin glinlimiizde kiiresel ekonominin temel altyapisini
olusturdugunu; bunun yeni is modellerinin ortaya c¢ikmasina, kiiresel tedarik zincirlerinin
yonetilmesine ve uluslararasi ticaret silireglerinin hizlanmasina katki sagladigini vurgular.
Ancak dijital donilistimiin  siirdiiriilebilirligi, islerligini saglayan sistemlere ve yeni is
modellerine duyulan gilivenin korunmasina baglhdir. Etkin bir dijital giivenlik, dijital doniisiime
duyulan giivenin olugsmasini ve dijital doniisiimiin siirdiiriilebilir sekilde biliylimesini saglayan

temel unsurlardan biridir.
2.1. Dijital Giiven Kavram

Gliniimiizde dijitallesmenin yogunlagsmasi ile birlikte ekonomik aktorler arasindaki
giiven iligkileri doniisiime ugramakta ve giiven sorunsali giderek dijital teknolojiye dayali
sistemlere yonelmektedir. Bu siirecte ekonomik faaliyetlerde giivenin odagi giderek bireylerden
sistemlere evrilmekte olup; ekonomik aktorler, sistemlerin giivenilirligine, islevselligine ve
faydasina giivenerek karar almaktadir. Yani ekonomik faaliyetlerin taraflar1 arasindaki giiven
yeterli olmamakta, giderek dijital teknolojiye dayali sistemlere duyulan giiven 6n plana
cikmaktadir. Dijital giiven, bireylerin veya kurumlarin diger aktorlerin kisisel 6zelliklerinden
ziyade dijital teknolojiye dayali sistemlerin giivenilirligine, islevselligine ve faydasina

duyduklar giiven olarak ifade edilebilir (Lumineau, Schilke, & Wang, 2022).

World Economic Forum’a (WEF) gore dijital giiven, bireylerin dijital teknolojilere ve
bu teknolojileri sunan kuruluglara kars1 duydugu giiveni ifade eder. Buna gore dijital giiven

yalnizca teknolojik altyapinin bir sonucu degildir. Dijital teknolojiler giiniimiizde ekonomik
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islemlerin, sosyal iligkilerin ve kurumlarin temelini olusturmaktadir. Dijital giiven, dijital
teknolojilerin neredeyse tiim ekonomik iglemleri, sosyal iligkileri ve kurumlar1 destekledigi ve

aracilik ettigi bir diinyada zorunluluktur (WEF,2022).

Chen vd. (2025), dijital giiveni; dijital platformlara ve siire¢lere duyulan giiven,
paydaslarin ¢ikarlarinin korunmasi, yeterli uzmanligin bulunmasi ve tehditlere karsi koruma
saglanmas1 unsurlariyla ac¢iklamaktadir. Yazarlara goére bu unsurlar bilgi paylagimini

kolaylastirmakta ve agik inovasyon faaliyetlerini desteklemektedir.

Dijital doniisiimle birlikte ekonomik faaliyetler giderek ¢evrimi¢i ortamlara
tasinmaktadir. Ancak dijital teknolojilerin sundugu firsatlardan yararlanilabilmesi,
kullanicilarin dijital sistemlere giiven duymasia baghidir. WEF’e gore dijital ekonominin
stirdiiriilebilir bir sekilde biiytimesi i¢in dijital giiven temel bir gereklilik olup, bu giivenin
olusturulmasinda dijital kimlik 6nemli bir rol oynamaktadir. Fiziksel diinyadaki giiven
iligkilerinin dijital ortama otomatik olarak aktarilmamasi, dijital giiven mekanizmalarinin

gelistirilmesini zorunlu hale getirmektedir (Hayat, 2022).

WEF'e (2022) gore dijital giiven, ii¢ temel amag iizerine insa edilmektedir.
Dijital Giivenin Temel Amaglart

v" Giivenlik ve Giivenilirlik: Dijital sistemlerin giivenli, dayanikli ve kesintisiz bigimde
calismasini ifade eder. Bu kapsamda kullanici verilerinin korunmasi, sistemlerin siber
saldirilara karsi direngli olmasi ve hizmetlerin siirdiiriilebilir sekilde sunulmasi
amaclanmaktadir.

v' Hesap Verebilirlik ve Gozetim: Dijital sistemlerin ve teknolojik siireglerin sorumluluk,
izlenebilirlik ve denetlenebilirlik ilkeleri ¢ergevesinde yiiriitiilmesine isaret eder. Bu
amag, karar alma siireclerinin gerektiginde denetlenebilmesini ve sorumlularin hesap
verebilmesini ongdrmektedir.

v’ Kapsayici, Etik ve Sorumlu Kullanim: Dijital teknolojilerin etik ilkelere uygun,
toplumsal faydayr gozeten ve ayrimciliga yol agmayan bicimde gelistirilmesi ve
kullanilmasi geregini vurgular.

Dijital giiven, kullanicilarin dijital sistemlerin giivenli, seffaf, etik ve giivenilir
bicimde ¢alisacagina yonelik beklentilerine iligskin olup; dijital giivenin varligi, bireylerin
dijital hizmetleri benimsemesini, ¢evrimi¢i islemlere katilimini1 ve dijital platformlarla
etkilesimini tesvik etmektedir. Bu baglamda dijital gliven, bireylerin ve kuruluslarin dijital

teknolojileri giivenle kullanabilmelerinin temel kosullarindan biri olarak goriilebilir.
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Ekonomik diizeyde dijital glivenin; yenilikg¢ilige, veri paylasimina, dijital ticarete ve daha

genis kapsamda dijital ekonominin gelisimine katki sagladig1 sdylenebilir.

2.1.1. Kiiresel Ticarette Dijital Giivenin Yeri

Mal ve hizmetlerin dijital aglar veya cevrim i¢i platformlar araciligiyla siparis
edilmesini ve/veya hizmetlerin bilgisayar aglar1 lizerinden dijital ortamda sunulmasini ifade
eden dijital ticaret, diinya ekonomisinde onemli bir ivme kazanmistir (International Trade
Centre (ITC), 2025). Oyle ki, 2020-2024 yillar1 araliginda dijital ticaret yillik ortalama %12,1
oraninda biiyliyerek toplam kiiresel ticaret biiyiime hizin1 agsmistir. Bu gelisme, uluslararasi
ticaret siireclerinde dijital teknolojilerin giderek daha belirleyici hale geldigini ve kiiresel
ticaretin dijitallesme egiliminin gili¢lendigini gostermektedir (ITC, 2025). Dijital ticaretin
gelismesi yalnizca dijital platformlarin yayginlagsmasina degil, ayn1 zamanda bu platformlar

destekleyen lojistik ve tedarik zinciri sistemlerinin etkin ¢calismasina da baghdir.

Dérdiincii Sanayi Devrimi ile birlikte kiiresel ticaret giderek yogun bir sekilde baglantili
bir yaprya déniismiistiir. Thracatcilar, ithalatilar, lojistik isletmeleri, bankalar, giimriik idareleri
ve dijital platformlar arasinda ger¢ek zamanli veri paylasimi gerceklesmekte; bu durum da

dijital gliven ihtiyacini artirmaktadir.

Awate vd. (2025) kiiresel baglantililigin mal, bilgi ve fikirlerin ulusal ve orgiitsel sinirlar
arasinda dolagimini saglayan temel bir unsur oldugunu belirtmektedir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki gelismeler ve uluslararasi go¢ hareketleri; bireyler, firmalar ve devletler
arasindaki etkilesimi artirarak diinyay1 hiper baglantili bir yapiya doniistiirmiistiir. Bu siireg
yenilikgiligi, bilgi paylasimini ve ekonomik refahi desteklerken; ayn1 zamanda kiiresel tedarik
zincirlerini, finansal sistemleri ve organizasyonlari ¢esitli sikintilara kars1 daha kirilgan hale
getirmektedir. Bu nedenle gilinlimiiziin birbirine bagl diinyasinda ekonomik siirdiiriilebilirlik
ve dayaniklilik, teknolojik, insani ve kurumsal baglantilarin etkin sekilde yonetilmesine

baghdir.

OECD (2024), dijital ekonominin merkezinde yer alan bilgi ve iletisim teknolojileri
sektoriiniin son on yi1lda OECD iilkelerinde toplam ekonominin biiyiime hizindan yaklasik {i¢
kat daha hizli biiytidiigiine isaret etmektedir. Bu durum, dijital teknolojilerin yalnizca teknik bir
yenilik alani degil, ayn1 zamanda ekonomik biiyiime, verimlilik artis1 ve kiiresel rekabet
giicliniin temel belirleyicilerinden biri haline geldigini gostermektedir. Yapay zeka, bulut

bilisim, veri analitigi ve yeni nesil iletisim aglar1 kiiresel ticaret ve lojistik sistemlerinin
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doniistimiini hizlandirirken; gliven, gizlilik, giivenlik ve hesap verebilirlik gibi unsurlar dijital
ekonominin stirdiiriilebilirligi agisindan kritik 6nem tagimaktadir. Bu nedenle dijital giliven,
dijital doniisiimiin tamamlayict bir unsuru olmaktan ¢ikmis ve kiiresel ticaret ekosisteminin

stratejik bir gerekliligi haline gelmistir.

WEF (2022) dijital giiven mekanizmalarinin temel bilesenlerini soyle siralar:

v' Siber Giivenlik: Dijital sistemlerin, aglarin ve verilerin siber tehditlere karsi
korunmasini ifade eder.

v" Giivenlik : Teknolojilerin bireylere, kuruluslara ve topluma zarar vermeyecek sekilde
tasarlanmasina ve kullanilmasina isaret eder.

v Gizlilik: Kisisel verilerin korunmasi, veri isleme siireglerinde birey haklarinin
gozetilmesi ve yetkisiz erisimlerin 6nlenmesi geregini vurgular.

v’ Seffaflik : Sistemlerin isleyisi, veri kullanimi ve karar alma siiregleri hakkinda agik ve
anlagilabilir bilgi sunulmasini anlatir.

v’ Birlikte Caligabilirlik : Farkli sistemlerin, platformlarin ve uygulamalarin uyum i¢inde
calisabilmesini ve veri paylagabilmesini ifade eder.

v" Denetlenebilirlik : Dijital sistemlerin ve siire¢lerin bagimsiz sekilde incelenebilmesine,
dogrulanabilmesine ve degerlendirilebilmesine isaret eder.

v Telafi Edilebilirlik : Hata, zarar veya hak ihlali durumunda kullanicilarin bagvuru
yapabilmesini ve zararlarinin giderilebilmesini anlatir.

v Adillik : Dijital teknolojilerin tiim kullanici gruplarina esit, tarafsiz ve ayrimciliktan
uzak sekilde hizmet sunmasini hedefler.

Dijital teknolojiler uluslararasi ticaret maliyetlerini azaltmakta, iireticiler ile tiiketiciler
arasinda dogrudan baglantilar kurulmasmi saglamakta, bilgi ve teknolojilerin yayilimini
hizlandirmakta ve kiiresel deger zincirlerinin koordinasyonunu kolaylastirmaktadir. Bununla
birlikte dijital ticaretin gelisimi i¢in yalnizca teknolojik ilerlemeler yeterli degildir. Dijital
ticaretin etkin bigimde ilerleyebilmesi; giiclii bir dijital altyapiy1, uygun iktisat politikalarini ve
diizenlemeleri, dijital beceriler ve girisimcilik kapasitesi ile desteklenen biitiinciil bir ekosistemi
gerektirmektedir. Ozellikle ticaret politikalar1 bu ekosistemin 6nemli bir bileseni olarak
ongorilebilirligi artirmakta, kiiresel dijital pazarlara erigsimi kolaylastirmakta ve dijital

ekonominin gelisimine katki saglamaktadir (World Bank & WTO, 2025).

Dijital ticaretin geligsmesi dijital platformlarin yayginlasmasini da destekleyen lojistik
ve tedarik zinciri sistemlerinin etkin ¢alismasina baglidir. Bu nedenle lojistik siireclerin

dijitallesmesi, kiiresel ticaretin dijital donilislimiiniin temel unsurlarindan biri olarak
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degerlendirilmektedir (ITC, 2025, s. 3). Dijital gliven, yalnizca teknolojik sistemlerin kabuliine
etki eden bir faktor olmayip; ayn1 zamanda dijital ticaret politikalarinin temel bilesenlerinden
biri olarak goriilebilir. Nitekim Cin'in 2024 yilinda agikladig: dijital ticaret reform paketinde
dijital giiven sisteminin olusturulmasi stratejik hedeflerden biri olarak belirlenmistir (ITC,

2025, . 12).

Dijital ekonominin gelistigi giincel kiiresel ekosistemde dijital ekonomide giiven,
bireylerin kisisel verilerini paylasma, c¢evrimi¢i islem gergeklestirme, yapay zeka
uygulamalariyla etkilesime girme veya dijital kimlik sistemlerini kullanma konusundaki
davraniglarinda somutlagmaktadir. Geleneksel ticarette giliven biiylik Olclide fiziksel
etkilesimler ve yerlesik siiregler araciligiyla saglanirken, dijital ekonomide giivenin stirekli
olarak kazanilmasi ve korunmasi gerekmektedir. Bu anlayisla dijital ekonominin biiyiimesinde
giivenin kritik bir etkisi s6z konusu olup; ¢cevrimici 6deme sistemleri, dijital kimlik ¢oziimleri,
yapay zeka uygulamalari ve veri paylasim mekanizmalarinin yayginlagmasinin, ancak
kullanicilarin bu sistemlere duydugu giiven sayesinde miimkiin olabilecegi sdylenebilir. Kisaca
bu paradigmada giiven; giivenlik, seffaflik, veri koruma, 6deme giivenilirligi ve teknolojik
performans unsurlariyla desteklenen, dijital ekonominin siirdiiriilebilir gelisimini saglayan

temel bir mekanizma olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Checkout.com, 2025).

Callsign ve Cebr (2022) tarafindan gelistirilen Dijital Giiven Endeksi'ne gore dijital
giiven ile ekonomik performans arasinda pozitif bir iliski bulunmaktadir. Endeks, dijital giiven
ile ekonomik performans arasindaki iliskiyi ortaya koymay1 amaglamakta ve dijital giivenin
ekonomik deger yaratan bir unsur oldugunu gdstermektedir. Arastirma sonuglari, dijital
giivendeki her 1 puanlik artisin kisi basina diisen GSYIH'da ortalama 596 ABD dolari, 5 puanlik
artisin ise yaklasik 3.000 ABD dolari artisla iliskili oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte
aragtirmacilar, s6z konusu bulgularin nedensel bir iliskiyi kanitlamadigini, yalnizca dijital
giiven ile ekonomik refah arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkiyi ortaya koydugunu

Ozellikle vurgulamaktadir.
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SONUC

Diinya ekonomisinin mevcut konjonktiiriinde, dijital teknolojilerin gelisimi ve yaygin
kullaniminin, uluslararas1 ticaretin yapisina ciddi oranda etki ettigi ve uluslararasi ticaret
stireclerini kolaylastiran dijital ticaret modelini 6ne cikardigi gozlenmektedir. Yapay zeka,
nesnelerin interneti, bulut bilisim, siber giivenlik, blockchain teknolojisi, dijital platformlar ve
elektronik ticaret uygulamalari, otomasyon ve robotik sistemler dijital ekonominin temel
teknolojik unsurlar1 arasinda gosterilmektedir Bu teknolojiler ticari islemlerin daha hizli, daha
diisiik maliyetli ve daha biitlinlesik bicimde yiiriitilmesine olanak saglamakta, yeni is modelleri
ortaya ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte dijitallesmenin sagladigi olanaklar kadar siber riskler,
veri giivenligi, gizlilik, giivenilir dijital 6deme sistemleri ve sistem giivenilirligi gibi yeni

sorunsallar, dijitallesen ticaretin gelecegi acisindan stratejik dnem kazanmaktadir.

Dijital doniisiimle birlikte ekonomik faaliyetler hizla ¢evrimici ortamlara taginmakta
olup, bu doniisiimiin siirdiiriilebirligi ekonomik aktorlerin dijital sistemlere giiven duymasina

destek verecek mekanizmalar1 barindiran dijital ticaret politikalarina baglidir.

Giiven kavrami geleneksel olarak kisilerarasi ve kurumsal iligkiler ¢ercevesinde ele
alinirken, dijitallesme siireci ile birlikte kavramin kapsami genislemis ve odagi giderek dijital
teknolojiye dayali sistemlere dogru yonelmistir. Dijital gliven, bireylerin ve kurumlarin dijital
teknolojilerin giivenli, seffaf, etik ve giivenilir bicimde isleyecegine yonelik beklentilerini ifade
etmekte olup; bu yoniiyle dijital ekonominin ve dijital ticaretin siirdiiriilebilirligi agisindan

temel bir unsur olarak degerlendirilmektedir.

Sinir Otesi veri akiglarinin hizlandigi, dijital platformlarin yayginlastigt ve ticari
siireclerin giderek daha fazla dijital ortama tasindig1 giiniimiizde, giivenilir dijital altyapilar ve
etkin veri yOnetisimi mekanizmalar1 kiiresel ticaretin temel bilesenleri haline gelmistir. Bu
durum dijital giivenin, kiiresel ticaret sisteminin ve daha genis ¢ercevede dijital ekonominin

isleyisini destekleyen kritik bir bilesen niteligi tasimaktadir.

Sonug olarak dijital doniisiimiin kiiresel ticarette yarattigi ekonomik ve kurumsal
degisimlerin siirdiiriilebilirligi, biiyiikk Olclide dijital giivenin tesis edilmesine ihtiyag
duymaktadir. Dijital teknolojilerin sagladigi potansiyelin tam olarak ortaya ¢ikabilmesi ve
dijitallesen ticaretin siirdiiriilebilirligi i¢in giivenlik, gizlilik, seffaflik, hesap verebilirlik ve etik
kullanim ilkelerini somutlastiracak mekanizmalar1 ve diizenlemeleri barindiran dijital giiven

politikalarmin gelistirilmesi gerekmektedir. Dijital doniisiimiin kapsayict ve siirdiiriilebilir
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kalkinmaya katki saglayabilmesi i¢in dijital altyapinin giiclendirilmesi, dijital ugurumun

azaltilmas1 ve dijital giivenin tesis edilmesi 6nem kazanmustir.

106



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026

KAYNAKCA

Awate, S., Mudambi, R., Scalera, V. G., & Schotter, A. P. J. (2025). Global connectivity in a
world of disruptions. Journal of International Management, 31(5), 101280.

Bekkers, E., Koopman, R., Sabbadini, G., & Teh, R. (2020). The impact of digital technologies
on developing countries’ trade. In WTO, World trade report 2020: Government policies

to promote innovation in the digital age (Chapter 1). World Trade Organization.

Callsign, & Centre for Economics and Business Research (Cebr). (2022). The digital trust
index: What is the value of digital trust? Callsign

Chen, J., Cai, W., Luo, J., & Mao, H. (2025). How does digital trust boost open innovation?
Evidence from a mixed approach. Technological Forecasting and Social Change, 224,
124174. https://doi.org/10.1016/j.techfore.2025.124174

Checkout.com. (2025). Trust in the Digital Economy 2025. Checkout.com.

Cerna, L. (2014). Trust: What it is and why it matters for governance and education (OECD
Education Working Papers No. 108). OECD Publishing.
https://doi.org/10.1787/5jxswcgOtéwl-en

Digital Cooperation Organization (DCO). (2025). Digital economy trends 2025. Digital

Cooperation Organization.

Digital Trust Institute. (2024). Why digital trust matters. Digital Trust Institute.
https://www.digitaltrust.institute/why-digital-trust-matters

Duval, Y., Prince, N., & Utoktham, C. (2023). Advancing digital transformation: Global
insights into the digitalization of trade procedures. UNCTAD Transport and Trade
Facilitation Newsletter, 100, Article 113. United Nations Conference on Trade and

Development (UNCTAD). https://unctad.org/news/advancing-digital-transformation-

global-insights-digitalization-trade-procedures

Duval, Y., Prince, N., & Utoktham, C. (2024). Trade digitalization index: A new tool for
assessing the global state of play in the digitalization of trade procedures (Trade,
Investment and Innovation Working Paper Series No. 76). United Nations Economic

and Social Commission for Asia and the Pacific (ESCAP)

Giddens, A. (1990). The consequences of modernity. Polity Press. ISBN 0-7456-0923-6 (pbk)

107



Neslihan CELIK

Global Partnership on Artificial Intelligence (GPI) (2024). Digital ecosystems that empower
communities: Exploring case studies to develop digital ecosystems theory and templates

for technology stacks. Global Partnership on Artificial Intelligence (GPAI).

Hayat, Z. (2022, August 17). Digital trust: How to unleash the trillion-dollar opportunity for

our global economy. World Economic Forum.

Hoekman, B. (2021). Digitalization, international trade, and Arab economies. External policy
implications (ERF Working Paper No. 1484). Economic Research Forum.

Hoekman, B. (2022). Digital trade: Opportunities and challenges. United Nations Office of the
High Representative for the Least Developed Countries, Landlocked Developing

Countries and Small Island Developing States (UN-OHRLLS) & World Trade
Organization.

International Trade Centre (ITC) (2025). Global Digital Trade Development Report 2025. 1TC,
Geneva.

Lee-Makiyama, H., Baker, R., Narayanan Gopalakrishnan, B., & Garnizova, E. (2023). Benefits
of the digitalisation of trade processes and cross-border barriers to their adoption:

Final report. Trade Policy Hub, London School of Economics and Political Science.

Lewis, J. D., & Weigert, A. (1985). Trust as a social reality. Social Forces, 63(4), 967-985.
https://doi.org/10.2307/2578601

Luhmann, N. (2017). Trust and power (C. Morgner & M. King, Eds.; H. Davis, J. Raffan, & K.
Rooney, Trans.). Polity Press. (Original works published 1973 and 1975).)

Lumineau, F., Schilke, O., & Wang, W. (2022). Organizational trust in the age of the Fourth
Industrial Revolution: Shifts in the form, production, and targets of trust. Journal of

Management Inquiry, 31(4), 393—408.)

McKnight, D. H., Cummings, L. L., & Chervany, N. L. (1998). Initial trust formation in new
organizational relationships. Academy of Management Review, 23(3), 473-490

McKnight, D. H., & Chervany, N. L. (2000). What is trust? A conceptual analysis and an
interdisciplinary model. In Proceedings of the Americas Conference on Information

Systems (AMCIS 2000).

Mirzaye, S., & Mohiuddin, M. (2025). Digital transformation in international trade:

Opportunities, challenges, and policy implications. Journal of Risk and Financial

Management, 18(8), 42

108



Iktisadi ve Idari Bilimler Alaninda Arastirmalar ve Degerlendirmeler - Haziran 2026
OECD. (2017). OECD guidelines on measuring  trust.

OECD  Publishing.
https://doi.org/10.1787/9789264278219-en

OECD. (2022). Digital enablers of the global economy: Background paper for the CDEP
ministerial meeting (OECD Digital Economy Papers No. 337). OECD Publishing

OECD. (2024). OECD Digital Economy QOutlook 2024 (Volume 1): Embracing the technology
frontier. OECD Publishing. https://doi.org/10.1787/a1689dc5-en

The Business Research Company. (2026). Digital transformation market report 2026. The
Business Research Company

United Nations Economic and Social Commission for Asia and the Pacific (ESCAP). (2016).

Asia-Pacific trade and investment report 2016: Recent trends and developments. United
Nations.

United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD).(2024). Digital economy
report 2024: Shaping an environmentally sustainable and inclusive digital future.
United Nations. ISBN: 978-92-1-003136-3
Utoktham, C., & Duval, Y. (2025). Impact of trade digitalization on trade, wages and producer
prices: Global, regional and national estimates. United Nations Economic and Social

Commission for Asia and the Pacific (ESCAP).

World Economic Forum (WEF). (2022). Earning Digital Trust: Decision-Making for
Trustworthy Technologies. World Economic Forum

World Bank. (2024). Digital progress and trends report 2023. World Bank. 4648-2049-6

World Bank Group, & World Trade Organization (WTO). (2025). Ghana digital trade review

and next steps. Digital Trade for Africa (DTA) WB—WTO Joint Project. World Bank
Group & World Trade Organization.

109






BOLUM 6

20002025 DONEMINDE ENER]JI
TUKETIMI, IKLIM DEGISIKLIGI,
KARBON EMISYONU VE EKONOMIK
BUYUME ILISKiSI KAPSAMLI BIR
LITERATUR INCELEMESI

Tuba KUSMEZ!

1 Dr., Bagimsiz Arastirmact, tubakusmez@gmail.com, ORCID ID: 0000-0002-7642-3769.
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GIRIS

Son yillarda iilkelerin kalkinma hedeflerine ulasmasinda daha yesil bir ekonomik biiyiime
stirecine dahil olma gerekliligi, enerji tiikketimi ile ekonomik biiylime arasindaki iliskinin
incelenmesini popiiler bir konu haline getirmistir. Bu alanda yapilan ¢aligmalarda elde edilen
ampirik bulgular ¢elisen sonuclar ortaya koymaktadir. Yenilenebilir enerji kaynaklari,
ekonomistler, hiikiimetler ve akademisyenlerin ekonomik biiylime i¢in alternatif kaynaklar
aradig1 bir donemde ortaya ¢ikmistir. Yenilenebilir enerji tiiketimi, daha temiz bir ¢evreye yol
acma ve kiiresel ekonomik biiylimeyi hizlandirma potansiyeli nedeniyle tesvik edilmektedir
(Chidera vd., 2026). Ozellikle 2000 sonrasi donemlerde hizlanan sanayilesme, niifus artis1 ve
kentlesme enerji tiikketimini artirmakta, buna bagl olarak iklim degisikligine en biiytlik katkiy1
saglayan karbon emisyonlarinda (CO2) artisa neden olmaktadir. Bu durum iklim degisikligi
etkilerinin artmasina neden olmus; ekonomik biiyiime, enerji tikketimi ve karbon emisyonlari
arasindaki iligkinin incelenmesine sebep olmustur. Literatiirde bu iligki farkl teorik yaklasimlar
ve ampirik yontemler kullanilarak ele alinmaktadir. Bu ¢alisma, 2000-2025 dénemini kapsayan
literatiirii detayli olarak inceleyerek enerji tiikketimi, karbon emisyonu, ekonomik biiyiime ve
iklim degisikligi arasindaki iligkilere dair bulgular1 ortaya koymay1 ve literatiirdeki arastirma

bosluklarini belirlemeyi amaglamaktadir.
1. Literatiiriin Siniflandiriimasi

Enerji tiikketimi, iklim degisikligi, karbon emisyonlar1 ve ekonomik biiylime arasindaki iliskileri
inceleyen literatiir, son yillarda teorik ve ampirik acidan cesitlilik gdstermektedir. Caligsmalar
oncelikle Kraft ve Kraft (1978) ile baglamis, sonraki yillarda ise farkli iilkeler, lilke gruplari,
enerji kaynaklarmin tiirleri ve farkli cevresel gostergeler kullanilarak devam etmektedir. Son
yillarda enerji verimliligi ve temiz enerji yatirimlar: bu literatiiriin 6nemli arastirma alanlari
arasinda yer almaktadir. Ozellikle 2015 yili sonrasinda iilkelerin siirdiiriilebilir kalkinma
hedefleri, yesil biiyiime ve sifir karbon emisyonu hedefleri dogrultusunda yapilan calismalar,
yenilenebilir enerji kaynaklarini ve teknolojik yenilikleri ifade eden yeni degigkenleri analizlere
dahil etmiglerdir. Bu gelismeler dogrultusunda literatiir zaman ig¢inde enerji tiikketimi ve
ekonomik biiylime arasindaki nedensellik iliskilerini agiklamaya odaklanan caligmalardan,
stirdiiriilebilir biiytime hedefleri, diisiik karbonlu kalkinma stratejileri ve iklim politikalar1 gibi
iligkileri inceleyen daha genis kapsamli bir arastirma alanina dontismiistiir (IPCC, 2023; IEA,
2024).
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1.1. Biiyiime—Enerji iliskisi Yaklasimlari

Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ekonomisi lizerine Kraft ve Kraft (1978) tarafindan yapilan
ilk ¢alismadan giinlimiize kadar enerji tliketimi ve ekonomik biiylime arasindaki nedensellik
iligkisi birgok iilkeler i¢in incelenmistir. Enerji tiikketimi ve ekonomik biiylime arasindaki
iligkinin incelenmesi sadece enerji tiiketiminin ekonomik kalkinma {izerindeki etkisini degil
ayni zamanda enerji ve ¢evre politikalarinin da tartigilmasi acisindan da temel olusturmaktadir

(Apergis ve Payne, 2009).

Enerji ekonomisi literatiirtinde enerji tiiketimi ile ekonomik biiylime arasindaki nedensellik
iliskisi dort ana hipotez cercevesinde incelenmektedir: biiyiime, koruma, tarafsizlik ve geri

besleme hipotezleri:

-Biiyiime hipotezi: Enerji tiiketiminden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik
oldugunu agiklamaktadir. Bliylime hipotezi, enerji tikketiminin hem dogrudan hem de dolayli
olarak ekonomik biiylime iizerinde onemli bir rol oynadigii ileri siirmektedir. Enerji
tiiketimindeki bir artisgin reel gayrisafi yurtici hasilada (GSYIH) bir artisa neden olmasi
durumunda bu hipotez dogrulanmaktadir ve ekonominin enerji bagimli oldugu kabul
edilmektedir.

-Koruma hipotezi: Ekonomik biiylimeden enerji tiikketimine dogru tek yonlii nedensellik
oldugunu aciklamaktadir. Bu hipotez enerji tasarrufu politikalarinin reel GSYIH iizerinde
olumsuz bir etki yaratmayacagmi savunmaktadir. Reel GSYIH’deki bir artisin enerji
tikketiminde artisa neden olmasi durumunda koruma hipotezi saglanmis olmaktadir.
-Tarafsizlik hipotezi: Enerji tiiketimi ile ekonomik biliylime arasinda herhangi bir iliskinin
olmamasi “nedensellik yoklugu” olarak ifade edilmektedir. Bu hipotez, enerji tiiketiminin
GSYIH ile iliskili olmadigini; yani enerji tiikketimine yonelik ne kisitlayici ne de genisletici
politikalarin ekonomik biiyiime iizerinde herhangi bir etkisi bulunmadigini ifade etmektedir.
Dolayisiyla, enerji tiiketimi ile reel GSYIH arasinda nedensellik iliskisinin bulunmamast,
tarafsizlik hipotezini desteklemektedir.

-Geri besleme hipotezi: Enerji tiikketimi ile ekonomik biiylime arasindaki ¢ift yonlii nedensellik,
“geri besleme hipotezi” olarak adlandirilmaktadir. Bu hipotez, enerji tiiketimi ve ekonomik
biliylimenin birlikte belirlendigini ve ayni1 anda birbirlerini etkilediklerini ifade etmektedir
(Apergis ve Payne, 2009).

Literatiirde bu alandaki ilk ampirik ¢alisma Kraft ve Kraft (1978)’a aittir. Bu ¢alisma ABD

ekonomisi verileriyle Granger nedensellik testi kullanilan ilk ¢calismadir. Caligmada ekonomik
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biliylimeden enerji tiiketimine dogru nedensellik oldugu bulunmustur. Kraft ve Kraft (1978)
calismasindan sonra arastirmacilar tarafindan farkl tilke gruplar kullanilarak farkli sonuglar

elde edilmistir. Boylece yukarida agiklanan dort hipotez ortaya ¢ikmistir.

Tablo 1: Enerji tiikketimi ile Ekonomik Biiyiime Arasindaki Nedensellik iliskisini Gosteren Dort Ana Hipotez

Hipotez Aciklama
Biiyiime Enerji — Biiylime
Koruma Biiyiime — Enerji
Tarafsizlik Nedensellik yok
Geri Besleme Cift yonlii

Kaynak: Yazar tarafindan diizenlenmistir.

Tablo 2: Enerji Tiiketimi ile Ekonomik Biiyiime Arasindaki iliskiyi Inceleyen Caligmalar (2000-2025)
Yazar(lar) Ulke/Ulke
Grubu

Zaman Yontem Sonug¢
Aralig1

1971-1995

Asafu-Adjaye
(2000)

Ulkeleri | Esbiitiinlesme- | Endonezya ve Hindistan hari¢ (bu iki
ECM iilkede kisa

Asya

(Hindistan, donemde notrlitk

Endonezya, gozlemlenmistir), enerji ve gelirin birbirine
Filipinler,

Tayland)

gore notr oldugu goriisiini

desteklememektedir.

Wolde-Rufael
(2004)

1952-1999 Toda- Elde edilen ampirik kanitlar, komiir, kok,

Sanghay
Yamamoto elektrik ve toplam enerji tiiketiminden reel
GSYIH’ye dogru tek yonli Granger
nedenselligin oldugu, fakat petrol tiiketimi
ile reel GSYIH arasinda herhangi bir
Granger

nedenselligi  olmadigi elde

edilmistir.

Lee (2005) 1975-2001 |18 gelismekte | Panel FMOLS | Bulgulara gore uzun ve kisa donemde

olan tilke nedenselliklerin ~ enerji  tiiketiminden
GSYIH’ye dogru oldugu, tersinin gegerli
olmadigina ulasilmistir.

Elde edilen

Lee (2006) 1960-2001 | G-11 iilkeleri Granger

Nedensellik

sonuglara gore; Birlesik
Krallik, Almanya ve Isve¢ haric, enerji
tiketimi ve gelirin birbirine goére notr
oldugu bulunmustur. ABD’de ¢ift yonli
nedensellik; Kanada, Bel¢ika, Hollanda ve
Isvigre’de enerji tiiketiminden GSYIH’ye

dogru tek yonlii nedensellik bulunmustur.

Ayrica, nedensellik iliskisi tek yonlii gibi
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goriinse de Fransa, Italya ve Japonya igin

tersine donmiistiir.

Mahadevan
Asafu-Adjaye
(2007)

Ve

1971-2002

Gelismis ve
gelismekte olan

20 tlke

Panel VECM

Sonuglara gore gelismis tilkelerde hem kisa
hem de uzun dénemde ekonomik biiyiime
ile enerji tiiketimi arasinda ¢ift yonli
nedensellik bulunurken, gelismekte olan
iilkelerde tiiketimi

enerji biiyiimeyi

yalnizca kisa donemde tesvik etmektedir.

Huang vd. (2008) | 1972-2002 | 82 Ulke GMM-SYS Analiz sonuglarinda gelir diizeylerine gore
yaklasimi farkli sonuglar elde edilmistir. Dort gelir
grubunun higbirinde enerji tiiketiminin
ekonomik bilylimeye yol agtigina dair bir
kanit bulunamamustir.
Apergis ve Payne | 1991-2005 | Bagimsiz Heterojen Elde edilen sonuglara gore kisa donemde
(2009) Devletler Panel Es | enerji tiiketiminden ekonomik biiyiimeye
Toplulugu (CIS | biitiinlesme dogru tek yonli nedensellik, uzun
Ulkeleri) Testi ve Hata | donemde ise enerji tiiketimi ve ekonomik
Diizeltme bliyime arasinda ¢ift yonlii nedensellik
Modeli oldugunu ortaya koymaktadir. Sonuglar
enerji tiketimi ve ekonomik biiylime
arasindaki iliskiyle ilgili geri besleme
hipotezini desteklemektedir.
Payne (2009) 1949-2006 | ABD Toda- Yenilenebilir veya yenilenemeyen enerji
Yamamoto tiiketimi ile reel GSYIH arasinda Granger
nedenselliginin olmadigi ortaya
¢ikarilmigtir; bu da tarafsizlik hipotezini
desteklemektedir.
Apergis ve Payne | 1980-2005 |25 OECD | Panel Hem kisa hem de uzun doénemde komiir
(2010) Ulkesi Esbiitiinlesme | tiikketimi ve ekonomik biiyiime arasinda ¢ift
Testi ve |yonli  nedensellik oldugu sonucuna
Granger vartlmastir.
Nedensellik
Belke vd. (2011) | 1981-2007 |25 OECD | Panel VECM | Nedensellik testleri, enerji tiiketimi ve
Ulkesi ekonomik biiyiime arasinda ¢ift yonlii bir
nedensel iligkinin varligint dogrulamistir.
Menegaki (2011) | 1997-2007 |27 Avrupa | Panel Elde edilen sonuglar yenilenebilir enerji
Ulkesi Nedensellik | tikketimi ve GSYIH arasinda nedensellik
Testleri iliskisini dogrulamamakta ve tarafsizlik

hipotezinin varligin1 géstermektedir.
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Shahbaz vd. | 1971-2009 | Pakistan Esbiitiinlesme | Caligmada ckonomik biiytimeden CO2
(2012) ve Granger | emisyonlarina dogru tek yonlii bir nedensel
Nedensellik iliski bulunmustur. Enerji tiiketimi hem
kisa hem de wuzun donemde CO2
emisyonlarini artirmaktadir.
Saidi ve [1990-2012 | 58 Ulke Panel Enerji tiiketiminden ekonomik biiylimeye
Hammami Nedensellik dogru ¢ift yonli nedensellik iliskisi
(2015) bulunmustur.
Shahbaz vd. | 1970-2011 | Malezya Niifus, Refah | Sonuglara gore, esbiitiinlesmenin varligini
(2015) ve Teknoloji | dogrulamis ve  kentlesmenin  enerji
Uzerine tiikketimine onemli bir katki sagladigimi
Stokastik ortaya koymustur. Refah, enerji talebini
Etkiler artirmaktadir. Nedensellik testine gore
Regresyonu kentlesmenin enerji tiiketimine Granger
(STIRPAT) nedenselligi gosterdigini ortaya
yontemi koymaktadir.
Destek (2016) 1971-2011 | Yeni ARDL ve | Analiz sonuclarma gore Gliney Afrika ve
Sanayilesmis Hatemi- J Meksika  i¢in  yenilenebilir  enerji
Ulkeler (NIC) tiketimindeki  negatif  soklarin  reel
GSYIH’de pozitif soklara neden oldugu,
Hindistan’da yenilenebilir enerji
tiketimindeki  negatif ~ soklarin  reel
GSYIH’de negatif soklara neden oldugu
ortaya cikmistir. Ayrica, Brezilya ve
Malezya  icin  tarafsizlik  hipotezi
dogrulanmistir.
Furuoka (2017) [1992-2011 |Baltik Ulkeleri | Panel Ekonomik  kalkinmadan yenilenebilir
(Estonya, Nedensellik elektrik tiiketimine dogru tek yonli bir
Letonya, nedensellik oldugu bulunmustur.
Litvanya)
Inglesi-Lotz  ve | 1980-2011 | Sahra Alt1 | Panel Elde edilen sonuglara gére emisyonlardan,
Dogan (2018) Afrika (10 Ulke) | Nedensellik gelirden, ticaretten ve yenilenemeyen
enerjilerden  yenilenebilir  enerjilere;
yenilenemeyen enerjiden emisyonlara,
emisyonlardan ve yenilenemeyen
enerjilerden ticarete dogru tek yonlii bir
nedensellik iliskisi bulunmustur.
Dong vd. (2018) | 1990-2014 | Segilen 128 | Panel Panel nedensellik testi sonuglari, segilen
Ulke Nedensellik iilkelerde degiskenler arasinda farkli
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nedensellik baglantilarmin olduguna dair

kanit sunmustur.

Pandey ve
Rastogi (2019)

1971-2017

Hindistan

Johansen
Esbiitiinlesme
ve Granger

Nedensellik

Elde edilen sonuglara gore elektrik

tiikketiminden ekonomik biiyiimeye ve CO2
emisyonlarina dogru kisa donemli bir

nedensellik olduguna ulasilmistir.

Osobajo vd.
(2020)

1994-2013

70 Ulke

Granger

Nedensellik

Analiz  sonuglarma gore calismanin

degiskenlerinin (niifus, sermaye stoku ve
ekonomik biiyiime) CO2 emisyonlariyla
cift yonli nedensel bir iliskiye sahip
oldugunu, enerji tiiketiminin ise tek yonli
bir iliskiye sahip

oldugu ortaya

koyulmustur.

Emirmahmutoglu

vd. (2021)

1973-2018

ABD

Toda-

Yamamoto

Toda-Yamamoto  yaklasimindan  elde

edilen sonuglar,

bir

sanayi ve ulasim

sektorlerinde nedensellik  iliskisi

oldugunu ortaya koymustur. Bununla

birlikte, zamana bagli  nedensellik

elde  edilen

farkls

tekniginden sonuglar,

nedensellik iligkisinin zaman

dilimlerinde tim sektorler igin tespit

edildigini gostermistir.

Tran vd. (2022)

1971-2014

OECD tilkeleri

Granger

Nedensellik

Ampirik  analiz ~ sonuglarina  gore
GSYIiH’nin enerji tiiketimi iizerindeki
etkilerinin ve enerji-bliylime

nedenselliginin  yoniiniin ~ GSYIH’ nin
baslangi¢ degerine bagli oldugu bir GSYTH
esiginin

Enerjiden GSYIH’ye dogru nedensellik

varligimni vurgulamaktadir.

iliskisi oldugu bulunmustur.

Esposito (2023)

1990-2019

Finlandiya

Granger

Nedensellik

Elde edilen sonuglar yenilenebilir enerji
tiiketimi ve ekonomik biiylime arasinda bir

geri besleme etkisi oldugunu gostermistir.

Jin ve Kim

(2023)

1990-2019

OECD tiilkeleri

Granger

Nedensellik

Analiz sonuglar1 sirasiyla enerji  ve

yenilenebilir enerji i¢in geri bildirim ve

koruma hipotezlerini desteklemektedir.
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Ferhi ve Kamel|1990-2015 |OECD iilkeleri |Panel  Veri: | Elde edilen sonuglara gore yenilenebilir
(2024) PTR ve PSTR | enerji belirli bir esik degerini astiktan sonra
(Esik ve | bilylimeyi pozitif etkilemeye baslamaktadir
Yumusak (kosullu biiyiime hipotezi- Non-lineer).
Gegisli
Regresyon)

Tablo yazar tarafindan hazirlanmstir.

Tabloda goriildiigi tizere 2000 yil1 sonrast literatiir incelendiginde enerji tiikketimi ve ekonomik
biliylime arasindaki nedensellik iligkisinin kullanilan yontem, {ilke/iilke grubu ve donem
ozelliklerine gore degistigi goriilmektedir. Ozellikle panel veri ve giincel ¢alismalarda geri

besleme hipotezinin yaygin olarak desteklendigi goriilmektedir.
1.2. Cevresel Etki Yaklasimlar:

Cevresel etki yaklagimlari ekonomik biiyiime ve ¢evresel bozulma arasindaki iliskinin ampirik
ve teorik olarak agiklanmasi i¢in yapilmaktadir. Bu kapsamda literatiirde yer alan ve Cevresel
Kuznet Egrisi (EKC) hipotezi olarak adlandirilmis olan ilk ¢alisma Grossman ve Krueger
(1991) tarafindan yapilmistir. Bu 6ncii ¢alismadan sonra bir¢ok calismada EKC iligkisinin
varlig1 incelenmistir. Dinda (2004) tarafindan da kapsamli sekilde incelenen EKC hipotezi,
farkl kirleticiler ile kisi basina diisen gelir arasinda ters U seklinde bir iliski oldugu; yani gelir
arttik¢a ¢evresel baskinin belirli bir seviyeye kadar artacagi sonra azalacagini agiklamaktadir.
Fakat sonrasinda Stern (2004) gibi ¢aligmalar, EKC hipotezinin ampirik olarak her {ilke ve
donemde gecerli olmadigini, elde edilen sonuglarin belirlenen yontem ve veri setine duyarl
oldugunu ileri siirmektedir. Son yillarda yapilan calismalar analizlerini karbon emisyonu ve
gelir iligkisi bakimindan sinirh tutmayarak, enerji tiiketimi, yenilenebilir enerji kullanimu,
teknolojik gelismeler, finansal gelismislik ve ticaret agiklig1 gibi degiskenleri de kullandiklari
modellere ekleyerek kapsamli bir ¢er¢ceve sunmaktadirlar. Bu baglamda 2000-2025 doneminde
cevresel etki yaklagimlarini ele alan secilmis calismalar asagida yer alan tabloda
ozetlenmektedir. Tablo 3’te Ozellikle cevresel etki yaklasimlart EKC hipotezi, nedensellik,
ekonomik biiylime ve emisyonlarin ayrismasi, enerji tiirii ve teknoloji yaklagimlarini

vurgulamaktadir.
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Tablo 3: Cevresel Etki Yaklasimlarma iliskin Secilmis Literatiir Calismas1 (2000-2025)

Yazar(lar) Zaman Ulke/Ulke Yontem Sonuc¢
Araligi Grubu
Dinda (2004) |- Genel Literatiir Calismada EKC ile ilgili bazi teorik
Degerlendirme | Incelemesi gelismeler  ve  ampirik  c¢alismalar
incelenmistir. Caligmada EKC’nin ¢ogu
calismada  desteklendigi ve  EKC
literatlirine, arka plan tarihine, kavramsal
icgoriilere, politikaya ve kavramsal ve
metodolojik elestiriye genel bir bakis
sunulmustur.

Stern (2004) 1990-2004 | Kiiresel Literatiir Bu calisma EKC sonuglarinin ¢ok zayif bir

Incelemesi istatistiksel ~ temele  sahip  oldugunu
(EKC gostermistir.
Elestirisi)

Ang (2007) 1960-2000 | Fransa VECM Analiz sonuglarindan emisyonlar, enerji
tiiketim ve iiretim arasinda uzun dénemde
iligski olduguna ulasilmistir.

Soytag ve Sari| 1960-2000 | Tiirkiye Granger Calismada karbon emisyonlarinin enerji

(2009) Nedensellik tiketimine dogru iliskili oldugu, ancak
tersinin dogru olmadig1 vurgulanmistir.

Shahbaz  vd.|1971-2009 | Pakistan Esbiitiinlesme | Sonuclara gore degiskenler arasinda uzun

(2012) Granger donemli bir iliski oldugunu ve EKC

Nedensellik hipotezinin desteklendigi goriilmiistiir.

Al-Mulali  vd. | 1990-2013 |23 Avrupa | Panel Veri | Analiz sonuclarinda GSYIH biiyiimesi,

(2015) Ulkesi yontemleri kentlesme ve finansal kalkinmanin uzun
donemde CO2 emisyonunu artirdigina
ulastlmstir.

Bolik ve Mert | 1961-2010 | Tirkiye Otoregresif Elde edilen sonuglara gore kisi basina

(2015) Dagitilmis diisen sera gazi emisyonlar1 ile gelir

Gecikme arasinda U seklinde bir iliski oldugu

(ARDL) bulunmustur.
Dogan ve Seker | 1980-2011 | Yenilenebilir Panel Veri | Caligmada yenilenebilir enerji
(2016) Enerji Ulke | yontemleri tiketimindeki, ticaret acikligindaki ve
Cekicilik finansal kalkinmadaki artiglarin  CO2
Endeksi’nde emisyonlarii  azalttigini, yenilenebilir

listelenen en iyi

ulkeler

olmayan enerji tiiketimindeki artislarin ise
emisyon seviyesine katkida bulundugunu

ve EKC hipotezinin en yiiksek yenilenebilir
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enerjiye sahip llkeler icin desteklendigi
bulunmustur.
Adewuyi  ve|1980-2010 |Bati Afrika | Panel veri |5 Bati Afrika (Nijerya, Burkina Faso,
Awodumi Ulkeleri Yontemleri Gambiya, Mali ve Togo) iilkesinde GSYIH,
(2017) biyokiitle tiiketimi ve karbon emisyonu
arasinda geri besleme etkileri oldugu ve
geri  kalan Bati Afrika {lkelerinde
degiskenler arasinda kismi anlamli iliski
oldugu elde edilmistir.
Wang vd. | 1980-2011 | Secilmis 170 | Panel Veri | Analiz sonuglarindan degiskenler arasinda
(2018) tilke yontemleri uzun donemde anlamli pozitif bir iliski
olduguna ulasilmistir.
Acheampong 1990-2014 | Segilmis 116 | Panel Veri | EKC hipotezinin bazi iilkelerde gegerli
(2018) Ulke Yontemleri oldugu aciklanmuistir.
Bekun vd. | 1996-2014 | 16 AB Ulkesi Panel Caligmanin sonuglarindan yenilenemeyen
(2019) Havuzlanmis | enerji tiiketimi ve ekonomik biiylimenin
Ortalama CO2 artirdigini, yenilenebilir  enerji
Grup- tilketiminin ise CO2 emisyonlarini azalttig1
Otoregresif elde edilmistir. Nedensellik analizi
Dagilimi sonuglarindan ise degiskenler arasinda geri
Gecikme besleme mekanizmasi olduguna
Modeli (PMG- | ulasiimustir.
ARDL)
Lin ve Xu|1990-2017 |Cin Parametrik Elde edilen sonuglar fosil enerjinin dogu ve
(2020) olmayan orta  bdlgelerdeki CO2  emisyonlari
eklemeli iizerinde pozitif “U seklinde” bir etkisi
regresyon oldugunu gostermektedir. Dogu bolgesinde
modeli fosil enerjinin ckonomik  biiyiimeye
etkisinde, ters “U” seklinde bir model
olusturdugu ve fosil enerji bollugu, orta
bolgedeki ekonomik biiylime iizerinde
pozitif bir “U seklinde” dogrusal olmayan
etki yarattig1 agiklanmustir.
Salari vd. [ 1997-2016 | ABD GMM Elde edilen bulgular CO2 emisyonlar1 ve
(2021) tahmincileri GSYIH arasinda ters U seklinde bir iliski
oldugunu gostermistir. Bu da ABD’de EKC
hipotezini dogrulamaktadir.
Farooq vd. | 1980-2016 | 180 iilke Panel Veri | Caligmada kiiresellesme ve CO2 emisyon
(2022) Y ontemleri arasindaki  iliski  incelenerek, EKC
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hipotezinin tiim modellerde dogrulandigi

sonucuna varilmstir.

Gonzalez- 1970-2018 |31 iilke Yapisal Caligmada enerji, ekonomi ve ¢evre iliskisi
Alvarez ve kirtlmali analiz | incelenmis, biiylik durgunluktan bu yana
Montafiés CO2 emisyonlart ve ekonomin biiytime
(2023) esnekliklerinin azaldigi, CO2 emisyonlari
ve enerji esnekliklerinin arttigi
gorilmistiir.
Freire- 1822-2018 | 164 iilke Coklu Caligmada ekonomik biiyime ve karbon
Gonzalez  vd. dogrusallik emisyonlar1 arasinda pozitif bir iligki
(2024) analizi oldugu, geleneksel EKC hipotezinin yanlis

nedensellik ¢ikarimlart ve zaman serisi
sorunlart i¢erdigini savunmaktadir. Ayrica
bazi1 gelismis ekonomilerde sinirli bir
ayrisma oldugu goézlemlenmistir.

Razavd. (2025) | 2009-2022 | BRICS iilkeleri | Panel Veri | Elde edilen bulgular dogrultusunda BRICS

Yontemleri iilkelerinde CO2 emisyonlari, enerji
tiketimi ve  GSYIH  biiyiimesinin
dagiliminda heterojenlik olmadigi ve bu

degiskenler arasinda uzun dénemde iliski

olduguna ulasilmistir.

Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Tablo genel olarak degerlendirildiginde belirlenen yil araliginda ekonomik biiyiime, enerji
tiiketimi ve CO2 emisyonlar1 arasindaki iliskinin tek yonlii olmadigi goriilmektedir. EKC
hipotezi bir¢cok ¢alismada dogrulanmasina ragmen, iliskilerin tilkelerin gelismislik seviyelerine
gore degistigi gozlemlenmistir. Nedensellik analizleri genel olarak, enerji tiiketiminin hem
ekonomik biiyiime hem de karbon emisyonlar iizerinde belirleyici rol oynadigini ortaya
koymaktadir. Ayrisma bulgularinin gelismis ekonomilerde biliylime ile emisyonlarin
ayrisabilecegini gostermektedir. Sonug¢ olarak literatiir siirdiiriilebilir kalkinma ig¢in enerji

doniisiimiiniin ve diisiik karbon politikalarinin 6nemli oldugu noktasinda birlesmektedir.

1.3. Degisken Setine Gore Siiflandirma

Ekonomik biiylime, CO2 emisyonu, iklim degisikligi ve enerji tiikketimi arasindaki iliskileri
inceleyen calismalar kullanilan degiskenler ve veri setlerine gore farkli kategorilere
ayrilmaktadir. Literatiirde bu iliskiler ii¢ temel degisken seti tarafindan ele alinmaktadir. Bunlar

ikili modeller, ticli modeller ve genisletilmis ¢ok degiskenli modellerdir. Bu siniflandirma
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literatiirde hem teorik ¢ergeve hem de ampirik yontemler agisindan 6nemli farkliliklar ortaya

cikarmaktadir.

Literatlirde en temel yaklasimlar1 temsil eden ikili modeller, genellikle enerji tiikketimi ve
ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi analiz etmektedir. Bu ¢aligmalarin temel amagclar1 enerji
tiketiminin ekonomik biiylimenin nedeni olup olmadigini ortaya koymaktir. Bu bakimdan
yapilan ¢alismalarin ¢ogu nedensellik iliskisini incelemektedir Kraft ve Kraft (1978), Akarca
ve Long (1980), Yu ve Hwang (1984), Stern (1993) ve Masih ve Masih (1996) bu ¢alismalar
enerji-biiylime literatiiriinde dort temel hipotezin (biiyiime, koruma, geri besleme ve tarafsizlik)
gelismesine katki saglayan oncii ¢aligmalardir. Ancak kullanilan modellerde ¢evresel etkiler ve
diger makroekonomik faktorler kullanilmadigi i¢in elde edilen sonuglarin politika Onerileri
bakimindan yeterli bulgular elde edilememesine neden olmaktadir. Uglii modeller literatiirde
incelenen enerji tliketimleri ve ekonomik biiylime iliskisine CO2 emisyonlarini da dahil
etmektedir. Bu baglamda calismalarda genellikle Grossman ve Krueger (1991) tarafindan
gelistirilen EKC hipotezinin varli§i degerlendirilmektedir. Bu ¢alismalar enerji-biiyiime
iligkisine c¢evresel siirdiiriilebilirlik boyutu kazandirmaktadir. Ancak finansal ve kurumsal
faktorlerin modellerde kullanilmamas: tiglii modellerde eksiklik olarak nitelendirilmektedir.
Genisletilmis ¢ok degiskenli modeller ise literatiirde kullanilan giincel yaklasimlardan biridir.
Kullanilan modellere kentlesme, Ar-Ge yatirimlari, yenilenebilir enerji tiiketimi, finansal
gelisme, teknolojik ilerleme ve ticari agiklik gibi degiskenler dahil edilmektedir. Bu modellerin
temel amaci enerji, bilyiime ve ¢evre iliskisini kapsamli bir ¢ercevede ele alarak analiz etmektir
(bknz. Sadorsky (2010); Apergis ve Payne (2010); Shahbaz (2013) gibi). Genisletilmis ¢ok
degiskenli modeller ¢cok yonlii iligkilerin ortaya koyulmasinda 6nemli avantajlar saglarken, veri

yetersizlikleri ve ekonometrik bakimindan sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir.
1.4. Yonteme Gore Simflandirma

Enerji tiikketimi, iklim degisikligi, ekonomik biiyiime ve CO2 emisyonu arasindaki iligkileri
inceleyen calismalar kullanilan yontemler bakimindan Onemli o6lgiide farkliliklar
gostermektedir. Literatiirde en yaygm kullanilan yontemler zaman serisi analizleri,
esbiitlinlesme testleri, nedensellik iligkilerini inceleyen analizler ve hata diizeltme modelleridir.
Zaman serisi analizleri enerji tiiketimi, ekonomik biliylime ve CO2 emisyonlar1 arasindaki
iligkileri tek bir {ilke olarak incelemektedir. Bu analiz yOnteminin avantaji iilke bazli
degerlendirmelere olanak saglamasidir. Bunun yaninda panel veri analizleri ¢ok sayida tilke ve

bolgeyi inceleyen ¢aligmalar yapilmasina olanak sunarak hem yatay kesit hem de zamansal
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degisimleri birlikte degerlendirmektedir. Bu yontemler gozlemler arasi heterojenligi dikkate
alarak kapsamli ve genellenebilir sonuglar vermektedir. Son donemlerde literatiirde geleneksel
ekonometrik yontemlerin karsisina gecen dogrusal olmayan iliskileri incelemek amaciyla daha
esnek modellerin kullaniminda 6nemli bir artis oldugu gozlemlenmektedir. Bu g¢ercevede
literatlirdeki yontemsel ¢esitlilik incelenen iligkilerin farkli boyutlarini ortaya koymakta ve elde
edilen bulgularin yorumlanmasi bakimindan metodolojik tartismalari da beraberinde

getirmektedir.

Son yillarda enerji tiiketimi ve ekonomik biiylime arasindaki iliskileri inceleyen ¢ok sayida
caligmalar yapilmistir. Bu konuda yapilan 6ncii makale Kraft ve Kraft (1978) tarafindan 1947-
1974 donem verileri kullamlarak ABD’de GSYiH’den enerji tiiketimine dogru bir
nedenselligin oldugunu gosteren ¢aligmadir. Bu ¢alismadan sonra elde edilen bulgular bir¢ok
arastirmaci tarafindan da desteklenmistir. Ornegin, Akarca ve Long (1979), 1973-1978
donemine ait ABD aylik verilerini kullanarak, enerji tiiketiminden istthdama dogru ek yonlii
Granger nedenselligi bulmuslardir. Degiskenler arasindaki iliskiye dair birbirinden farkli ve
cogu zaman c¢eligkili ampirik bulgularin nedenlerinden biri, analizlerde kullanilan gesitli

yaklagimlar ve test yontemleridir (Asafu-Adjaye, 2000).
1.5. Ulke ve Bélge Gruplandirilmasina Gére Simiflandirma

Enerji tiikketimi, CO2 emisyonu, iklim degisikligi ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi
inceleyen calismalar iilkelerin ekonomik gelismislik diizeyleri, enerji politikalar1 ve ¢evresel
diizenlemelerine bagli olarak farkli sonuglar ortaya koymaktadir. Literatiirde bu ¢alismalar
genellikle gelismis iilkeler, gelismekte olan iilkeler, tek iilke ¢caligmalar1 ve bolgesel analizler
seklinde smiflandirilmaktadir (Acheampong, 2018). Gelismis iilkelere gore yapilan
calismalarin ¢ogu OECD iilkeleri, AB iilkeleri ve ABD gibi yiiksek gelir diizeyine sahip
ekonomilere odaklanmaktadir. Bu ¢aligmalarda enerji tiiketimi ve ekonomik biiyiime arasinda
giiclii bir iligski bulundugu, ancak teknoloji ve enerji verimliligi sayesinde CO2 emisyonlarinin
belirli bir 6l¢iide azaltabilecegi belirtilmektedir (Apergis ve Payne, 2010). Gelismis iilkelerde
yenilenebilir enerji yatirimlarinin artmasiyla birlikte ekonomik biiyiimenin ¢evresel bozulmay1
artirmadan siirdiiriilebilecegi ifade edilmektedir. Ayrica EKC hipotezini destekleyen
calismalar, gelir seviyesi arttik¢a ¢evresel kirliligin belirli bir noktadan sonra azalma egilimine
girdigini gostermektedir (Grossman ve Krueger, 1991; Stern, 2004). Avrupa Birligi tilkeleri
iizerine yapilan aragtirmalarda yenilenebilir enerji kullaniminin karbon emisyonlarini azaltici

etkisi oldugu vurgulanmaktadir (Dogan ve Seker, 2016). Gelismekte olan iilkeler {lizerine
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yapilan c¢alismalar kentlesme ve sanayilesmenin enerji tiiketimini ve CO2 emisyonlarini
artirdigini gdstermektedir. Ozellikle Cin, Hindistan, Tiirkiye gibi yiikselen ekonomiler iizerine
yapilan ¢aligmalar literatiirde yer almaktadir. Bu tilkelerde ekonomik biiyiimenin biiyiik 6l¢tide
fosil yakitlara dayali olmasi nedeniyle enerji tiiketimi ile karbon emisyonlar1 arasinda pozitif
yonlii giiclii iligkiler tespit edilmistir (Narayan ve Narayan, 2010). Cin iizerine yapilan
caligmalarda enerji tiiketiminin ekonomik biiylimeyi destekledigi ancak ayni zamanda karbon
emisyonlarint artirdigi belirtilmektedir (Zhang ve Cheng, 2009). Ayrica gelismekte olan
tilkelerde cevresel diizenlemelerin yetersiz olmasi ve enerji yogun iiretim yapisinin gevresel
bozulmay1 artirdigi, kirliligi kontrol etmek icin politikalar gelistirilmesi gerektigi ifade
edilmektedir (Azam et al., 2016). Gelismekte olan ekonomilerde artan ekonomik biiylime ve
enerji talebi, bu iilkeler i¢in yenilenebilir enerji kullanimini artirma firsati yaratmaktadir.
Bununla birlikte son yillarda yenilenebilir enerji yatirnmlarinin siirdiiriilebilir biiyiimeye katki

saglayabilecegi yoniinde caligmalar da artis gdstermektedir (Sadorsky, 2009).

Tek iilke tizerine yapilan ¢aligmalar incelendiginde segilen iilkelerin ekonomik yapilari, enerji
politikalar1 ve c¢evresel kosullarini detayli olarak inceleme olanagi sunmaktadir. Literatiirde
ozellikle Cin, Tiirkiye ve Pakistan gibi iilkelerin yer aldig1 ¢alismalar bulunmaktadir. Tiirkiye
iizerine yapilan calismalarda enerji tiikketimi ile ekonomik biiyiime arasinda pozitif iliski
bulundugu ve fosil yakit kullaniminin CO2 emisyonlarin1 artirdigr sonucuna ulasilmistir
(Halictoglu, 2009; Oztiirk ve Acaraver 2010, Soytas ve Sar1 (2009)). Tek iilke calismalarinda
cogunlukla ARDL modelleri, Granger nedensellik testleri, VAR/VECM modelleri ve
esbiitlinlesme analizleri kullanilmaktadir. Bolgesel analizler {izerine yapilan ¢alismalar ise
OECD, AB, BRICS, ASEAN ve G7 gibi tilke gruplarin1 kapsamaktadir. Bu ¢calismalarda panel
veri analizleri yaygin olarak kullanilmakta ve iilkeler arasi karsilastirmali sonuglar elde
edilmektedir. Bolgesel analizler ayrica iilkelerin ¢evre politikalari arasindaki farkliliklarin CO2

emisyonlari izerindeki etkilerini karsilagtirmali bicimde inceleme imkani da sunmaktadir.
1.6. Enerji Tiiriine Gore Siniflandirma

Enerji, ekonomik kalkinma i¢in vazgegilmez bir giic kaynagidir. Arastirmalara gore enerji
yenilenebilir ve yenilenemeyen enerji olmak iizere iki tiire ayrilmaktadir. Yenilenemeyen
enerjinin ekonomik biiylime iizerindeki etkisini analiz eden ¢aligmalar oldukc¢a kapsamlidir.
Bir¢ok ¢alismada fosil enerji tiikketimlerinin ekonomik biiylimeyi destekledigini gdstermektedir
(bknz. Mohammadi ve Parvaresh (2014), Acaroglu ve Giillii (2022), Salari vd. (2021)). Bununla

birlikte yenilenemeyen enerji tiiketiminin siirdiiriilebilir olmamasi ve yiiksek diizeyde CO2
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emisyonuna yol agmasi nedeniyle yaygin olarak elestirilmektedir. Son yillarda iklim
degisikliginin Oneminin ve c¢evreyi koruma bilincinin artmasiyla yenilenebilir enerji
kaynaklarinin  gelistirilmesi giderek ©onem kazanmaktadir. Ozellikle son dénemlerde
yenilenebilir enerji tiiketimi 6nemli dl¢iide dikkat cekmektedir. Bu tiiketimdeki artisla birlikte
calismalarda yenilenebilir enerji incelenmeye baslanmis ve Ozellikle enerji tiiketimi ile
arasindaki iliskiye odaklanilmistir. Baz1 ¢aligmalar yenilenebilir enerjinin ekonomik biiylimeyi
olumlu yonde etkiledigini (bknz. Wang ve Wang (2020), Marques ve Fuinhas (2012),
Bhattacharya vd. (2016)) bulmustur. Bazi aragtirmalar ise yenilenebilir enerjinin ekonomik
biliylimeyi olumsuz yonde etkiledigi sonucuna (Uzar (2020), Li vd. (2023)) ulagsmistir (Wang
vd. (2022).

SONUC

Bu caligsma, 2000-2025 doneminde enerji tiiketimi, iklim degisikligi, karbon emisyonu ve
ekonomik biiyiime {izerine yapilan calismalarin incelenmesi amaciyla yapilmistir. Enerji
tilketimi, iklim degisikligi, karbon emisyonu ve ekonomik biiylime arasindaki iligki enerji
ekonomisi literatiiriinde kapsamli bir sekilde incelenmistir. Yapilan ¢aligmalar farkli iilke
gruplarina, veri setlerine ve donemlerine ayrilarak literatiire katki saglamistir. Elde edilen
sonuglar uzun donemli ve kisa donemli etkileri nedeniyle farklilik gdstermektedir. Enerji
tiiketimi, karbon emisyonlari, iklim degisikligi ve ekonomik biiyiime arasindaki iliskileri
inceleyen calismalar son yirmi bes yilda 6nemli 6l¢iide genislemesine ragmen bu alanlarda
teorik, metodolojik ve ampirik bosluklar yer almaktadir. Mevcut calismalarin biiyiik bir
boliimiiniin gelismis iilke ekonomilerini inceledigi, diisiik gelirli ve gelismekte olan iilke/lilke
gruplarina ait ¢aligmalarin ise sinirh kaldig1 goriilmektedir. Ayrica son yillarda yenilenebilir
enerji kaynaklarimin ekonomik biiyiime ve karbon emisyonlari iizerindeki etkilerini inceleyen
caligmalarin da arttig1 goriilmektedir. Ancak bu calismalarda enerji doniisiim siireglerinin uzun
donemli cevresel, ekonomik ve sosyal etkilerine iliskin ampirik sonuclarin yetersiz oldugu,
enerji doniisiimiiniin sektorler ve gelir gruplari tizerindeki etkilerin degerlendirilmesine yonelik
yapilan calismalarin da smirli oldugu gériilmektedir. Ozellikle 2015 yilinda yapilan Paris
Anlagmasiyla birgcok {ilke sifir emisyon hedefleri nedeniyle enerji sistemlerinde yapisal
degisikler ger¢eklestirmistir. Gelecekte yapilacak ¢alismalarin enerji doniisiimiiniin ekonomik
biiyime iizerindeki etkilerinin yan1 sira teknolojik ve finansal gelismeleri de dikkate almasi
gerekmektedir. Metodolojik olarak incelendiginde ise iklim degisikligi, karbon emisyonlari,

ekonomik biiylime ve enerji tiiketim iliskilerini inceleyen ¢alismalarin zaman serisi, panel veri
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yontemlerini, esbiitiinlesme testleri ve nedensellik analizlerinin kullanildig1 goriilmektedir. Bu
yontemler uzun ve kisa donemde degiskenler arasindaki iligkilerin belirlenmesinde 6nemli
katkilar saglamislardir. Ancak kiiresel krizler, enerji fiyatlarindaki degisimler, COVID-19
pandemisi, finansal krizler ve jeopolitik gelismelerin bir¢ok calismada dikkate alinmamaktadir.
Bu bakimdan yapilacak ¢aligsmalarda dogrusal olmayan ekonometrik modeller, yapisal kirilmali
esbiitlinlesme yoOntemleri ve mekéansal ekonometri tekniklerinden faydalanilmasi onem
tasimaktadir. Son olarak, biliylime, enerji ve CO2 emisyonlar1 arasindaki iligskiyi inceleyen
calismalarin dijital doniisim, siirdiiriilebilir kalkinma ve teknolojik yenilikleri dikkate aldiklar1
goriilmektedir. Ozellikle arastirmacilar tarafindan yapay zeka ve dijital teknolojilerin enerji
verimliligi, enerji talebi ve karbon azaltimi tizerindeki etkileri dikkat gekmektedir. Bu baglamda
gelecekte yapilan ¢alismalarda enerji doniisiimii, dijitallesme, ¢cevresel politikalar ve teknolojik
yenilikler arasindaki iliskilerinde ¢ok boyutlu modellerle incelemesi 6nem tasimaktadir. Ayrica
stirdiiriilebilir kalkinma hedefleri dogrultusunda gelistirilen politikalarin enerji giivenligi,
ekonomik biiylime ve karbon salinimlarinin azaltilmasi tizerindeki etkilerini birlikte inceleyen
disiplinler arasi ¢aligmalarin artmasi da mevcut literatiire katki saglayacak ve siirdiiriilebilir

kalkinma politikalarina yonelik daha kapsamli ¢ikarimlar elde edilebilecektir.
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