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Ibrahim Etem ZINDEREN

Giris

Insanlik tarihinin en kadim tartismalarindan biri olan gergeklik, modern ¢agda 6zellikle medya
ve teknoloji ekseninde ¢ok katmanli bir boyut kazanmistir (Derman, 2010, ss. 13). Gergekligin
dogas1 ve onun temsil bigimlerine dair felsefi ve kuramsal yaklasimlar, gliniimiizde medya
araglarmin gorsel giicii ve teknolojik altyapisiyla i¢ ige gecerek daha da karmasik hale gelmistir.

Artik gerceklik, yansitilanin 6tesinde; iiretilen, kurgulanan ve algi yonetimiyle insa edilen bir
olguya doniigmiistiir (Cevizci, 1999, ss. 377-378; Baudrillard, 2011; 15-18).

Gorsel medyanin gelisimiyle birlikte gercekligin sunumu bilgi aktarimi, estetik, teknik ve
ideolojik kararlarla sekillenen bir yapiya biirlinmiistiir. Televizyon, bu siirecin en etkili
araclarindan biri olarak izleyiciye gergekligin yeniden tiretildigi bir sahne sunmaktadir (Mutlu,
1991, s. 24; Postman, 1994, ss. 91-92). Televizyonda kullanilan kamera agilari, kurgu
teknikleri, 1s1k dilizenlemeleri ve ses tasarimi, habere dair bir “gergeklik illiizyonu”
tiretmektedir. Bu noktada televizyon, kendine 6zgii tekniklerle hem yansitict hem de insa edici
haline gelmekte, kitlelerin egemenlik altinda tutulmasina olanak saglamaktadir. Bu yoniiyle
onemli bir kitle iletisim araci olan televizyon, egemen sinifin ideolojisini yeniden {iretip yayan
“ideolojik aygitlar” bigiminde kategorize edilmektedir (Poyraz, 2002, s.22; Baudrillard, 2003,
s.17; Stevenson, 2008, s.26).

Bilginin maddi diinyaya uygulanmasi olarak da tanimlanan teknolojinin toplumsal siirece etkisi
yadsinamaz bir diizeydedir (Giddens, 2008, s.1074; Geray, 2003, s.120). Haber igerigi artik
sadece olayin kendisine degil, o olayin nasil sunulduguna, hangi gorsel araglarla anlatildigina,
ne tiir teknolojik olanaklarmm kullanildigina bagl olarak sekillenmektedir. 20. yiizyilin
sonlarindan itibaren dijitallesmeyle birlikte medya ortamlarindaki doniisiim, toplumsal
yapilarin farkli kavramlarla tanimlanmasini beraberinde getirmistir. 21. yilizyilin basindan
itibaren yapay zeka teknolojilerinin siirece dahil olmasi, bu ¢ok yonlii doniistimii niteliksel
olarak da farklilagtirmistir (Kiintigen, 2007; Torenli, 2005, ss. 112-113).

Yapay zeka, haber iretiminin farkli asamalarinda rol alarak igerik {retimi, gorsel
manipiilasyon, yiiz tanima, otomatik seslendirme, hatta “deepfake” gibi ileri diizey simiilasyon
teknikleri ile gercekligin smirlarimi daha da belirsizlestirmistir. Boylece medya alani,
simiilasyon ile gerceklik arasinda giderek c¢oziilmeye yliz tutan bir zemine oturmustur
(Baldessar &Zandoménico, 2024, s.134; Baudrillard, 2011, s.15).

Bu ¢alisma, medya kuramlarinin sundugu diisiinsel ¢cer¢eveden hareketle; ger¢ceklik kavraminin
dontistimiinii, teknolojinin habercilik tizerindeki etkisini ve yapay zeka ¢aginda televizyon
haberlerinin gorsel gercekligi nasil insa ettigini ele almaktadir. Ozellikle Baudrillard’m
simiilasyon ve hipergerceklik kurami basta olmak tlizere medya felsefesi, teknoloji teorileri ve
giincel medya pratikleri 15181nda gergekligin nasil yeniden {iretildigi; televizyonun bu siiregte
nasil bir sahneye doniistligii tartismaya acilmaktadir. Bu dogrultuda gorsel anlatim teknikleri,
teknolojik altyapi, habercilik etigi ve yapay zekanin yiikselen rolii gibi 6nemli parametreler
ekseninde gergekligin estetize edilmesi, aragsallastirilmasi ve yeniden {iiretilmesi lizerinde
durularak bu siirecin etik, epistemolojik ve kiiltiirel boyutlarina odaklanilmaktadir.

Gerg¢eklik ve Medya

Farkli disiplinlerde farkli anlamlar yiiklenen gergeklik kavrami, tarih boyunca felsefenin,
bilimin, sanatin ve sosyal diisiincenin temel tartisma alanlarindan biri olmustur (Cevizci, 1999,
ss. 377-378). Ancak bu kavram, modern toplumlarda o6zellikle medya teknolojilerinin
gelisimiyle birlikte diisiinsel bir sorun olmaktan ¢ikarak bir iletisim ve temsil meselesi haline
gelmistir. Medya, gercekligi yansitmanin yani sira onu yeniden kuran, bigimlendiren ve hatta
iiretilmis gerceklikler insa eden bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.



[letisim, Gazetecilik ve Medya Caligmalari Alaninda Aragtirmalar ve Degerlendirmeler - Aralik 2025

Felsefi bir kavram olmasinin yan1 sira ontolojik bir kategori olarak da ele alinan gergeklik
(Kuguradi, 2012), tarih boyunca varlik ve bilgiye iliskin sorgulamalar ekseninde yogun bi¢gimde
tartisilmigtir. Bu kavramin felsefi kokeni de tam olarak bu diizlemde Bat1 diislincesinde Platon,
Aristoteles, Kant ve Hegel gibi filozoflarin katkilariyla sekillenmistir. Platoncu bakisa gore,
bicimler (idealar/formlar), duyularla algilanan nesnelerden bagimsiz olarak var olur; ya
tamamen ayr1 bir idealar diinyasinda bulunurlar ya da nesnelerin ortaya ¢ikisini belirleyen
ozellikler olarak kabul edilirler. Platon’a goére degisen, duyularla algilanan diinya, gercek
bilgiye ulasmak i¢in yeterli degildir (Bag, 2007, s. 570; Law, 2007, s. 30; Williams, 2005, s.
311). Ciinkii gercek olan, degismeyen idealar diinyasinda bulunur. Aristoteles varlik-gerceklik
iliskisini ontolojik zeminde ele alirken Kant, gercekligi bilgiyle nesne arasindaki iliskide
aramistir (Kutay, 2009, s. 36). Hegel ise gercekligi “ussal olan’la 6zdeslestirerek metafizik bir
boyut kazandirmistir (Bag, 2007, s. 570; Giicli et al., 2002, s. 594). Bu farkli felsefi bakis
acilari, giinimiizde medya kuramlar1 i¢inde gerceklik tartigmalarinin entelektiiel zeminini
olusturmaktadir.

Yazinin bulunmasindan yapay zeka teknolojilerine uzanan teknolojik gelismelerin insan
hayatinda derin etkiler yarattig siire¢, birey ve toplumlarin iletisim kurma bigimlerinde kokli
degisiklikler yaratmis; tarihsel ve toplumsal kosullarin bir {iriinii olarak ortaya c¢ikan kitle
iletisim ve kitle iletisim araglar1 yeni bir boyut kazanmistir. Bu gelismelere paralel olarak
medya kuramlarinin 6zellikle 20. yiizyildan itibaren gelistirdigi yaklasimlarda gerceklik, artik
sabit olmaktan ziyade insa edilen ve temsiller araciligiyla dolasima sokulan bir olgu olarak
degerlendirilmeye baslanmistir (Yaylagiil, 2006, s.13). Jean Baudrillard, modern medyanin
gercekligi taklit etmekle birlikte, onun yerine gecen bir hipergerceklik {trettigini ileri
stirmektedir (Baudrillard, 2011, s.15). Buna gore, giiniimiizde gercekligin yerini onun
simiilakrumlar1 almistir (Baudrillard, 1992, ss.2-3). Ornegin televizyon, iletisim ortamimizi
diizenleyen, begeni ve tercihlerimizin belirleyicisi konumuna gelmistir. Artik insanlar olaylarin
kendisine degil o olaylarin medya iizerinden iiretilmis versiyonlarina tepki vermektedir
(Postman, 1994, ss. 91-92). Bu baglamda gerceklik, medya sistemleri igerisinde hem gorsel
anlat1 teknikleriyle bi¢imlendirilen hem de izleyici algisi araciliiyla anlam kazanan bir yapiya
biiriinmiistiir. Ozellikle televizyon gibi gorsel-isitsel medyalarda, gerceklik, kameranin
konumundan sesin diizeyine, 15181n tonundan kurguya kadar bir¢ok teknik unsurun ortaklasa
tirettigi bir yap1 olma 6zelligi kazanmaistir (Cereci, 2013).

Ancak medya araglariyla iiretilen gergeklik, gorsel sunumlara indirgenemez. Ciinkii iiretilen bu
gerceklik ideolojik ve kiiltiirel kodlarla oriiliidiir (Althuser, 2003, s.171; Devran, 2010, s.117).
Bu nedenle medyada sunulan “ger¢ek™, ¢ogu zaman se¢ilmis, ¢er¢evelenmis, yonlendirilmis,
dolayistyla insa edilmis bir gercekliktir (Dursun, 2001, s.128; Poyraz, 2002, s.22). Medya
mesajlarinin igeriginde yapilan bu gerceveleme siiregleri, olaylara dair algiyr dogrudan
etkileyerek kamuoyunun gerceklik anlayisini da sekillendirmektedir.

Internet ve Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte zaman ve mekan sinirlamalarimi asan,
etkilesim odakli yeni medya ortamlar1 olugsmustur (Colak & Zinderen, 2023). Bu siire¢, medya
sektoriinde oOnemli bir donlisim yaratmis ve izleyiciyle kurulan iligkiyi yeniden
bicimlendirmistir (Yiiksel, 2022). Teknolojinin sundugu yeni medya ortamlari, yeni toplumsal
yapiya yonelik farkli kavramsallastirmalari dogururken gercekligin taniminmi giderek daha
muglak hale getirmistir (Torenli, 2005, ss. 112-113; Timisi, 2003, s.88; Kumar, 1995, s.23).
Geleneksel medya ortamlarinda gergeklik ile temsil arasinda belirli sinirlar bulunurken, dijital
cagda bu smirlar daha silik bir yapiya biirinmiistiir. Artirilmis gergeklik (AR), sanal gerceklik
(VR), yapay zeka ile iiretilmis gorseller ve deepfake videolar, artik ger¢ek olanla kurgulanmis
olan1 ayirt etmenin gittikge zorlastig1 bir medya evreni yaratmistir. Bu dontisiim, teknolojik ve
epistemolojik bir kirilma yaratmistir. Izleyici igin bilgiye ulasmak kolaylasirken, o bilginin



Ibrahim Etem ZINDEREN

dogrulugu, kaynagi ve gercekligi, sorgulanmasi gereken baslica meseleler haline gelmistir.
Boylece medya, bir ara¢ olmanin 6tesinde gergeklik algisinin kurucu aktorii olmustur.

Medya ve gerceklik arasindaki iligki, giiniimiizde “olan1 gésterme”ye dayali salt bir yansitma
iliskisi olmaktan c¢ikmustir. Bu iliski, teknolojik olanaklarla donatilmis, estetik tercihlerle
bicimlenmis ve kiiltiirel kodlarla yiiklenmis karmasik bir insa siirecine dayanmaktadir.
Gergeklik, var olanin, sunulanin, se¢ilenin ve kurgulananin bir toplamidir (Armes, 2011, ss.1-
2). Bu baglamda medya, “gercegin aynasi” olmaktan ¢ikarak goriintiiler, reality show’lar ve
hazir yorumlarla gergekligi paketleyen, yonlendiren ve anlamini bosaltarak biiyiileyici bir
yanilsama i¢inde yeniden iireten bir yapimciya doniismektedir. (Baudrillard, 2001, ss. 141-
142).

Teknolojinin Habercilige Etkisi

Bilginin maddi diinyaya uygulanmasini ifade eden teknoloji, liretim ve iletisim araglariyla
birlikte bilgiye ulasma, onu anlama ve aktarma bi¢gimimizi koklii bigimde doniistiirmiistiir. Bu
stire¢, yeni bir toplumsal yapiy1 dogurmustur (Giddens, 2008, s.1074; Geray, 2003, s.120). S6z
konusu dontisiimden en ¢ok etkilenen alanlardan biri de habercilik olmustur. Tarihsel olarak
yazinin icadindan itibaren haberin taginmasinda kullanilan yontemler, teknolojinin sundugu
olanaklarla ¢esitlenmis ve bigim degistirmistir. Bugiin gelinen noktada haberin kendisi kadar,
onun nasil tretildigi, nasil iletildigi ve nasil gorsellestirildigi de basli basina arastirilmasi,
tartisilmasi gereken alanlara dontismiistiir (Coskun, 2015, s.70).

Haberciligin teknolojiyle iliskisi, aragsal bir kolaylik olmakla birlikte iiretim siireglerini, bilgi
bigimlerini ve amagsal etkinlikleri de belirleyen yapisal bir iligkidir (inam, 1993, ss. 62-63). Bu
iliski, haber igeriginin yapisini, anlatim bi¢imlerini ve alimlanisini belirleyen bir siirectir.
Kamera teknolojilerinden kurgu yazilimlarina kadar {iretim siirecinin tiim asamalari, haberin
“gerceklik” iddiasini destekleyen ya da tartismaya acan unsurlardir. Bu ¢ercevede teknolojik
determinizm kurami, habercilikteki degisimi anlamlandirmak i¢in 6nemli bir teorik zemin
sunmaktadir. Marshall McLuhan’in “ara¢g mesajdir” (the medium is the message) ifadesi,
teknolojinin igerik tagiyan bir kanal olmanin 6tesinde bizzat igerigin anlamini bicimlendiren bir
unsur oldugunu vurgulamaktadir (Erdogan & Alemdar, 2010, ss. 145-146). Bu acidan
televizyon, sadece haberleri aktaran bir mecra olmakla brilikte olaylar1 nasil gérecegimizi, nasil
anlamlandiracagimizi da belirlemektedir.

Teknoloji bir gerceklik tliretim mekanizmasi olarak islemektedir. Bu ylizden gerceklik
tartismalar1 ontolojik bir zeminde ilerlemektedir (Otan, 2014, s. 6). Ozellikle televizyon
haberciligi agisindan bakildiginda kameranin konumu, ¢ekim 6lgegi, 1siklandirma bigimi, ses
kullanim1 ve dijital kurgu gibi unsurlar izleyicinin bir olayr nasil algilayacagini dogrudan
etkilemektedir (Kars, 2013, s.150; Kilig, 2003). Bu nedenle haber hem igerik hem de teknik ve
estetik kararlarla bigimlendirilmis bir anlati olma 6zelligi tasimaktadir.

Glintimiizde televizyon haberlerinde kullanilan teknolojiler; yiiksek ¢oziiniirliiklii kameralar,
dijital efekt sistemleri, canli yayin altyapilar1 ve grafik destekli gorsellestirme araglar1 gibi
unsurlarla, haberin hem gorsel kalitesini hem de inandiricilik diizeyini artirmay1
hedeflemektedir (Coskun, 2015, s.70). Televizyon haberciliginde, olayin kendisinden ziyade
goriintliniin varlig1 ve niteligi, haberin goriiniirliigii ile 6nemini biiyiik 6l¢iide belirlemektedir.
Dolayisiyla s6z konusu teknolojilerin, haberde nesnellik ve dogruluk gibi temel etik ilkeleri
nasil etkiledigi de tartismalidir (Matelski, 2000, s. 22). Ciinkii teknoloji, bir yandan haberin
hizin1 ve erisilebilirligini artirirken, diger yandan gerceklik ile kurgu arasindaki sinirlari
bulaniklastirma potansiyeli tagimaktadir. Bu baglamda teknolojinin televizyon haberciliginde
etkisi ii¢ temel diizeyde degerlendirilebilir:
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e Uretim Siireci: Haberlerin toplanmasi, cekilmesi ve diizenlenmesi asamalarinda
teknoloji belirleyici bir rol oynamaktadir. Dijital kameralar, drone’lar, yapay zeka
destekli goriintii analiz sistemleri gibi araclar haberin iiretimini hizlandirmakta ve
cesitlendirmektedir (Emiroglu Karahan, 2021).

e Sunum Bicimi: Televizyon ekraninda haberin nasil sunuldugu, hangi grafiklerin
kullanildigi, canli baglantilarin nasil organize edildigi gibi unsurlar, teknolojik
olanaklarla dogrudan iliskilidir (Kars, 2003, s.134). Bu durum izleyicinin begeni ve
tercihlerini de sekillendirmektedir (Postman, 1994, ss. 91-92).

e Algi Yonetimi: Haberlerin teknik unsurlarla siislenmesi, duygusal miizikler, dramatik
gecisler ve birtakim efektlerle desteklenmesi, izleyicide belirli duygularin
tetiklenmesine yol agmaktadir. Gosteri mantigryla sunulan haberlerde, igerigin Oniine
gecen sunum bicimi araciligiyla izleyici tepkileri yonlendirilmekte ve bu yolla yeni bir
gerceklik inga edilmektedir (Dursun, 2001, s.128; Baudrillard, 2001, s.139; Utma,
2018).

Teknoloji, gorsel-isitsel estetigin yani sira haberin etik ¢ergevesini de yeniden tanimlamaktadir
(Matelski, 2000, s. 22). Hizla gelisen yapay zeka tabanli editor yazilimlari, otomatik haber
tiretimi (automated journalism), derin sahtecilik (deepfake) teknolojileri ve algoritmik icerik
secimi, haberciligi hem iiretim hem de tiiketim boyutunda yeniden sekillendirmektedir
(Baldessar &Zandoménico, 2024, s.134). Gilinlimiizde bir haberin "ger¢ek" olarak kabul
gérmesi, icerigin yani sira hangi teknolojilerle, ne tiir bir gorsel yap: ile sunulduguna da
baglidir. Bu durum, haberin epistemolojik statiisiinii sorgulanabilir hale getirirken, medya
teknolojilerinin gerceklik {iretimi konusundaki roliinii daha da merkezi bir noktaya
tasimaktadir. Dolayisiyla habercilik teknolojileri teknik araglar olmakla birlikte anlam {ireten,
yonlendiren ve kurgulayan ideolojik aygitlar haline gelmistir. Bu nedenle teknolojinin
habercilige etkisi, teknik yeterliligin yaninda gergeklik, etik ve temsil baglamlarinda da yeniden
diisiiniilmesi gereken bir mesele olarak karsimiza ¢ikmaktadir

Televizyon ve Gorsel Anlatim

Televizyon, ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren bir eglence ve haber kaynagi
olmanin yaninda gorsel kiiltiiriin iiretildigi ve dolasima sokuldugu temel platformlardan biri
haline gelmistir. Gorsel-isitsel yapisiyla televizyon, bilgiyi aktaran, onu yeniden bigimlendiren,
dramatize eden ve duygusal etkilerle zenginlestiren bir anlat1 aracidir. insan yasamini birgok
acidan etkileyen televizyon, iletisim ortamini sekillendiren ve begeni ile tercihleri yonlendiren
belirleyici bir mecra haline gelmistir (Mutlu, 1991, s. 24; Cereci, 2008, s. 137). Bu baglamda
televizyon haberleri, salt bir bilgi aktarim araci degil; estetik, teknik ve ideolojik tercihlerle
bicimlenen, gercekligin televizyona 6zgili anlatim teknikleriyle insa edildigi gorsel anlatilar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Dursun, 2001, s.128; Poyraz, 2002, s.22).

Televizyonun anlati giicii, gorsel kodlarin kullanimi iizerinden sekillenmektedir. Kamera
acilari, goriintii kompozisyonu, kurgu teknikleri, 151k, renk, ses ve grafik 6geleri gibi unsurlar,
estetik tercihlerin yani1 sira anlam insa eden araclardir. Bu teknikler sayesinde televizyon,
izleyiciye “ger¢ekligi” sunmanin yaninda o gercekligi belirli bir ¢erceveye oturtarak izleyicinin
algisini da yonlendirmektedir (Kilig, 2003, s.155; Millerson, 2007, s.166; Cereci, 2013).
Dolayisiyla televizyonda anlatilan her sey kaginilmaz olarak yorumlanmis ve kurgulanmis bir
icerige donlismektedir. Yazi, animasyon, grafik, fotograf (donuk kare) ve kamera ile ¢ekilmis
hareketli goriintiiler gibi cesitli unsurlardan olusan gorsel anlatim, televizyon haberlerinde
gercekligin sunumunda belirleyici bir rol iistlenmektedir (Kars, 2013, s.148). Sinema gibi
televizyonda da fotografik temelli gorsellige, Uretimin tiim asamalarinda teknolojik
miidahaleler yapildiginda, goriinenin gercgekligi tartigmali hale gelmektedir. Bu baglamda haber
goriintiilerinin olay yerinden alinan ham kayitlarla sinirli olmadigi goriilmektedir (Kanburoglu,
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2003, ss. 33-34). Bu noktada haber calisanlarinin ve medya organizasyonlarinin haber
siireglerindeki tercihleri biiyiik dl¢iide ideolojik yapi tarafindan belirlenmektedir. Ornegin
haber kaynaginin se¢iminde mesleki ideolojinin yani sira muhabirin bireysel ideolojik
konumlanisi, medya organizasyonunun kurumsal ideolojisi ve iligkiler agi ile birlikte
izleyicilerin s6z konusu kaynaklara iliskin kanaatleri de etkili olmaktadir. Bu siirecte haber
metni, diisiincelerin basit bir yansimasi olmaktan ziyade, sdylemin gii¢ ve kimlik iligkileri ag1
icinde anlam kazanan bir parcast haline gelmektedir. Dolayistyla haber igerikleri ve gorsel
sunumlar, gercekligin dogrudan aktarimi degil, aksine secilmis, diizenlenmis ve belirli anlati
stratejileri dogrultusunda yapilandirilmis sahneler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Devran, 2010,
s.114, 117). Bir olaym hangi agidan ¢ekildigi, hangi goriintiilerin secilip hangilerinin disarda
birakildigi, hangi seslerin ve agiklamalarin eslik ettigi gibi detaylar, izleyicinin zihninde olayin
nasil sekillenecegini dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle televizyon haberlerinde gergeklik,
bir bakima gorsellestirilmis anlatiya doniismektedir.

Bu noktada, fotograf ya da videodan olusan farkli gorsel materyallerin belirli boliimlerinin
ayiklanarak anlamli bir biitlin olusturacak sekilde birlestirilmesini ifade eden kurgu (Danesi,
2009 s.201), televizyon anlatisinin temel yap1 taslarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kurgu,
goriintiileri bir araya getirmekten ibaret degildir. Kurguda olaylar arasinda nedensel, kronolojik
ya da duygusal bag kurulmakta, bir anlam insa edilmektedir. Ozellikle dramatik gegisler, efektli
basliklar, miizikle desteklenen giris sahneleri gibi unsurlar, sinemada oldugu gibi haberde de
izleyicinin dikkatini ¢ekmekte ve olaym duygusal tonunu belirlemektedir (Flueckiger, 2009,
s.178; Yurdigiil & Yurdigiil, 2014). Bu durum, haberde ne anlatildig1 kadar nasil anlatildiginin
da 6nemli oldugunu gostermektedir.

Gorsel ve isitsel materyallerin kurgusuna dayanan sinema ve televizyonda dil, imajlar
araciligiyla kurulmakta; renk, 151k, ses, kamera ve kurgu gibi tiim teknik araclarin olusturdugu
bu gorsel anlatim giicii, televizyonu simgesel bir platforma dontistiirmektedir (Walter, 1981,
s.8). Televizyon, radyo ve sinema gibi diger gorsel-isitsel alanlar iizerinde etkili olmus; iletisim
ortamin1 diizenleyen ve begeni ile tercihleri yonlendiren belirleyici bir mecra haline gelmistir.
Bu baglamda televizyon, estetik dili icinde dolasima giren sembolik goriintiiler araciligiyla bilgi
aktarmanin yaninda toplumsal hafizanin tiretildigi bir gorsel repertuar islevi de gérmektedir
(Postman, 1994, ss. 91-92).

Televizyonun gorsel anlatimi, igerikle bigcim arasindaki iligkiyi derinlestirirken temsilin
sinirlarin1 da tartismaya agmaktadir. Goriintiilerin fazlaligi, gergekligin temsilinden ¢ok,
gosterinin kendisine doniismesine yol agma potansiyeli tasimaktadir. Bu durum, televizyonu
“gercekligi temsil eden” degil, gergekligin yerini alan bir mecra haline getirmektedir
(Baudrillard, 2001, ss.139-140). Baudrillard’in tanimladig1 hipergerceklik bu baglamda anlam
kazanmaktadir. Ciinkii Baudrillard’a gore, televizyon ekraninda gordiigiimiiz sey, artik olayin
kendisi degil, onun medya estetigiyle yeniden tiretilmis simiilasyonudur (Baudrillard, 1992,
ss.2-3).

Televizyonun gorsel anlatim giicti, teknik bir bagar1 olmanin 6tesinde kiiltiirel ve epistemolojik
bir yap1 olarak ele alinmalidir. Haberlerin, olaylarin ve giindelik yasamin bu medya bi¢iminde
temsil edilme sekli, izleyicinin gergeklik algisini dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle
televizyon, bilgi ileten olma 6zelliginin yaninda gergekligin bi¢cimlendirildigi estetik bir sahne
olma 6zelligi de tasimaktadir.

Haberde Gergekligin Insasi

Haber, bilginin aktarilmasi, gercekligin medya ortaminda temsil edilmesi ve yeniden
iiretilmesini kapsayan dinamik bir siirectir (Girgin, 1998, s. 8; Rigel, 2000, s. 177). Televizyon
haberciligi baglaminda temsil; metin, goriintii, ses, sunum tarzi ve teknik altyapr gibi bir¢ok
bilesenin bilingli se¢im ve diizenlemesiyle olusmaktadir. Bu siiregte televizyona 6zgii yeni bir

12



[letisim, Gazetecilik ve Medya Caligmalari Alaninda Aragtirmalar ve Degerlendirmeler - Aralik 2025

gerceklik tiretilmektedir (Dursun, 2001, s.128). Bu bilesenler, izleyiciye bir olay hakkinda bilgi
vermenin yani sira olayin ne oldugu, nasil oldugu ve nasil algilanmas1 gerektigi konusunda da
yonlendiricidir. Bu nedenle haber, “olan1” anlatmak kadar, olani yapilandirma islevi de
gormektedir.

Haberde gercekligin insasi, oncelikle dilsel ve gorsel anlatinin birlesimiyle baslamaktadir.
Haberi olusturan metin (sunucunun soyledikleri, ekranda gecen yazilar ve altyazilar) olayin
cergevesini olusturmaktadir Bu anlamda metin, haberin kurgusal yoniini belirleyen temel
Ogedir. Hangi sozciiklerin secildigi, hangi ifadelerin tekrarlandigi, hangi kavramlarin 6ne
cikarildigi gibi detaylar, izleyicinin olaylar1 hangi baglamda anlamlandiracagini belirlemektedir
(Devran, 2010, ss.118-119; Inal, 1996, s5.95-96). Ancak metin tek basina yeterli degildir.
izleyicilerin imgeler diinyasmna sigdiramayacaklar1 bir diinya kurabilen goriintii, haberde
gercekligi en giiclii bicimde hissettiren unsurdur (Cereci, 2008, s. 137; Kiinilicen, 2007,
Kanburoglu, 2003, ss.33-34). Kamera ag1si, hareketli ya da sabit ¢ekim tercihleri, yakin plan ya
da genis plan kullanimi, olayin dramatik boyutunu artirabilir ya da azaltabilir. Ornegin bir
protesto haberinde kalabaligin yakin plan yiiz ifadeleri 6fkeyi vurgularken ayni olayin genis
acidan ¢ekilmesi daha nétr bir izlenim yaratabilir (Kars, 2013, s.148, 154). Bdylece izleyiciye
verilen mesaj, dogrudan goriintii diliyle bi¢imlendirilmektedir.

Gorselin duygusal etkisini destekleyen, bu yoniiyle gorsel anlatim siirecinin tamamlayici
unsurlarindan olan bir diger 6nemli ara¢ da sestir. Haberlerde kullanilan fon miizigi, dis ses
anlatim1 (voice-over) ya da roportajlarin secilen boliimleri, olayin duygusal tonunu
giiclendirmektedir. Sessiz bir goriintii ile ayn1 olayin dramatik bir miizik esliginde sunulmasi,
izleyicide farkli etkiler yaratmaktadir (Kilig, 2003, s.65; Kars, 2013, s.155). Bu nedenle ses,
haberin igerigi ile birlikte tonunu ve inandiriciliini da belirlemektedir.

Gergekligin insasinda sunum bigimi de 6nemli bir rol oynamaktadir. Haberi sunan kisinin beden
dili, konusma tarzi, kiyafeti ve ekran kullanimi gibi faktorler, haberin ciddiyetini, aciliyetini ya
da giivenilirligini etkileme potansiyeli tasimaktadir. Nitekim ayni haber, farkli iki sunucu
tarafindan sunuldugunda farkli etkiler yaratabilmektedir.

Canli yayinlar, haberde gergeklik algisini giiglendiren en 6nemli anlatim bi¢cimlerinden biridir.
Anlik gelismelerin, dogrudan izleyiciye ulastig1 algisini yaratarak “olay yerindeymis gibi” bir
deneyim sunmaktadir (Poyraz, 2002, s.52). Ancak burada da ger¢eklik dogrudan aktarilmaz;
kameranin sectigi kadraj, muhabirin yorumlar1 ve teknik miidahaleler, sunulanin daima bir
medyatik ¢erceve i¢inde oldugunu gostermektedir.

Bir diger 6nemli unsur da haber kaynagidir. Haberin kimden alindigi, kime dayandirildigi,
hangi kurumsal yapilarla iliskilendirildigi, haberin gilivenilirligini dogrudan etkilemektedir
(Kars, 2002, s. 115, 119). Resmi kaynaklara dayandirilan haberler “dogruluk” algisi yaratirken,
bagimsiz tanikliklar ya da sosyal medya verileri gibi farkli kaynaklara dayanan haberler
dogrultusunda; giindelik hayatin ger¢ekligi, diinya gercekligi, elde edilen bilgiye dair gerceklik,
algilanan gerceklik, konusulan gergeklik ve medya gergekligi gibi farkl gergeklik diizeylerine
dayal1 haberler sunulmaktadir (Yologlu, 2017). Diger yandan kamera kalitesi, 1s1k sistemleri,
kurgu yazilimlari, yayin altyapisi ve son yillarda artan bi¢imde yapay zeka tabanli otomasyon
sistemleri, haberde kullanilan her gorselin ve isitsel 6genin nasil iiretildigini belirlemektedir.
Dolayisiyla teknoloji, hem {retim siirecini hem de gercekligin nasil yapilandirilacagini
belirleyen, amagsal bir aractir (Inam, 1993, ss. 62-63). Bu noktada haber gercekliginin insasinda
teknolojinin 6nemli bir parametre oldugu sdylenebilir.

Bu ¢ok katmanli yapida, haberin sundugu gerceklik, izleyici tarafindan her ne kadar “dogal” ve
“kendiliginden” goriinse de bu gerceklik, aslinda se¢ilmis, diizenlenmis ve belli bir anlati
stratejisiyle bigimlendirilmistir. Dolayisiyla haberde gercekligin insasi, alginin insasi1 olarak da
degerlendirilebilir.

13



Ibrahim Etem ZINDEREN

Manipiilasyon ve Dezenformasyon

Medya araciligiyla bilgiye ulasmak, modern toplumlarin en temel iletisim pratiklerinden biri
haline gelmistir. Bu bilgilerin dogrulugu, kaynagi ve sunulug bi¢cimi her gecen giin daha fazla
sorgulanmaktadir. Ozellikle televizyon haberciligi, bir yandan genis kitlelere ulasma giiciiyle
etkili bir bilgi kaynagi sunarken; Ote yandan igeriklerin sunulus bi¢imindeki teknik
miidahaleler, kurgu ve yonlendirmelerle birlikte gerceklikten sapmalar yaratabilecek bir
potansiyel tagimaktadir. Bu noktada, manipiilasyon ve dezenformasyon kavramlari medya
etigine iligskin tartismalarin odaginda yer almaktadir.

Manipiilasyon, medya igeriklerinin belirli bir amaca hizmet edecek sekilde bilingli olarak
degistirilmesi dogrultusunda ydnlendirmeyi amaglayan tek yonlii bir iletisim teknigidir (Ozer,
2019). Bu agidan manipiile edilmis igerik, hedef kitleyi yaniltmak veya yonlendirmek amaciyla
kasith olarak degistirilmesi ya da tahrif edilmesi durumunu ifade etmektedir (Wardle ve
Derakhshan, 2022). Ancak bu, her zaman dogrudan yalan bilgi sunmak seklinde
gerceklesmeyebilir. Cogu zaman gercek bilginin bir kismini gizlemek, baglamindan koparmak
ya da izleyicide belirli bir duyguyu uyandiracak sekilde diizenlemek biciminde de ortaya
cikabilir. Bu siirecte kamera agilari, kurgu teknikleri, ses efektleri ve miizik ile haber dili gibi
unsurlarin kullanimi etkili olmaktadir.

Manipiilasyon, cogu zaman medya iceriklerinin “objektif gercekligi yansittig1” varsayimiyla
goriinmez hale gelebilmektedir. Bu nedenle, begeni ve tercihlerimizin belirleyicisi olan
televizyonda, medya okuryazarlig1 seviyesi diisiik izleyicide manipiilatif i¢eriklerin son derece
etkili olabilecegi ve bunun kamuoyunu yonlendirme araci olarak kullanilabilecegi sdylenebilir.
(Postman, 1994, s. 92).

Dezenformasyon, ger¢eklige tamamen aykirt olan bilgilerin bilingli ve kasitli olarak hedef
kitleye yayildig1 durumlar1 ifade etmektedir (Wardle ve Derakhshan, 2017; Kirik ve Yilmaz,
2018) Bu tiir icerikler, toplumsal diizeyde bilgi kirliligi, giivensizlik ve kutuplasma yaratma
potansiyeli  tasimaktadir  (Guterres, 2022). Geleneksel televizyon haberciliginde
dezenformasyonun etkisi, c¢ogunlukla resmi kaynaklara dayandirilan yanlis bilgilerin
sorgulanmadan yayilmasi, kurgu goriintiilerin gercek gibi sunulmasi ya da uydurulmus haber
senaryolarinin kullanilmas1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle kriz, savas, afet ya da
toplumsal hareketler gibi olaganiistii durumlarda, dogrulama siireglerinin atlanmasi ve haber
sektoriiniin rekabete dayali refleksleriyle hizlica yayinlanan igerikler, dezenformasyonu siiratle
yayginlastirabilmektedir.

Glinlimiizde medya ortaminda manipiilasyon ve dezenformasyon artik icerik diizenleme
teknikleriyle sinirli degildir. Yapay zeka ve derin 6grenme tabanli teknolojiler, bu alanda ciddi
yeni riskler ortaya ¢ikarmaktadir (Beckett, 2019; Monti, 2019). Deepfake teknolojileri, kisilerin
yuzlerini ve seslerini taklit ederek gercek disi ama inandirict igerikler iiretebilmektedir.
Otomatik haber yazim sistemleri, insan miidahalesi olmadan igerik iiretebilmekte; bu da
kontrolsiiz bilgi yayillimimi artirmaktadir. Algoritmik igerik Oneri sistemleri, kullaniciya
yalnizca belirli tiirden haberleri gostererek filtre balonu (filter bubble) ve yanki odas1 (echo
chamber) yaratmakta, bu da yanlis bilgilerin siirekli tekrarlandigi kapali devreler
olusturmaktadir (Bakshy, vd., 2015; Beer, 2016). Algoritmik kisisellestirme sonucu ortaya
cikan filtre balonu, kullanicilar1 dar bir bilgi alanina yonlendirirken; yanki odasi, dijital
medyada tekrar eden mesajlar araciligryla belirli diisiince ve inanglarin giiglenmesini ifade
etmektedir (Narin, 2018). Bu gelismeler, manipiilasyonun ve dezenformasyonun gerek igerik
gerekse altyap1 ve erisim modelleri diizeyinde sistematiklestigini gdstermektedir.

Temelde “liretilmis” olma 6zelligi ile dikkat ¢eken haberin, dogasi geregi bagimsiz ve nesnel
olmadig1 kabul gorse de medya kuruluslarinin ve Ozellikle habercilik yapan kurumlarin
sorumlulugu teknolojik gelismelere paralel olarak artmaktadir (Merrill, 1997, s.121). Haber
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tiretiminde hiz ve gorselligin yani sira dogruluk, seffaflik ve etik ilkelere baghlik da temel
kriterler olmalidir (Nnamdi, 2021; Burton, 1995, s. 119-120). izleyicilerin medya iceriklerini
elestirel bir gozle degerlendirebilmeleri icin medya okuryazarligir bilincinin artirilmasi
gerekmekredir(Avsar, 2013). Ayrica yapay zeka odakli gazetecilik c¢aginda yapay zeka
okuryazarlig1 da biiyiik 6nem tasimaktadir (Moravec vd., 2024).

Giliniimiiz medya diinyasinin kagmilmaz gerceklerinden olan manipiilasyon ve
dezenformasyon, teknik miidahalelerin, medya yapilarinin, icerik politikalarinin ve teknolojik
altyapilarin yeniden degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir. Gergekligin medya araciligiyla
nasil kuruldugunu anlayabilmek i¢in bu tiir yaniltici mekanizmalarin nasil ¢alistigini anlamak
ve birtakim onlemler almak olduk¢a 6nemlidir.

Yapay Zeka Destekli Habercilik ve Gerceklik Algisi

21. ylizyilin ikinci ¢eyreginde medya, dijitallesmenin 6tesinde yapay zeka (YZ) teknolojilerinin
etkisiyle yeniden tanimlanan bir yapiya doniismiistiir (Carlson, 2014). Yapay zeka, saglik,
egitim, iiretim, glivenlik ve giindelik yasam pratikleri basta olmak iizere insan hayatinin hemen
her alaninda etkisini artiran, ayn1 zamanda etik, kiiltiirel ve toplumsal riskleri de beraberinde
getiren doniistiiriici bir teknoloji olarak 6ne c¢ikmaktadir (Solmaz, 2023, s.54). Habercilik
pratikleri de bu doniistimden dogrudan etkilenmis; haberin toplanmasindan yazimina, gorsel
tasarimindan yayimlanmasina kadar bircok asamada yapay zeka destekli sistemler etkin bir
bicimde kullanilmaya baslanmistir (Broussard vd., 2019). Desifre araglari, yapay gorsel ve
video tretimi ile dogal dil isleme temelli metin iiretim sistemleri bu uygulamalarin baslica
ornekleri arasindadir (Colak, 2025, s.127-128). Bu teknolojik gelismeler, haber iiretiminde
verimlilik, hiz ve otomasyon gibi 6nemli avantajlar saglarken; emek, etik sorunlar ve yeniden
tanimlanmas1 gereken kavramlar tlizerinden gazetecilik sektoriinde genis yanki uyandirmakta,
akademik tartigmalarin da odagina yerlesmektedir. Ayn1 zamanda bu teknolojiler, gerceklik
algisiin koklii bir doniisiim gegirmesine yol agmaktadir.

Yapay zeka teknolojilerinin habercilikteki kullanimi, en temelde otomatik igerik iiretimi
(automated journalism) bi¢iminde ortaya c¢ikmaktadir. Gelismis dogal dil isleme (NLP)
modelleri, binlerce veriyi kisa siirede analiz ederek anlamli ve bicimsel olarak diizenli haber
metinleri iiretebilmektedir (Broussard vd., 2019). Ozellikle spor, finans ve hava durumu gibi
veri odakli haberlerde bu yontem olduk¢a yaygindir. Ancak bu durum, haber {iretim siirecinin
insani kontrol disina ¢ikmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla igeriklerin tarafsizligi, dogrulugu
ve etik sorumlulugu gibi konularin yeniden diisiiniilmesi gerekmektedir (Beckett, 2019).

Yapay zeka, gliniimiizde ses, metin ve gorsel gibi habercilik siireclerinin neredeyse tiim
asamalarinda her gecen giin daha fazla kullanilmaktadir. Bu gelismeler, televizyon
haberciliginde ses ve gorselin kurgulanma bigimini degistirerek gergeklik sunumunu koklii
bicimde doniistirmektedir. Yapay zeka destekli aracglarla birlikte ortaya ¢ikan en garpict
doniistimlerden biri, deepfake teknolojisi ile ger¢ekei sahte goriintiiler yaratilmasidir (Kirik &
Ozkogak, 2023). Deepfake videolar, sentetik ses iiretimi ve yapay olarak olusturulan haber
sunuculari, kurgu iceriklerde ve gercek gibi sunulan haber anlatilarinda da kullanilabilmektedir.
Bu durum, izleyici agisindan gergek ile ger¢ek olmayani ayirt etme sinirlarinin bulaniklagtigi
yeni bir medya evreni yaratmaktadir. Baudrillard’mm “simiilasyon” ve “hipergerceklik”
kavramlari, bu gelismeleri anlamak i¢in oldukga islevseldir (Baudrillard, 1992; 2-3). Artik
haber izleyicisi, olaylarin kendisinden ziyade onlarin iiretilmis ya da bi¢imlendirilmis temsil
iirlinleriyle kars1 karsiya kalmaktadir. Bu temsil iiriinleri, bi¢cim olarak “gerceklige ¢cok yakin”
olsa da igerik olarak tamamen kurgu ya da yonlendirilmis olma 6zelligine sahiptir.

Haber dagitimi ve tiiketimi siirecinde biiyiik 6nem tasiyan bu teknolojiler, sosyal medya
platformlarinda, haber portallarinda ve video servislerinde kullanic1 odakli olma 6zelligi ile de
dikkat ¢ekmektedir. Bu cercevede yapay zeka tabanli algoritmalar, kullanicinin onceki
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davraniglarina gore hangi igerikleri goriip hangilerini gérmeyecegini belirleyebilmektedir. Bu
sistemler, kisisellestirilmis bir haber evreni sunma avantaji saglasa da kotiye kullanim
risklerini de beraberinde getirmektedir (Beckett, 2019). Diger yandan filtre balonu ve yanki
odasi cercevesinde kullanicinin yalnizca kendi goriisiine uygun igeriklerle karsilasmasina ve
farkli perspektiflerden uzaklagmasina neden olabilmektedir. Gergeklik algisinin tek yonlii hale
gelmesine neden olan bu durum, aynm1 zamanda toplumsal kutuplasmanin artmasima neden
olabilmektedir. Boyle bir yapida, yapay zeka, icerik liretiminin Otesinde gercekligin ingasi
konusunda da etkili bir aktdre doniismektedir. Dolayisiyla habercilik pratiklerinde onemli
degisiklikler yaratan yapay zeka teknolojileri yeni etik tartismalar1 da beraberinde getirmistir
(Abdulmajeed & Fahmy, 2023, 5.213). Otomatik igeriklerin kim tarafindan olusturuldugu, nasil
denetlendigi; yapay olarak olusturulan haberlerin hedef kitleye nasil sunuldugu, gerceklik
sinirlariin ihlali durumunda kimlerin sorumluluk tasidigi gibi sorular, medya etigi alaninda
yeni ve dnemli bir tartisma alani olarak dikkat gekmektedir. Ustelik bu tartisma alani, her yeni
teknoloji ile bilrikte genislemektedir. Diger yandan yapay zeka, bilgi diizensizligi baglaminda
dogrulama mekanizmalarinin Onemini artiran bir teknoloji olarak degerlendirilmektedir
(Karako¢ Keskin, 2025). Ancak haberlerin dogruluk denetimi ic¢in kullanilan dogrulama
araglarin tarafsizligir ve giivenilirligi tartismalidir. Bu yoniiyle yapay zeka teknolojileri, bir
yandan sahte haberlerle miicadelede gii¢lii araclar sunarken, diger yandan bu sistemlerin kim
tarafindan programlandig1 ve hangi kriterlere gore calistig1 gibi hususlar tizerinden haberciligin
bagimsizlig1 noktasinda sorunlu bir alana isaret etmektedir.

Yapay zeka destekli habercilik, farkli bir haber tiretim modeli yaratmakla kalmayip farkli ve
tartismal1 bir gerceklik anlayisina dogru da gotiirmektedir. Haberin, temsil ettigi olaydan cok,
nasil goriindiigii ve nasil sunuldugu 6nem kazanmaktadir. Bu yeni diizlemde gercgeklik, nesnel
bir olgudan cok, algiya dayali ve dijital olarak yeniden bigimlendirilen bir yapiya evrilmektedir.

Yapay zeka, haberciligi teknik olarak gelistirmekle birlikte gergeklik, temsil ve giiven gibi
kavramlar1 da yeniden tartismaya a¢gmaktadir. Haberde gerceklik algisi, artik sadece igerikle
smirli degildir; o igerigin iretildigi sistemlerle birlikte degerlendirilmelidir. Bu doniistim,
izleyicinin bilingli ve ayn1 zamanda daha elestirel bir medya okuryazari olmasinin 6tesinde
dijital okuryazarlik/yapay zeka okuryazarligi gibi alanlarda hakimiyetini giiclendirmesini
zorunlu kilmaktadir.
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Sonuc¢

Giliniimliz medya ortami gerek iceriklerin gerekse gerceklik algisinin teknoloji araciligiyla
{iretildigi bir yapiya doniismiistiir. Ozellikle televizyon haberciligi, gorsel ve isitsel unsurlarimn
birlikteligiyle gercekligin temsil edilmesinden ziyade dogrudan insa edilmesini saglayan
kiiltiirel ve teknik bir platform haline gelmistir. Bu agidan haber, artik sadece “olan1” degil;
nasil sunulmasi gerektigi diistiniilen bir gercekligi temsil etmektedir.

Bu calisma kapsaminda; gerceklik kavraminin tarihsel ve felsefi temellerinden hareketle,
medyanin gercekligi nasil yeniden bi¢cimlendirdigi, teknolojik gelismelerin habercilik pratikleri
tizerindeki etkisi ve nihayetinde yapay zeka ile birlikte doniisen medya estetigi ele alinmstir.
Ozellikle haber metni, goriintii, ses, sunum bigimi ve teknolojik altyap: gibi 6gelerin bir araya
gelerek olusturdugu gorsel gerceklik, izleyici acgisindan ¢ogu zaman “dogal” bir temsile
dontismektedir. Oysa bu temsil, se¢ilmis, diizenlenmis ve belirli stratejilerle yapilandirilmig bir
kurgunun iirlinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Manipiilasyon ve dezenformasyon, medya ortaminin artik kag¢inilmaz gerceklikleri arasina
girmisgtir. Yapay zeka destekli icerik {tretimi, deepfake teknolojileri ve algoritmik
yonlendirmeler, haberle birlikte hakikati algilama bigimlerimizi de doniistiirmektedir. Bu yeni
diizlemde medya, basit bir bir ara¢ olmanin ¢ok 6tesinde, gercegi sekillendiren bir aktor, hatta
yer yer bir “iiretici gii¢” haline gelmistir. Ozellikle televizyon gibi yiiksek etki giiciine sahip
mecralarda, gorsel anlatimin giicii, haberin inandiriciligini artirirken, diger yandan da elestirel
mesafeyi azaltma riski tasimaktadir. Haberde kullanilan kamera agilari, kurgu, ses ve gorsel-
isitsel manipiilasyon teknikleri, izleyiciye yalnizca bilgi vermekle kalmamakta; olaylara nasil
tepki verilmesi gerektigi konusunda da yonlendirici olmaktadir. Bu durum, medya igeriklerini
sadece estetik {iriinler olmaktan ¢ikarmais, ideolojik araclar haline getirmistir.

Yapay zeka destekli habercilik, haber liretimini hizlandirma ve maliyetleri azaltma egilimi ile
dikkat ¢ekse de etik, giiven, denetim ve temsil gibi kavramlarin yeniden tanimlanmasini da
zorunlu kilmaktadir. Gergekligin algoritmalar araciligiyla insa edilmesi, hem bireysel algilar
hem de toplumsal sdylemler lizerinde derin etkiler birakmaktadir. Tiim bu gelismeler 1s181nda,
medya tiliketicisinin rolii de yeniden diisiiniilmelidir. Bugiiniin izleyicisi, sadece pasif bir alict
degil, secici, sorgulayici ve bilin¢li bir medya okuryazari olmak zorundadir. Ciinkii gercegin
sunulma bi¢imi kadar, kimin sundugu, nasil sundugu ve ne amacla sundugu da en az igerik
kadar 6nemlidir.

Yapay zeka caginda televizyon haberciligi, teknik gelismelerin 6tesinde epistemolojik ve etik
bir meseleye donligmiistiir. Gergeklik, medya tarafindan temsil edilen bir olguyu asarak
teknolojik, estetik ve ideolojik siireglerle insa edilen, gdsterilen ve ¢ogu zaman yonlendirilen
bir yap1 haline gelmistir. Bu nedenle medyay1 anlamak, teknoloji ve estetik okumalarini
gerektirdigi kadar gergekligin ideolojik iiretimini de ¢oziimlemeyi zorunlu kilmaktadir. Bu
baglamda televizyon haberciliginde gerceklik, iiretilen bir epistemolojik yap1 olarak
degerlendirilmelidir.
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Radyo, dzellikle 20. yiizyilin en énemli ve en popiiler kitle iletisim araglarindandir. Insanlik
icin biiyiik olanaklar saglayan bir teknik olarak radyo, bir anlamda bireylerin ve toplumlarin
duyumlama yeteneklerinin uzantis1 olarak degerlendirilebilir (Kocabasoglu, 2010: 25).
Ulkemizde ise 1950’lerin baslarma degin radyonun, gerek sayisal, gerekse kimi sosyo-
ekonomik gostergeler agisindan ¢ok simirli bir kesimin yararlandigi bir olanak oldugu
goriilmektedir. Dolayistyla bu donemde burjuva-kii¢iik burjuva kokenli kesimin kendi eglence
ve kiltiir ihtiyaglarim1 giderme araglarindan birisi olarak degerlendirilebilmektedir.
1950’lerden sonra, radyo bir taraftan sozii edilen kesimlerin gereksinmelerine yanit vermeye
calisirken, diger bir yandan da bu kesimler disindaki toplumsal kesimlere de seslenme islevi
stirdiirmiistiir.

Ote yandan radyonun, iktidarda yer almakta olan sinif ve tabakalarin taleplerine ve ¢ikarlarina
uygun olarak calistig1 gézlenmistir. Radyonun, toplumun yapisindan gelmekte olan bu sinifsal
celiskiyi yansitmis olmasi dogal degerlendirilebilmektedir (Kocabasoglu, 2010: 497).

Televizyonun iilkemize 1950’11 yillarda girmesiyle birlikte radyonun ikinci plana distigi
goriilmiistiir. Ancak, 1990’larin basinda 6zel radyolarin yayinlarina baglamasi ile birlikte
yeniden popiilerlik kazanmistir. Tiirkiye’de radyo yayinciligr alaninda hali hazirda ikili bir
uygulamanin mevcut oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, bir tarafta kamu hizmeti yayincilig
yapmakta olan TRT bulunurken, diger yanda ise 6zel radyo kanallar1 yer almaktadir (Cetinok,
2007: 3).

Ulkemizde 6zel radyolar yayma 1990’larda, ‘Yeni Diinya Diizeni’ne uygun serbest piyasa
kosullarmi1 uygulayan siyasal iktidar ortaminda baslamustir. Ulkemiz i¢in &zel radyolarm
yaymina basladigi ve yayginlastigi donemi “radyonun altin ¢ag1” olarak da nitelendirenler
olmustur. Radyo istasyonu sayisindaki biiylik artisin ve 6zgiin yayin icerikleri iiretmeye
baslamalarinin bu degerlendirmeye etkisi oldugu 6ngoriilmektedir.

Diinyada radyo, giiniimiizde yeni dijital mecralar basta olmak iizere bir¢ok arag¢ vasitasiyla
yaygin bicimde dinlenmeye devam ettigi ongoriilmektedir. Ulkemizde de benzer bir durumun
goriildigi belirtilmektedir.

Bu makalede, maliyetinin gorece diisiik olusu ve insanlara ulagsmasinin kolayligi nedeniyle
onemini korumaya devam eden radyonun Tiirkiye’deki kisa tarihgesiyle birlikte 6zel radyo
yayinciligi ve Tllkemizde 0Ozel radyolarin tarihsel siire¢ igerisindeki gelisimi ortaya
konulmaktadir.

1. Tiirkiye’de Radyo Yaymncihig: (1927-1992)

[letisim tarihinin insanlik tarihi kadar eski oldugu belirtilmektedir. Iletisimin tarihi seyrinde
oncelikle dort sigrama ya da baska bir ifadeyle doniim noktas1 goriilmektedir. Bunlar sdyle
siralanabilmektedir: “Konusma yetenegini kazanmak’, ‘yazmayi 6grenmek’, ‘yazinin yi8in
halinde c¢ogaltilmasini saglamak’ ve ‘telgraftan uydulara degin uzanan elektronik iletisim
araglarindan’ yararlanmak” (Kocabasoglu, 2010: 23). Diinyada 19. yiizyilin sonlariyla 20.
ylizyilin baglarinda gelisen radyo, Birinci Diinya Savasi’nin sonrasindan itibaren diizenli
yaymlarin bagladigi stirece dek amator kisilerin elinde ilerlemistir. Kocabagoglu (2010: 25),
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insan sesinin elektromanyetik dalgalarin vasitasiyla belli bir noktadan farkli bir noktaya
iletilebilmesinin, iletisim alaninin yan1 sira insanligin tarihinde de bir asamay1 simgeledigini
belirtmistir.

Ulkemizde de radyo yayincilig1 telsiz telefon olarak basladig seriiveninde, 2020 y1li itibartyla
93’{incii yilm1 geride birakmustir. Bu 93 yillik siire¢ cesitli donemleri kapsamaktadir. Ozel
tesebbiis eliyle baslayan ilk yaymn doneminde igerigin yilizde 85’inin miizik yayimlarindan
olustugu, devlet eliyle yaymin siirdiigii ilerleyen yillarda ise Tirkiye’nin ve diinyanin siyasal
iklimine orantili propaganda ve ideoloji yayma, egitim gibi isglevleri de yerine getirdigi
goriilmektedir.

Radyonun Tiirk toplumunun biinyesinden ve toplumsal dinamiklerine bagli bicimde ortaya
cikan bir teknolojinin mahsulii olmadig: belirtilmektedir. Bir iletisim araci olarak radyonun
ithtiyacin1  hissedecek organizasyon kabiliyeti, ticaret, ulastirma gibi sosyal kurumlar
gelismedigi gibi, teknik bir cihaz olarak radyonun iiretimini yapacak sanayi de
bulunmamaktadir (Kocabasoglu, 2010: 33).

Radyo yayincilig1 tilkemizde ilk olarak 6 Mayis 1927 tarihinde TTTAS (Telsiz Telefon Tiirk
Anonim Sirketi)! adli 6zel bir tesebbiis ile baslamistir. ilk deneme yaymi TTTAS’nin
Istanbul’daki vericisinden Mart 1927°de baslamistir (Oskay, 1978: 14).

Radyo yayinciliginin Tiirkiye’de 1927 yilindan giiniimiize kadar gecirdigi donemleri basliklar
halinde asagidaki gibi siralamak miimkiindiir:

-Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS) Donemi (1927-1936)
-Posta Telgraf Telefon (PTT) Donemi (1936-1940)

-Basin Yayin ve Turizm Genel Midiirliigii Donemi (1940-1964)
-Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) Doénemi (1964-1992)
-TRT’nin Yan1 Sira Ozel Radyolarin Yayina Basladigi Dénem (1992- )

Radyo yaynlar1 tilkemizde 1920°1i yilarin sonunda baslamis, 1930’larin ortasindan baslayarak
onemi giderek anlasilmistir. Biiyiik Onder Mustafa Kemal Atatiirk’iin radyonun 6nemini
vurgulamasi bu anlamda etkili olmustur. Atatiirk, radyonun énemini 1936 yilinda 5. devre 2.
ictima yil1 agilisinda yaptig1 konusmada sdyle belirtmistir: “Ulusal kiiltlir i¢in pek lizumlu
oldugu gibi uluslararasi ilgiler bakimindan da yiiksek degeri olan radyo isine 6nem vermemiz
yerindedir” (Ozakman, 1969: 9).

Radyo bu siiregte, hiikiimet c¢aligmalarinin halka aktarilacagi ve halkin kiiltlir diizeyinin
yiikseltilmesini saglayacak bir ara¢ seklinde degerlendirilmeye baslanmistir. Ayrica bir
propaganda dgesi niteliginde de kullanilmistir. Radyo vasitastyla yeni rejime ait gereklerin
vatandaglara benimsetilmesinin miimkiin hale getirilmesi istenmistir. Bu konuda Recep
Peker’in Inkilap Tarihi derslerinden Tiirk Dil Kurultayr’nin agilmasi ve faaliyetlerine dek
Cumhuriyet’in 6nem verdigi hususlar radyo yoluyla halka ulastirilmistir (Kog, 2012: 94).

'TTTAS 6 Ocak 1926°de kurulmustur (Yazarin notu).
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Hiiklimet, 1936 yil1 Agustos ayinda ¢ikarmis oldugu bir kararnameyle radyonun ydnetimini
dogrudan ele almistir. Uygur Kocabasoglu (2010: 171), TTTAS nin 10 yil boyunca sadece
yayin yapma imtiyazina sahip oldugunu belirterek, ister biitiin teknik olanaklar isterse de
yayinlar iistiinde devletin etkili kontroliiniin varligini hatirlatmaktadir.

1936 yilinda Posta Telgraf Telefon (PTT) Donemiyle birlikte ‘Devlet Radyosu’ olarak
nitelendirilen donem baslamis ve 1964 yilinda TRT nin kurulusuna kadar 28 yil boyunca

devam etmistir. Yonetim PTT’ye gectikten sonra radyo mali agidan devlet hazinesine
baglanmistir (Kocabasoglu, 2010: 180).

1940 yilinda Bagvekalet Matbuat Miidiirliigii’ne bagl kalan Radyo teskilati, 1943°de ¢ikarilan
4475 sayili yasa ile birlikte Basin Yaym Umum Miudirligii'ndeki yerini muhafaza ederek,
1949’a dek radyo yayinlarini devam ettirmistir (Kocabasoglu, 2010: 308).

Sermin Tekinalp’e (1990: 32) gore, radyo yayinlarinda, 1927-1945 yillar1 arasindaki evrede
her agidan gelismeler yasanmistir. Pradalie’nin ‘olgunluk ¢agi’ diye adlandirmis oldugu bu
donemde, savasin da etkisiyle radyo yaymlarinin propaganda igin kullanilabilecegi
anlagilmistir. Bu da radyonun bir haber kanali olarak degerinin artmasina olanak saglamistir.
S6z konusu donem, radyo yayinlarinin gelisim gosterdigi bir donem olmustur. Gerek teknoloji
gerek icerik anlaminda hizli degismelerin yasandigi gozlenmistir. Yeni program cesitleri bu
siregte giderek gelismistir. Diger bir yandan radyonun reklam amagh olarak da
kullanilabilecegi anlagilmistir.

Ulkemizde radyo, 1949 yilindan 1958 yilia dek Basbakanlik’a bagli Basin Yayin ve Turizm
Genel Midiirliigii biinyesinde varligini stirdtirmiistiir. 1946-1960 yillar1 arasindaki devrede ise
iktidar ile muhalefetin arasinda bir tartisma meselesi oldugu gézlenmistir. 1950’lerin ikinci

yarisindan sonra radyo, iktidarca siyasal iletisim aygitina benzer bir bigimde kullanilmaya
baslamistir (Polat, 2018: 128).

1961 Anayasast’nin getirdigi hiikiimler ise 1960-1964 yillar1 arasinda Tiirk radyoculugunu
etkilemistir. Bir yandan Anayasanin 121’inci maddesinde dile getirilen “Ozerk kamu tiizel
kisiligi”’ne sahip bir radyo (televizyon) kurulusu, bir yandan ¢esitli toplumsal kesimlerin daha
ileri bir radyo hizmetine iligkin beklentileri, diger yandan ise yapisi ve isleyisi ile oldukca geri
bir radyo orgiitiiniin varligi, bu déneme radyo agisindan damgasin1 vurmustur (Kocabasoglu,
2010: 486).

Radyo, 1958 yilindan 1963 yilina kadar Basin Yayin ve Turizm Bakanligi, 1963 yilindan
itibaren Turizm ve Tanitma Bakanligi’nin bir alt birimi gibi ¢alismistir. 1960-1964 yillart
arasinda radyoda egitimle ilgili ilk caligmalar baslamistir. 1964 yilina dek c¢esitli
orgiitlenmeler vasitasiyla siirdliriilmiis olan yayinlar, bu tarihte Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu (TRT) nun kurulmasi sonucunda bu kuruma birakilmstir.

24 Aralik 1963 tarihinde kabul edilen ve 1 Mayis 1964 tarihinde yiirtirliige girmis olan 359
sayill “TRT Kanunu”yla beraber Tiirkiye’de ilk kez hem radyo yayinlari hem de daha sonraki
yillarda baslayacak olan televizyon yayinlari yasal bir gergeve icine alinmistir (Ozgaglayan,
2002: 536). Kocabasoglu (2010: 495), 1964 yilinda TRT’nin, Orgiitlesememis,
uzmanlagamamis ve profesyonellesememis bir radyoculugu, hem de uzun yillar1 kapsayan
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uygulamalar sonucu yerlesmis birtakim olumsuz aliskanliklarla birlikte devraldigini ifade
etmektedir.

Aysel Aziz (2012: 216), kurulus yapisi itibartyla ilk devresinde 6zerk bir devlet kurumu
ozelligine sahip TRT doneminde, radyo yaymciligimin alt yap1 yatirimlarinin yani sira ve
icerik bakimindan da onemli bir atilim yasadigini belirtmektedir. TRT ile beraber baslamig
olan bu dénemde radyolarin iilkenin yiizde 62’sini kapsadig1 goriilmiistiir. Ote yandan giiglii
istasyonlar kurulmustur. 1974 yilinda TRT-1 Radyosu (bugiinkii adiyla TRT Radyo 1), TRT-
2 Radyosu (bugiinkii adiyla TRT Radyo 2) ve TRT 3 Radyosu (bugiinkii adiyla TRT Radyo
3) yayina hayatina baslamistir (Bay, 2007, s. 31). Bu gelismelerle birlikte radyo yayilarinin
ulastig1 bolgelerin artmasi sonucunda program cesitliligi dikkat cekmistir. 1975 yilinda
itibaren yabanc1 dillerde de yayinlarin basladigi gortilmiistiir.

TRT’nin ‘Ozerklik’ statiisii 1971 yilina kadar sirmistiir. 1971°de 1488 sayili Kanunla
Anayasa’nin 121. maddesi degistirilerek, yalnizca tarafsizlik statiisii korunmustur.

12 Eyliil 1980 darbesiyle baslayan ve Kasim 1983’e kadar devam eden donem ise baskici bir
idare donemine isaret etmektedir. Dolayisiyla TRT nin de bu donemde cunta rejiminin
idaresinde ve yonlendirmesinde oldugu goriilmiistiir.

Radyo ve televizyon yayinciliginin devlet tekeline birakilmasi ise 1982 Anayasasi ile birlikte,
10 Temmuz 1993 tarihinde 133. maddenin degisikligi ile olmustur.

11 Kasim 1983 tarihinde ¢ikarilmis olan 2954 sayili TRT Kanunu ile polis teskilati ve
meteoroloji teskilatina radyo yayini i¢in izin verilmistir. Yasanin “Yurt i¢inden yapilan radyo
ve televizyon yaywnlart ile kapali devre televizyon yayinlarinin kanunda belirtilen esaslara
uygunlugunu denetlemek ve degerlendirmek iizere” maddesine gore, 12 kisiden miitesekkil
“Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu” kurulmustur (Radyo ve TV Yaymcilifi Sektor
Raporu, 2014).

Ote yandan, 1980’1i yillarda TRT’de gesitli yeniliklerin yasandigi da gdzlenmistir. Radyo 3
FM yayinciligi 1986°da ‘stereo’ bi¢iminde baslamistir (Altunbas, 2003: 33). 1983’de TRT 1
radyo yayinlarinin tilkedeki niifusun yiizde 90’ma, TRT 2’nin de yiizde 82’sine ulastigi
belirtilmistir. 1986 yilinda da radyodaki canli yayin siirelerinin arttigr goézlenmistir (Kaptan,
2002: 58). 1982°den 6zel radyolarin kurulmaya bagladigi 1990’lara kadar gegen siirecte, yayin
tekelini elinde bulunduran TRT nin yapisal ve igerik bakimindan cesitli degisiklikler yoluyla
yenilenmeye calistig1 goriilmiistiir. 1987°de ‘Radyo 4’ilin yayma baslamasiyla birlikte yayin
ag1 genisletilmistir. ‘Radyo 1°, ‘Radyo 2’, ‘Radyo 3’ de iilke genelinde yaym yapmaya
baslamistir (Kuyucu, 2009: 915).

2. Ozel Radyo Yaymcilig, 1990’1arda Ozel Radyolarin Dogusu ve Gelisimi

Tirkiye’de 1920’lerden itibaren devletin denetiminde ve yoOnetiminde siirdiiriilen radyo
yayinciligi, 1990’11 yillarla birlikte 6zel radyolarin yayma baslamasiyla birlikte yeni bir
doneme girmistir. Tirkiye’de devlet yayinciligindan o6zel yaymcilia gegisin politik,
toplumsal ve kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik vb. pek cok sebebi bulunmaktadir. Bu nedenler
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arasinda kiiresellesme olgusu ve iktidarda yer alan ANAP’1n neoliberal siyasetin savunucusu
ve uygulayicisi olmasi sayilabilir.

Avrupa’da da 1980’li yillardan itibaren, radyo ve televizyon yayimciligindaki devlet tekelinin
kirilmasiyla birlikte 6zel radyo sayisindaki artis ve yayincilik alaninda yasanan gelismeler,
tilkemize etkide bulunmustur (Kasim, 2009: 120). Bdylesi bir ortamda ANAP’1n eski lideri,
donemin Cumhurbaskan1 Turgut Ozal, 1990 yilinin basinda yaptig1 bir aciklamada, iilke
disindan Tiirk¢e yayin yapilmasina engel teskil eden bir yasa bulunmadigini ifade etmis ve bir
kanal kiralayanlarin Tiirkiye’ye yaymn gerceklestirebilecegini belirtmistir. S6z konusu
aciklamayla birlikte 6zel sermayeye sahip radyo isletmelerinin 6nii agilmustir. Ik olarak
1990°da ‘Magic Box’ isimli sirkete ait olan ‘Star 1° adli televizyon kanali Almanya {izerinden
uydu yayinina baglamistir. Bu gelismeyle birlikte yayinciliktaki devlet tekeli fiilen kirilmastir.
Bu devrede ¢ok sayida yayin kurulusu benzer bir bicimde, yurt disindan Tiirkiye’ye yayin
yapma yoluyla, yasal engelleri asmistir (Kuyucu, 2009: 915). TRT nin tekelinde siirdiiriilen
radyo yayinlar1 da 6zel sermayeli radyo kanallarinin yayina baslamasiyla yeni bir evreye
girmigtir.

[k 6zel radyo yayinma iliskin farkli kaynaklarda farkli bilgiler paylasiimaktadir. Milli Egitim
Bakanligi’nin “Radyo Televizyon Tarihi” adli yayminda, 1989°da faaliyete baslayan
‘Bakirkdy Belediye Radyosu’nun kanuna aykirt oldugu gerekcesiyle miihiirlendigi bilgisi
paylasilmistir (Cakir, 2010: 7). Yine ayni kaynakta, bu girisimin biiyiik tartismalara neden
oldugu ifade edilmis, sonrasinda ise bahsi gecen tesebbiisii, 1992’de “Kent FM” isimli ilk 6zel
radyo yayimnin izledigi belirtilmistir (Gazetecilik-Radyo Televizyon Tarihi, 2011, s. 19).
Cumhuriyet (6 Haziran 1992) gazetesinde, Mugla’nin Bodrum il¢esinde 1992 yili Mayis
ayinda, turizm maksatli bir Ingilizce radyo yayminin yapildig: bilgisi yer almustir. Sézcii
gazetesinde yer alan 6 Subat 2020 tarihli haberde ise “1992°de ilk 6zel radyo olan ‘Radyo
Bodrum’u kuran Ender Uslu’nun vefat ettigi” bilgisi paylasiimistir (Anter, 2020).

90’11 yillarin baginda TRT nin mevcut radyolari haricinde, kamu kuruluslarinin da aktif olarak
yayinda olan bir¢ok radyosu bulunmaktadir. Bunlar; belediye radyolari, bakanlik ve {iniversite
radyolari, polis radyosu ile meteoroloji radyolaridir (Cankaya, 1997: 81).

Bu radyolarin takibinde 6zel radyolar pes pese yayin hayatina girmeye baslamistir. “Geng
Radyo”, “Kent FM”, “Power FM”, “Istanbul FM”, “Number One”, “Metro FM”, “Siiper FM”,
“Show Radyo”, “Energic FM”, “Radyo Tek” bu radyolardan bazilaridir. Ozel radyo kavramu,
kurulusu ve maliyeti az olmasina ragmen 6zel televizyonlardan sonra ¢ikmistir. Kisa bir
zaman sonra hizli bir seklide yayginlasmistir (Cankaya vd., 1997: 81).

Radyo yayinlarindaki tekelin sona ermesiyle radyolar 6zde benzerde olsa, sahiplik ve tiir
anlaminda farklilasarak s6zde ¢ok sesli bir hale gelmistir. Ote yandan radyolar, canli yayinlar
ve canli baglantilar benzeri yontemler gelistirerek kaybettikleri dinleyicilerini toplamaya
calismiglardir. Radyo yayinciliginda gelismis olan otomasyon ve dijital yayin usulleriyle bir
yandan masraflar azalirken bir yandan da 6zellikle miizik yayinlarinda kalite yiikselmistir.

% Prof. Dr. Hamza Cakir, Bakirkdy Belediye Radyosu’na iliskin su bilgileri paylasmistir: “1989 yilinda Bakirkdy
Belediyesi tarafindan kurulan ve Bakirkdy Ozgiirlik Meydani’ndan bant yaymm yapan Bakirkdy Belediye
Radyosu, ticari anlamda 6zel radyo niteligi tasimasa da radyo yayinciligt alaninda TRT disinda yaym yapan ilk
radyo unvanin almistir.”
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Radyo istasyonu sayisimin artmasi ile farkli toplum kesimlerine degisik mesajlar veren
radyolar ortaya ¢ikmistir. Ancak, genel olarak iceriklerde kiiresel formatlarin kullanilmaya
baslandig1 gézlenmistir (Tekinalp, 1990: 66).

Ozel radyolarin miizik icerikleri de kamu radyolarindan farkliliklar gdstermistir. Kamu
radyolarinda ¢ok fazla yer almayan arabesk ve yabanci miizik 6zel radyolarda yogun bir
sekilde yer almistir. Bu gesitlilik dinleyici ¢esitliligini de beraberinde getirmistir.

Tiirkiye’de televizyon yayilarmin 1950 yilinda baslamasiyla radyo ikinci plana diismiis olsa
da 1990’dan sonra yeniden popiiler bir hale geldigi gortilmistiir (Cakir, 2005: 42).

1992 yilindan itibaren 6zel radyolarin sayisinin artmaya basladigi gozlenmistir. 1993 yilinin
ilk ii¢c ayinda sayilarina iliskin c¢esitli bilgiler verilen, yiizlerce radyo istasyonu ve 100’iin
iizerinde televizyon kanalinin beraberinde degisik konular ve sorunlart da getirdigi
belirtilmistir. Ozellikle yaymlanmis olan eserlerin telif haklar1 sorunu giindeme gelmis ve bu
konuda ¢esitli tartismalar baslamistir. Yan sira yasal bir ¢erceve belirlenmemesinden dolay1
radyo ve televizyon yayinlarina dair pek ¢ok sorun ¢oziilmeyi beklemistir (Horoz vd., 2018:
9). Ozel radyo yayinlarinin, Anayasa’nin 133. Maddesi, 2954 sayili TRT Yasasi, 2813 sayili
Telsiz Yasasi’ni ihlal ettigi belirtilmistir. 1993 yilinda, 6zel radyo istasyonlarinin hava ve
deniz trafigini olumsuz yonde etkilerde bulundugu konusunu goéz Oniinde bulunduran
Ulastirma Bakanligi Telsiz Genel Miudiirligli, 6zel radyolarin yaymina yasak getirmistir
(Aziz, 2012: 228).

Ozel radyolarin kapatilmasi karari {ilkede biiyiik yanki uyandirmis, radyolarin yeniden yayina
baslamas1 talebiyle “radyoma dokunma” adiyla genis toplumsal destekli kampanyalar
baslatilmistir. Araglara yapistiricilar ve siyah renkli bantlar konularak tepki dile getirilmistir.
Yurttaslarin olduk¢a yogun bir sekilde destek verdigi bu kampanyalar biiyiik ses getirmis ve
siyasi iktidar s6z konusu kararinda geri adim atmak durumunda kalmaistir.

1993 yilinda Anayasa’nin 133. Maddesi degistirilmistir. S6z konusu degisiklik, 10 Temmuz
1993 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirlige girmistir. Anayasa’nin 133. Maddesi su
sekilde degistirilmistir: “Radyo ve Televizyon istasyonlar1 kurmak ve isletmek kanunla
diizenlenerek sartlar cercevesinde serbesttir” (Cankaya, 1997: 103). Boylelikle radyo
yayinciligindaki devlet tekeli resmen son bulmustur.

Radyo ve televizyonlarin kurulusunu ve yayinlarmi diizenleyen (RTUK) 3984 sayili kanun 13
Nisan 1994 tarihinde TBMM’de kabul edilmistir. Boylece gerek devlet gerekse de o6zel
tesebbiisiin siirdiirdiigli radyo ve televizyon yayinlar1 yasal bir ¢erceveye kavusmustur. Her
cesit teknik, yontem ve araclar vasitasiyla ve her ne isim altinda bulunursa bulunsun
elektromanyetik dalga ve baska yontemlerle yurt i¢i ve yurt digina yapilan radyo ve televizyon
yayinlariyla ilgili konular1 kapsayan yasayla (Kocahanoglu, 1995: 29), Tiirkiye’nin yiizde
70’ine erigsen radyo ve televizyon yayinlar1 “Ulusal Yaym”, bir bolgenin yiizde 70’ine erisen
radyo ve televizyon yayinlar1 “Bolgesel Yayin”, yalnizca bir sehrin sinirlarini kapsayan
kuruluslarin yayini “Yerel Yayin” ismiyle anilmaya baslamistir.

Bu yasanin yiirlirliige girmis olmasindaki en 6nemli maksat, mevcut ortamdaki bagibosluk ve
karmasanin yasa yolu ile diizeltilmesi olmustur (Miiftiioglu, 1996: 359). Frekanslarin
kullanim1 ve yaym igerikleri bakimindan denetimsiz bir sekilde yayinlarini siirdiiren
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kuruluglar, 3984 Sayili Kanun’un 20 Nisan 1994°te yiiriirliige girmesi ile birlikte yasalar
cergevesinde hareket etmek zorunluluguyla karsi karsiya kalmislardir. Kanunla birlikte
‘Ulusal Radyo ve Televizyon Frekans Plant’ yapilmistir. Hazirlanmis olan yonetmelikler
kapsaminda yayin lisansi ve yayin izni i¢in bagvurularda bulunulmasina iligkin duyurular
yayimlanmistir. Tiim bu faaliyetler sonucunda kanunun ongdrmiis oldugu sartlara yeterli
bicimde, bin 186 radyo ve 261 televizyon kurulusu lisans bagvurusu yapmis, bu kuruluslarin
disinda yer alan tiim radyo istasyonlar1 ve televizyon kanallar1 yayindan men edilmistir.
Radyo ve televizyon kuruluslarina dair gerceklestirilen ilk elemenin neticesinde 814 radyo
istasyonu ve 239 televizyon kanalinin kontrolsiiz yayinlar1 fiilen sonlandirilmistir
(byegm.gov.tr).

Sozii edilen 3984 sayili yasanin yasanan kaosa ve denetimsizlige son verdigini savunan
goriiglerin yan1 sira, siyasi iradenin 6zel radyo ve televizyon yayinciligini denetim altinda
tutmaya yonelik adimi seklinde degerlendirenler de bulunmustur (Unliier, 2005: 194).

Ozel radyolarin yayina baslamasiyla birlikte alisilmisin disinda bir radyo yayimciligi da zemin
bulmustur. “El yordamiyla yayincilik yapmaya calisan radyolar daha sonralari deneyim
kazandik¢a kendi yayincilik anlayislarini gelistirmislerdir” (Horoz, 2018: 10). Baslangicta
agirlikli bir bicimde miizik yayin1 yapan 6zel radyolar, siire¢ icerisinde kendilerine bir yayin
bi¢imi ve kimligi olusturmuslardir. Bunun sonucunda radyolarin hedefledigi dinleyici kitlesi
de belirgin bir hale gelmeye baslamistir. Ulkemizde ulusal, bolgesel ve yerel capta yayinini
devam ettiren mevcut 6zel radyo istasyonlarinin birgogu agirlikli bicimde miizik sunmakta,
bir bolimii de haber, spor, kiiltiir-sanat, din ve ahlak gibi konularda tematik yaymcilik
stirdiirmektedir (Gazetecilik-Radyo Televizyon Tarihi, 2011: 20).

Tiirk radyolarinin, 1927 yilindan baslayip devam eden seriiveninde gerek teknik gerekse
icerik bakimimdan 6nemli yol kat ettigi goriilmektedir. Gelinen agamada {lilkemizin hemen her
yaninda sayilart bini asmis olan ulusal, bdlgesel ve yerel radyo istasyonu yayinini
stirdiirmektedir. Gelecegin ise bilgisayar teknolojilerinin etkisiyle ¢ok daha biiyiik gelismelere
gebe oldugu Ongoriilmektedir. Yayin teknikleri, program bigimleri, radyo alicilar1 giinden
giine yenilenmekte ve degismektedir (Cakir, 2010: 7).

Tirkiye’de 2019 yili Subat ay1 verilerine gore, kayitli bulunan 34 adet ulusal radyo kanali
faaliyetini siirdiirmektedir. Karasalda ise 899 adet radyo istasyonu bulunurken, 4 kablolu
yayin platformu, 8 uydu platformu yayin isletmeciligini yerine getirmektedir (Kicir ve Tonus,
2020: 194).

RTUK Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi (2020)’'na gore, Tiirk halkinin radyo dinleme
stiresi giinde ortalama 1 saat 43 dakikadir. Radyonun en ¢ok dinlendigi zaman diliminin, hafta
ici giinlerde sabah ise gidis ve isten ¢ikis saatlerini icerdigi gozlenmistir. Hafta i¢i giinlerde
09.00-12.00 saatleri arasinda radyo dinlemekte olanlarin yiizde 38,3’liik oran ile ilk sirada
bulunmasi dikkat ¢cekmektedir (https://www.rtuk.gov.tr/haberler/3787/8235/gunde-ortalama-
1-saat-43-dakika-

).
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Sonuc¢

1990’larla beraber ilk olarak 0Ozel televizyonlar, sonrasinda da 06zel radyolar yayina
baslamistir. Insanin hayal giiciine seslenen ve ‘altin yillari’m geride birakan radyo,
yaymcilikta devlet tekelinin kalkmasiyla Tiirkiye’de yeniden eski gilinlerini yakalamistir.
Televizyon yayinciligina nazaran maliyetinin daha az olmasindan otiirli, kisa bir zaman
zarfinda yiizlerce 6zel radyo istasyonu yayina baslamistir.

Ulkemizde mevcut radyo istasyonlarinin dagilimlari incelendiginde birgok siniflandirma
bi¢ciminin oldugu goriilmiistiir. Sahiplik yapilarina gore radyo yayinciligi; devlet radyolari,
0zel (tecimsel, ticari) radyolar ile topluluk radyolar1 (dernek ve vakif radyolari, {iniversite
radyolar1 vs.) seklinde ayrilabilmektedir. Yaym kapsamlari bakimindan yerel, bolgesel ve
ulusal radyo istasyonlar1 bulunurken, yaym mecralar1 acgisindan, karasal, uydu, kablo, dijital
(platformlar, mobil uygulamalar vs.) olarak siniflandirmak miimkiin olabilmektedir. Radyo
istasyonlar1 i¢in farkli bir yapilandirma bi¢imi de yayin temalaridir. Programlarin igerigi
acisindan miizik ¢esitlerine gore (rock miizik, caz miizik, klasik miizik vb.) yayinin1 siirdiiren
radyolar ile haber radyolari, dini radyolar, spor ya da trafik temali radyolar dinleyicilere
erismektedir (Kicir ve Tonus, 2020: 194).

Radyo yaymlarinin ilk devresinde programlarin igerikleri, genel yayin plan1 vb. kavramlar
degerlendirme disinda tutulurken, daha sonraki siiregte ise program igerikleri ve radyo
yaymlarimin belirli bir bicimde yapilir duruma geldigi gozlenmistir. Dinleyicinin tematik
yayin igerikleri dogrultusunda dinleyecek oldugu radyo istasyonunu secer hale geldigi, kendi
istegine ve ilgi alanina gore tercihte bulundugu ifade edilmektedir (Horoz vd., 2018: 11).

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da bir¢ok
gelismenin yasandigi giiniimiizde, radyo alici cihazlarinin da bu gelismelere kosut olarak
degistigi goriilmektedir. Radyonun, yogunluklu olarak araglarda (otomobil sayisinin siirekli
artis1 ve biiyliksehirlerde trafikte gegen zaman goz oOniline alindiginda) sonrasinda ise akilli
telefon, internet ve uydu aracilifiyla televizyonlar vasitasiyla dinlendigi gozlenmektedir.
Geleneksel anlamdaki radyo cihazlarinin ise orta ve ileri yas grubundaki kisilerin evlerinde,
igyerlerinde ve az da olsa geng kusakta bir nostalji araci olarak tercih edildigi goriilmektedir.
Radyonun diger yandan bilgisayar ve akilli telefon uygulamalar1 yoluyla dinlendigi, hareket
halinde iken; yolculukta, kosuda ve yliriiyiis esnasinda dinledigi gézlemlenmektedir.

Radyo, kimilerine gore artik bir nostalji, kimilerine gdre higbir zaman etkisini yitirmeyecek
bir iletisim aracidir. Radyo yiiz yil otesinden, ¢ok dar imkanli yayincilik dénemlerinden
bugiinlere ulagmistir. Bazen eglence, bazen egitim, zaman zaman da propaganda aygiti
biciminde kullanilagelmistir. Kimi zaman altin ¢agini yasamis, kimi zaman popiilaritesi
azalmis olsa da varligini siirdirmektedir. Dolayisiyla, yaym maliyeti, her yerde en diisiik
fiyath araglarla erisim kolaylig1 gibi avantajlar, hiz ve yayincilik alaninda ulasilan tecriibe ve
yetismis insan birikimi goz Oniine alindiginda radyonun hi¢bir zaman tarihe karismayacagi
ongoriilmektedir. Etkisi ve dnemini de yitirmeyecegi tahmin edilmekle birlikte, bu durumun
boyutlarinin hangi agamada olacag1 ise merak edilmektedir.

Heniiz ongoriilen asamaya varmamis da olsa, karasal yaymn yapmak igin frekans bulma
zorlugunu asma ve gorece diisiik maliyet acgisindan alternatif yeni bir mecra olan internet
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radyoculugu 6nemli bir adim teskil etmektedir. Ancak, internet radyosu yayinciligi i¢in teknik
alt yapmin yan sira yasal sartlar1 ve miizik yayminin telif haklar1 nedeniyle ilgili kurumlara
yillik belli bir iicret 6deme gerekliliginin bulundugunu géz oOniine almak gerekmektedir.
Yerine getirilmesi gereken bu sartlar, hem internet radyosu yayinciligini denetime tabi
tutmakta, hem de belli bir sermayeye sahip olmay1 zorunlu kilmaktadir.

Gelecek donemde, ekonomik sartlar basta olmak iizere teknolojinin hizhi ilerleyisi, bu
gelismelerin yaymcilik alanina yansimalart ve buna bagl olarak da toplumsal gelismelerin
etkisi, insanlarin aligkanlar1 ve tercihleri radyo yayimciliginin ve radyonun insan hayatindaki
yerinin hangi asamaya ulasacaginda belirleyici olacaktir. Ote yandan, radyo yaymeciligmmn ve
radyo programcilarinin gelismelere kendini nasil adapte edecegi, kiiltiirel ve sosyal yasama
dair aktarimlart nasil gerceklestirecegi diger Onemli hususlar arasinda yer almaktadir.
Bireylerin yasamlarinda radyoyu nerede ve ne sekilde konumlandiracagi da radyonun
geleceginde onemli bir diger etken olarak belirmektedir.
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Giris

Medya, toplumsal olaylarin kamuoyuna aktarilmasinda pasif bir tasiyict olmaktan
ziyade, gercegi belirli ideolojik ve ekonomik filtrelerden gegirerek, yeniden insa eden aktif bir
“haber g¢erceveleme” mekanizmasi olarak islev gormektedir. Bu islev, kamuoyu olusturma
potansiyeline sahip olaylari, konular1 sunan ve tanimlayan iletisim kaynaklarini kapsamaktadir.
Cerceveleme kavrami, hem medya igerigi arastirmalarina hem de medya ve kamuoyu
arasindaki iligkiler lizerine yapilan ¢aligmalara rehberlik ederek, iletisim disiplinleri arasinda
ivme kazanmistir. Hall (1973), ¢erceveleme ile ilgili olarak, medyanin toplumsal olaylara agilan
bir pencere olmasinin 6tesinde, o pencerenin ¢ercevesini belirleyen aktif bir siireci insa ettigini
vurgulamistir. Gamson ve Modigliani (1989) ise ¢erceveleri, anlam igeren yorumlayici paketler
seklinde ifade etmislerdir. Paketlerin i¢eriginde, giindem konularina anlam vermek ve asil hedef
konuyu 6ne siirmek i¢in dile getirilen yonetici ana fikir ya da ¢ergeve vardir. Bununla birlikte,
algisal deger tasiyan haber c¢erceveleri, konu olan olaylar1 olumlu-olumsuz niteleyerek, iktidar
politikalarimi destekleyen halk: etkileme giicline sahiptir (de Vreese & Boomgaarden, 2003).
Cerceveleme teorisi, medyanin bir konuyu sunarken hangi yonlerini se¢ip vurguladigini ve
hangi yonlerini goz ardi ettigini inceleyerek kamuoyunun o olay1 nasil algilayacagini nasil
yonlendirecegini ortaya koyar, bu se¢im siireci tesadiifi degildir (Entman, 1993). Haber
cergevelerini belirleyen en Onemli unsur, haberi yapan medyanin siyasi ekonomisidir.
Medyanin siyasi ekonomisi ise, 0 medya organinin sahiplik yapisindan, sermaye iliskilerinden,
reklamverenlere olan bagimliligindan ve hakim ideolojiden dogrudan etkilenir (Herman &
Chomsky, 1988).

Bu teorik zemin, 2025 Tiirkiye’sinin medya manzarasini analiz etmek i¢in kritik bir
Oonem tagimaktadir. Bu baglamda 2025 Tiirkiye’sinin manzarasi (dijital par¢alanma, ekonomik
kriz ve giiven erozyonu) somut ve tezahiirlerin yasandigi bir laboratuvar niteligindedir. Bu
teorik zemin olmaksizin, 2025'te Tiirkiye'de yasanan giliven krizini, siyasi kutuplagmay1 veya
medyanin ekonomik ¢ikmazlarii, birbirleriyle olan nedensel baglarindan kopuk, miinferit
sorunlar olarak ele alma hatasina diisiilecektir. Bu zemin, tiim bu olgular biitlinciil ve elestirel
"siyasi ekonomi" analizinin parcalar1 olarak gormemizi saglayan bir c¢ergevedir.
Demokratiklesmenin ve ¢ogulcu liberalizmin gelismesine kosut olarak, medya da devletin yetki
alanindan c¢ikmis, diger sektorler gibi kapitalizmin serbest rekabet ortaminda faaliyet
gostermeye baslamistir. 2020'li yillar itibariyle Tiirkiye medyasinda miilkiyet yogunlasmasi
artmis; ana akim medyanin biiyiik bir bolimi, iktidara yakin sermaye gruplarinin elinde
toplanmistir. Rasit Kaya (2009)'nin da altini ¢izdigi gibi giiniimiizde, medyanin kendisi de
sermaye haline gelmistir.

Turkuaz, Demirdren, Albayrak, Ciner, Dogus gibi pek ¢ok medya grubu farkl
sektorlerde 1s yaparak kazang oranlarimi hayli ylikseltmiglerdir. Bu da medyanin toplumu
etkileme 0zelligini daha da belirgin hale getirmistir (Kaya, 2009, s.140). Sermaye sahiplerinin
bu cok yonlii is yapma egilimleri yonetici gii¢lerle iligkilerine de yansimistir. Sermaye
birikimiyle biiyliyen ve giliglenen medya siyasal iktidarlarin karsisina da gii¢lii medya olarak
cikmaya baglamistir (Kaya, 2009). Medyanin, sermayenin gii¢ alanina dahil olmasiyla birlikte,
siyasal iktidarlarin medya iizerindeki geleneksel denetim mekanizmalar1 zayiflamis ve yerini
"uzlasma" arayisina birakmistir. Bu yeni giic dinamigi karsisinda siyasal iktidarlar (Tiirkiye'de
gozlemlendigi gibi) kendi medya yapilarini olusturarak etkinliklerini koruma stratejisi
gelistirmislerdir. Bu durum, medyanin yalnizca sermayenin degil, ayn1 zamanda dogrudan
siyasetin de bir enstriimant haline gelmesine yol a¢mig ve "gliglerin medyast"
kavramsallagtirmasin1  dogrulamistir. Glniimiizde siyasal iktidarlara bagli bu medya
kuruluslari, iktidarlar1 gevreleyen ve bir enformasyon alani olusturan, énemli bir konuma
evrilmislerdir (Giingor, 2022, s.175).
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Medya ve siyasal iktidar ¢evrelerinin ¢ikar odakli yakinlagsmalari, ¢ikarlarin catistigi
noktada kavga, cikarlarin cakistigi noktada da uzlasma dozunun yiikselmesi bi¢iminde
yansimaktadir. Sonugta glinlimiiz medyasi, yalnizca bilgi liretimi ve paylasimi yaparak kamu
yararina hizmet veren kurumlar degil, ondan daha ¢ok vahsi kapitalizm arenasinda, kazang
merkezli bir isleyis amaciyla kendi varligin1 daha da giiclendirmeyi hedeflemektedir. Bu amag
ise medyanin, sistemin diger kurumlar1 ve giigliileriyle yakin iliskiler icerisinde olmasini
gerektirmektedir. Bunun i¢in de medya, siyasal iktidar ¢evreleriyle ¢ikar ¢atigmalarina girmek
yerine ¢ikar ¢cakismali bir isleyis ortaya koymayi tercih etmektedir (Giingdr, 2022, s.177).

Demiréren Medya'ya ait CNN Tiirk ve Turkuvaz Medya Grubu'na ait Sabah, Atv, A
Haber gibi iktidar yanlis1 markalar ve Anadolu Ajansi (AA) ile TRT gibi kamu yaymn
kuruluglar1, iktidara pozitif ayrimcilik yapmaktadir (Reuters Institute for the Study of
Journalism, 2024). Bu durum, iktidara ait haber tekelini gili¢clendirmis ve “iktidar yanlis1”
subjektif bir ana akim blogunu ortaya ¢ikarmistir. Bu blogun karsisinda ise, Kemalist-sekiiler
(6rnegin: Sozcii, Cumhuriyet), sosyalist (0rnegin: BirGiin, Evrensel) ve uluslararasi sermayeli
(6rnegin: Independent Tiirk¢e) muhalif ya da bagimsiz yayin organlarindan olusmus, baska
bloklarin ortaya ¢iktig1 sGylenebilir.

2025 Eyliil’iinde Nepal'de yasanan toplumsal kriz, bu kutuplasmis medya ortaminin “dis
haber” gercevelemesini test etmek i¢in bir vaka sunmaktadir. Nepal’in giiniimiize kadar uzanan
tarihsel seriiveni, 20. ylizyilin son g¢eyreginde Asya’nin en koklii monarsilerinden birinin
yikilarak yerine federal, demokratik ve laik bir cumhuriyetin insa edilmeye ¢alisildig1 sancili
bir donilistim siirecine evrilmistir. Bu siirecin miladi, Yeni Demokrasi gazetesi (2025)’nde
belirtildigi iizere, 1996 yilinda Nepal Komiinist Partisi (Maoist) tarafindan baslatilan “Halk
Savas1” dir. Kirsal bolgelerden baslayarak iilkenin feodal yapisini ve kast sistemini hedef alan
bu silahli miicadele, on yil siiren bir i¢ savasin ardindan 2006 yilindaki “Halk Hareketi” ile
birleserek 240 yillik Sah Hanedanimin sonunu getirmis ve 2008 yilinda Nepal’de resmen
cumhuriyet ilan edilmistir, ancak monarsinin siyasi bir kurum olarak tasfiyesi, siyasi istikrarin
ve ekonomik refahin otomatik olarak saglandigi anlamina gelmemistir; aksine iilke, anayasa
yapim siire¢lerinin ve koalisyon pazarliklarinin domine ettigi yeni bir kriz evresine girmistir.

Cumbhuriyetin ilan1 sonrasi en kritik esik, uzun tartismalarin ardindan 2015 yilinda kabul
edilen yeni anayasa olmustur. Bu anayasa, Nepal’in kimlik krizini gozler Oniine seren 6zgiin ve
celigkili bir yapiya sahiptir. Kagit {izerinde "laik" bir devlet yapis1 benimsenmis olsa da, laiklik
tanimi evrensel normlardan farkli olarak “Sanatana Dharma’’nin (kadimden beri siiregelen din
ve kiiltiiriin) devlet tarafindan korunmasi sartina baglanmaistir. Bu durum, pratikte Hinduizmin
hala ayricalikli bir konumda oldugunu gostermekte; inek kesiminin anayasal diizeyde
yasaklanmasi ve din degistirme faaliyetlerinin su¢ sayilmasi gibi uygulamalarla "korumaci
laiklik" adi1 verilen hibrit bir model ortaya koymaktadir (Humanists International, 2010, 8
Eyliil). Bu hukuki muglaklik, etnik azinliklarin ve Hindu olmayan topluluklarin sisteme
entegrasyonunu zorlastiran bir faktor olarak varligini stirdiirmektedir.

Siyasi ve anayasal doniisime eslik eden temel dinamik ise Nepal'de ekonomik
kalkinmanin o6niindeki en biiylik bariyer, dogal kaynak eksikligi degil, "kronik siyasi
istikrarsizlik" olarak tanimlanmaktadir. Siyasi liderlerin ulusal ¢ikarlardan ziyade kisisel ve
partizan ¢ikarlara odaklanmasi, hiikiimetlerin sik sik degismesine yol agmaktadir. Bu durum,
"politika felci"ne neden olmakta; hiikiimetler ortalama bir yildan az gérevde kaldig1 i¢cin uzun
vadeli ekonomik planlar ve biiyiik altyapr projeleri hayata gecirilememektedir (Longdom,
2024). Buna ek olarak, Yeni Demokrasi gazetesinin (2025) makalesinde de deginilen; siyasi
partiler i¢indeki hiziplesmeler ve lider odakli feodal siyaset kiiltiirii, kurumsal devlet yapisinin
oturmasini engellemektedir. Bu istikrarsizlik dongiisii, Nepal’in sahip oldugu devasa
hidroelektrik potansiyeli ve turizm gelirlerini mobilize etmesini imkansiz kilarak iilkeyi

37



Mustafa TANISMAN, Mahmut AKPINAR

ekonomik darbogaza ve dig yardimlara (6zellikle Hindistan ve Cin eksenli) bagimli hale
getirmistir. Bu “yar1 somiirge” yapi, llkenin ekonomik olarak kendi ayaklari {izerinde
durmasin1 engellemekte; istikrarsizlik nedeniyle istihdam saglanamamasi, tiretken geng
niifusun (beyin gocli ve isci gogii) lilkeyi terk etmesine ve ekonominin biiyiik oranda dig
yardimlara ve yurt disindaki iscilerin gonderdigi dovizlere bagimli kalmasina neden olmaktadir
(Longdom, 2024). Thapa'nin ¢alismasinda vurgulandigi gibi; siyasi istikrarsizlik dogrudan
"yolsuzlugun kurumsallagmasina" ve kaynaklarin verimsiz kullanimina yol agmakta ve bunun
sonucu olarak, yatirimci giiveni olusamamakta, bol miktarda olan su kaynaklari atil kalmakta,
sanayilesme siireci tamamlanamamaktadir.

Monarsiyi yikan ancak yerine isleyen, istikrarli bir parlamenter demokrasiyi tam
anlamiyla ikame edemeyen, kimlik ve kalkinma sorunlar1 arasinda sikismis “tamamlanmamis
bir devrim siireci” sonunda; kiimiilatif olarak biitiin bu olumsuzluklarin sonucunda, 6grencilerin
isyani, genglik olaylarinin ¢ikmasinda fitili ateslemis ve iilke geneline yayilan biiyiik bir isyan
dalgas1 halini almistir. Bu isyan dalgasi basit bir olaydan, ¢cok katmanli bir yapiya sahip olan
toplumsal bir harekete evrilmistir. Tetikleyici neden olarak sosyal medya yasagi, 6zne olarak
“Z kusag1” etiketi, derin neden olarak yolsuzluk iddialar1 (Nepo Kid akimi), siddet iceren eylem
bigimleri (kundaklama, firar) ve nihai sonu¢ olarak siyasi ¢okiis (Basbakanin istifasi) ve
ordunun miidahalesi. Bu katmanlardan hangisinin “ana haber” olarak ¢er¢evelenecegi, ideolojik
olarak belirtilebilir? Tiirk medyasinin bu ¢ok katmanli krizi (sansiir, genclik isyani, siddet,
siyasi ¢okiis, ekonomik kriz) nasil pargalara ayirdig1 ve hangi parcayr “biitiiniin kendisi” gibi
sundugu, bu ¢alismanin odak noktasidir.

Bu ¢aligmanin temel amaci, segilen dokuz e-gazetenin (medya kurulusunun) Nepal 2025
Ekim protestolarini hangi temalar, aktorler ve kavramlar iizerinden c¢ergeveledigini
karsilagtirmali olarak ele almaktir. Aragtirmanin sorunsali, “ayni olgusal temele (Nepal'deki
kriz) dayanan haber metinleri, farkli siyasi ideolojilere ve sahiplik yapilarina sahip medya
kuruluglarinda nasil ve neden farklilasmaktadir?” sorusu tizerine kuruludur.

1. Yontem

Bu calisma, nitel yontem cercevesinde dokiiman analizi desenindedir. Analiz siireci,
MAXQDA ve MAXDictio temel islevlerini (tematik kodlama ve kelime frekansi) kullanarak
ylriitilmistir.

1.1. Kuramsal Cerceve ve Analitik Zemin

Bu calisma, bulgularin1 yorumlarken ve literatiire katkilarini sunarken iki temel teorik
yaklagimdan beslenmektedir: Medyanin siyasi ekonomisi ve ¢ergeveleme teorisi.

1.2. Arastirma Deseni ve Orneklem

Orneklem secimi; 2025 Eyliil’iindeki Nepal krizi sirasinda ve hemen sonrasinda (9-14
Eyliil 2025 ve sonrasi) Tiirkiye'deki ulusal e-gazete yelpazesinin, tamamina yakinini temsil
edecek sekilde, amagli olarak (maksimum g¢esitlilik 6rneklemesi) farkli ideolojik yelpazeden
(iktidar yanlisi, merkez muhalefet, sosyalist muhalefet, uluslararasi) sec¢ilen dokuz adet e-
gazeteden olusmaktadir:

1.3. Arastirmanin Sinirhhiklar:

Bu caligsmanin aragtirma kapsami asagidaki gibidir:
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e A) Medya kuruluslarinin Nepal protestolarint c¢ercevelemesi, olaym nesnel
gercekliginden ¢ok, kendi ideolojik konumlanmalar1 ve sahiplik yapilari tarafindan
belirlenecektir.

e B) iktidar yanlis1 sermaye gruplarma (Demirdren, Albayrak) ait Hiirriyet ve Yeni Safak
ile devlet ajansi AA, olayr Oncelikle “siddet”, “kaos”, “kamu diizeni sorunu” ve
“giivenlik miidahalesi” (ordu) ¢ercevesine oturtacaktir.

e () Sekiiler-muhalif (S6zcii) ve liberal-yorum odakli (Independent, Terciiman) medya,
olayr “otoriterlesmeye/sansiire karst mesru bir halk/gen¢lik (Z kusagi) isyam”
cercevesinden sunacaktir.

e D) Kolektif/okur sahipligindeki sosyalist-sol medya (BirGiin, Evrensel), “Z kusag1”
veya “kaos” gibi yiizeysel etiketlerin Gtesine gegerek, krizin yapisal ekonomik
(neoliberal politikalar, issizlik, IMF) ve siyasi (aktor miicadeleleri, dis miidahale)
nedenlerine odaklanan elestirel bir ¢er¢eve sunacaktir.

1.4. Veri Analizi Siireci

e MAXQDA programinda, tiim metinler satir satir okunarak, anlamli veri parcalarina
(kodlar) ayrilmistir. Birbiriyle iligkili olanlar bir araya getirilerek kategoriler ve ana
temalar altinda tiimevarimsal olarak gruplandirilmistir.

e MAXDictio programinda, her metnin kelime frekans dokiimii (baglaclar ve durak
sozciikler [stop-words] filtrelenerek) ¢ikarilmistir. Analizde, kelimelerin kokleri degil,
metinde gectikleri halleri esas alinmis, ancak anlamsal olarak benzer olanlar (6rnegin:
protesto, protestolar, protestocular) degerlendirmede birlestirilerek yorumlanmistir.
Calismada, dokiiman analizinden elde edilen bulgular/ veriler asagida raporlanmistir.

2. Bulgular

Dokiiman analizi sonucunda, arastirmanin kapsaminda 6ngoriildiigi gibi {i¢ belirgin “ana
cerceve” ele alimmustir. Bulgular, bu li¢”” ana ¢ergceve” basligi altinda gruplandirilarak sunulmus
ve her ¢ercevenin tematik analizleri ve frekanslar tartisilmastir.

2.1. Cerceve 1: Kaos, Siddet ve Giivenlik Tehdidi

e Temsilcileri (Grup 1): Anadolu Ajansi (AA - resmi ajans), Hiirriyet (Demiréren), Yeni
Safak (Albayrak).

« Siyasi Konumlanma: Devlet ajansi / Iktidar yanlilari.

Bu gruptaki yayinlar, B) maddesinin kapsamiyla tam uyumlu olarak Nepal'deki halk
hareketini “mesru bir talep” olarak degil, oncelikle bir “kamu diizeni krizi” olarak
cercevelemistir.

2.1.1. Tematik Analizler

Bu ii¢ yaymin da ana temalari, protestolarin nedenlerinden ¢ok, kaotik sonuclarina
odaklanmistir. Tematik kodlamada 6ne ¢ikan bagliklar ise sunlardir:

1) Kamu Diizeninin Yikihsi:
e Kodlar: “Parlamento binasini atese verdi”, “cezaevinden mahkim firar1”, “yagmaci
oldugu belirtilen... gdzalt1”.
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2) Siyasi Kriz Ve Cokiis:

3) Devletin Giivenlik Miidahalesi:
e Kodlar: “Ordu sokaga indi”, “birlikler devriye gezdi”,

e Kodlar: “Basbakan oli... istifa etti”, “bakanlar1 konutlarindan helikopterlerle tahliye

etmeye baglamist1”,

strdiigi”.

boyutunu pekistirmistir.

2.1.2. Frekans Tablolar:

terimlerin yiiksek frekansini gdstermektedir.

Tablo 1. Anadolu Ajansi (Ozet) Frekans Tablosu

9 ¢

AA'nin metni, “itidal” ve “diyalog” cagrilarina yer vererek diplomatik bir dil kullanirken
Hiirriyet ve Yeni Safak, “ordu sokaga indi” vurgusunu mansete tasiyarak olaym giivenlik

Bu cergevenin kaniti, ilgili yayimnlarin kelime frekans tablolarinda belirgindir. Ornegin,
AA'nin (Tablo 1) ve Hiirriyet/Yeni Safak'in (Tablo 2) analizleri, “giivenlik” ve “kaos” ile ilgili

Sira  Kelime/Kavram Frekans (f)  Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Nepal (Nepal'de...) 11 Olayin gectigi cografi baglam.

2. Oli / Bagbakan 11 (6+5) Siyasi krizin merkezi, istifa eden aktor.

3. Cagri(s1) (cagirarak, cagrisinda) 10 Diplomatik ve ulusal tepki (itidal, diyalog).
4. Atese verdi / verilmesi 7 Siddet eyleminin tiirii (parlamento, konut).
5. Bakan(lar/1) 7 Istifa eden/saldiriya ugrayan siyasiler

6. Sosyal Medya / Platform(lar) 9 (5+4) Krizin tetikleyicisi (yasak).

7. Istifa (etti, ettigini) 7 Krizin siyasi sonucu.

8. Protesto / (protestocular...) 15 Analiz edilen ana toplumsal eylem.

9. Polis 6 Giivenlik giicli miidahalesi.

10.  Parlamento (binasi) 6 Siddetin ana hedefi.

11. Ordu(dan) 6 Krize miidahale eden giivenlik aktorii.

12.  Yasagi (yasaginin, yasagina) 5 Krizin nedeni ve sonucu (sokaga ¢ikma).
13. itidal 5 Diplomatik ¢agrinin ana temasi.

14. Kisi(nin) (19 kisinin...) 4 Insani bilango (8liim).

(Anadolu Ajansi, 2025, 9 Eyliil)

Tablo 2. Hiirriyet Gazetesi ve Yeni Safak Gazetesi (Birlesik Ozet) Frekans Tablosu

Sira Kelime/Kavram Frekans (f)  Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Nepal (Nepal'de...) 12+ Metnin ana 6znesi ve cografi baglam.

2. Protesto (Protestolar...) 10+ Analiz edilen ana toplumsal eylem.

3. Ordu(su) (Ordudan) 5 Krize miidahale eden giivenlik aktorii.

4. Atese (verdi, verilmesi, vermis) 5 Olaylardaki siddet eyleminin tiirii (Tahribat).

5. Sosyal medya 5 Krizin tetikleyicisi (Neden).

6. Yasagi (Sokaga ¢ikma, Sosyal 5 Hem krizin nedeni hem de sonucu (sokaga
medya) ¢ikma).

7. Oli / Bagbakan 8 (4+4) Istifa eden kilit siyasi figiir.

8. Istifa (etti) 4 Krizin siyasi sonucu (Hiikiimetin ¢okiisii).

9. Bakan(lar) 4 Istifa eden siyasi aktorler.

10. Kisi(nin) (19 kisinin...) 4 Krizin insani bilangosunu (6liim) vurgular.

11. BM / Guterres 6 (3+3) Olaya tepki gosteren uluslararasi aktor.

12. Mahk{m / Firar 5 Kriz"kamu diizeni yikilis1" (cezaevi olay1).

13. Sokaga ¢ikma (yasagi) 3 Devletin giivenlik 6nlemi.

14. Parlamento / Bina 3 Siddetin hedefi.

(Hiirriyet, 2025, 10 Eyliil ve YeniSafak, 2025, 10 Eyliil)
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2.1.3. Tartisma (Cerceve 1)

Grup 1 i¢in bulgular, B) maddesinin kapsamini dogrulamaktadir. Iktidar yanlisi ve devletin
resmi ajansi olan bu yayinlar, toplumsal hareketleri bir “diizensizlik” ve “giivenlik sorunu”
olarak ¢ercevelemistir. Kelime frekans analizleri, bu yayinlarin “ordu”, “atese verme”,
“mahk(m firari” ve “sokaga c¢ikma yasagi” gibi kavramlara odaklandigini kanitlamaktadir.
“Yolsuzluk” veya “6zgiirliik” gibi talepler ise ya hi¢ yer almamis ya da ikincil kilinmistir. Bu
cerceveleme, Tiirkiye'deki benzeri toplumsal olaylara yonelik resmi sdylemle de paralellik
tagimaktadir.

2.2. Cerceve 2: Z Kusag, Ozgiirliik ve Dijital Isyan
o Temsilcileri (Grup 2): Sozcii, Independent Tiirkge, Terctiman.
o Siyasi Konumlanma: Sekiiler- Muhalif / Uluslararasi- Liberal / Liberal.

Bu gruptaki yaymlar, C) maddesinin kapsamiyla uyumlu olarak, olay1 bir “kamu diizeni
sorunu” olarak degil, “otoriterlesmeye karst mesru bir genclik ayaklanmasi” olarak
gercevelemis ve romantize etmistir.

2.2.1. Tematik Analizler

Bu metinlerde, Grup 1'in odaklandig1 “‘kaos” temasi ya tamamen goz ardi edilmis (Sozcii)
ya da “mesru 6fkenin sonucu” olarak sunulmustur (Tercliman). Ana temalar sunlardir:

1) Eylemin Mesru Ozneleri:
o Kodlar: “Z kusag hiikiimet devirdi”, “genclik ¢1glig1”.
2) Protestonun Mesru Nedenleri:
o Kodlar: “Sosyal medyayr yasaklama karar1”, “sosyal medyaya degil
yolsuzluga son verin” sloganlari, “ifade 6zgiirligiini kisitlama”.
3) Sembolik Nedenler:
o Kaodlar: “Nepo Kid akim1”, “siyaset¢ilerin ¢ocuklarinin liikks arabalar1”.

2.2.2. Frekans Tablolar:

Bu c¢ercevenin kaniti, ilgili yayinlarin kelime frekans tablolarinda (Tablo 3, 4, 5)
belirgindir. “Gengler/Z kusagi1”, “yolsuzluk”, “sosyal medya/yasak™ gibi kavramlar One
cikarken, S6zcii'niin analizinde (Tablo 3) “kaos” bildiren kelimelerin frekansinin sifir olmasi
dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 3. Sézcii Gazetesi (Ozet) Frekans Tablosu

Sira  Kelime/Kavram Frekans(f) Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Sosyal Medya (sosyal medyayi...) 7 Krizin nedeni (sansir).

2. Yasak(lama) (yasaklaninca, yasagi) 6 Hiikiimetin eylemi, protestonun tetikleyicisi.
3. Protesto (protestocular...) 6 Ana toplumsal eylem.

4. Hiikiimet(in) 5 Krizin muhatabi, sansiirii uygulayan aktor.
5. Nepal (Nepal'de...) 4 Olayin cografi baglami.

6. Geng(ler) (genclerden) 4 Eylemin ana kimligi.

7. Polis 4 Bask1 uygulayan giivenlik aktorii ("ates agt1™).
8. Platform(lar) 4 Yasagin hedefi (Facebook, X, vb.).

9. Yolsuzluk (yolsuzluga son verin) 2 Eylemin derin nedeni (Slogan).

10.  Ozgiirliik (ifade dzgiirliigii) 2 Ihlal edilen temel hak.

11.  Z Kusagi 1 Eylemi tanimlayan etiket.

(Haber Merkezi, 2025, 8 Eyliil)

Tablo 4. Independent Gazetesi Tiirkge (Ozet) Frekans Tablosu

Sira Kelime/Kavram

Frekans (f) Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

Nepal (Nepal'de, Nepalliler...)
Protesto (protestocular...)

Oli / Bagbakan

Z Kusag1

Sosyal Medya / Platform(lar)
Yolsuzluk (yolsuzluktan...)
Ekonomi (ekonominin, ekonomisi)
Geng(ler) (Genglerin...)

PN R DD =

9. Istifa (etti)

10. Atese verildi / Saldirildi
11. Ordu

12. Polis

13. Bakan(lar)
14. Ulke(nin)

9
8

7 (443)

4
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Olayin cografi baglami.

Ana toplumsal eylem.

Istifa eden, "devrilen" siyasi figiir.

Eylemin ana kimligi, "hiikiimet deviren" 6zne.
Krizin tetikleyicisi (yasak).

Eylemin derin nedeni.

Krizin yapisal nedeni.

Eylemin 6znesi, ekonomik magdur ("yurtdigina
gidiyor").

Siyasi sonug ("hiikiimet devrildi").

Siddet eylemlerine (parlamento, evler) atif.
Giivenlik aktorii ("bakanlar1 kurtardi").
Giivenlik aktori ("ger¢ek mithimmatla
miidahale").

Istifa eden aktorler.

Krizin yasandig1 yer, ekonomik sorunlarin
baglami.

(Umurbilir, E. 2025, 9 Eyliil)

Tablo 5. Terciiman Gazetesi (Ozet) Frekans Tablosu

Sira  Kelime/Kavram Frekans (f)

Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Nepal (Nepal'de, Nepal'in...)
Geng(ler) / Z Kusagi (genglik...)
Yolsuzluk (yolsuzlugun,-lukla)
Sosyal Medya / Dijital
Hiikiimet(in)

Siyasi (elitler, kayitsizlik...)
Yasak (yasag1, yasakladi...)
Platform(lar)

9. Ofke (6fkenin, 6fkesi)

10.  Oli/Bagbakan

11.  Ekonomik (¢ikmaz...)

12.  #NepoKid

13.  Polis / Glvenlik Giigleri

14.  Istifa (etti)

PN R LD

10
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Olayin cografi baglami.

Metnin ana 6znesi, "isyanin" sahibi.
Krizin ana ve derin nedeni.

Eylem alani, sansiiriin hedefi.
Baskilayan, sansiircii aktor.

Elestirinin hedefi olan sistem.

Krizi tetikleyen eylem.

Yasagin hedefi (Facebook, TikTok, vb.).
Protestonun ana duygusu.

Istifa eden siyasi figiir.

Yolsuzlugun ve umutsuzlugun kaynagi.
Yolsuzlugu somutlastiran sembolik akim.
Orantisiz gii¢ kullanan ("gergek mermilerle") aktor.
Siyasi sonug.

(Kaplan, O. C. 2025, 9 Eyliil)
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2.2.3. Tartisma (Cerceve 2)

Grup 2 i¢in bulgular, C) maddesinin kapsamini dogrulamaktadir. Muhalif (Sozcii) ve
liberal (Independent, Terciiman) yayinlar, “sansiir”, “yolsuzluk” ve “genclik” temalarini 6ne
cikararak Nepal'deki olayi, kendi okur kitlelerinin Tirkiye'deki endiseleriyle (otoriterlesme,
ifade ozgirliigii) iliskilendirmistir. S6zcii'ntin “kaos™ bildiren kelimeleri hi¢ kullanmamasi,

cercevenin olgular1 segerek nasil insa edildiginin somut kanitidir.

2.3. Cerceve 3: Yapisal, Ekonomik ve Elestirel Cerceve
o Temsilcileri (Grup 3): BirGiin, Evrensel, Cumhuriyet.
e Siyasi Konumlanma: Sosyalist-Muhalif / Komiinist-Muhalif / Kemalist-Muhalif.

Bu gruptaki yayinlar, sermaye gruplarindan bagimsiz (kolektif / vakif) sahiplik yapilar1 ve
yerlesik ideolojik (sosyalist/komiinist/Kemalist) ¢izgileri dogrultusunda, C) maddesi
kapsamiyla uyumlu bir analiz sunmustur. Bu ¢erceve, hem Grup 1'in “kaos” sdylemini hem de
Grup 2'nin “Z kusagi romantizmi’’ni reddederek krizin “yapisal” nedenlerine odaklanmistir.

2.3.1. Tematik analizle:

Bu metinler, olayin “nedenlerine” odaklanmistir. BirGiin gazetesi, “Nepal eylemleri ne
anlama geliyor?” baglikli analizinde, “Z kusag1” etiketini “Bati medyasinin sdylemi” olarak
elestirmistir. Ana temalart;

1) Yapisal ekonomik kriz:
o Kodlar: “Gen¢ issizligi”, “IMF programi”, “havale ekonomisine
bagimlilik”.
2) ¢ siyasi aktor miicadelesi:
o Kodlar: “Komiinist partiler aras1 rekabet”, “monarsistlerin rolii”.
3) Dus etki siiphesi:
o Kodlar: “Amerikan NED fonlar1”, “renkli devrim tartismasi”.

Evrensel gazetesi, “Z kusagi protestolar’” kavrami iizerine bir metaanaliz yaparak, bu
etiketin “apolitik” oldugunu ve “sosyoekonomik arka plan1” gizledigini savunmustur.
Cumbhuriyet gazetesi ise AA verisini kullanmakla birlikte olayin “kaos" boyutunu degil, “insani
bilangosunu” (Kod: “Olenlerin says1 72'ye ¢ikt1””) vurgulayarak elestirel bir durus sergilemistir.

2.3.2. Frekans Tablolar:

Bu ¢ercevenin nicel kaniti, 6zellikle BirGiin (Tablo 6) ve Evrensel'in (Tablo 7) frekans
tablolarinda goriilmektedir. Cumhuriyet'in tablosu (Tablo 8) ise “bilanco” odakli elestirel
durusu destekler.
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Tablo 6. BirGiin Gazetesi (Ozet) Frekans Tablosu

Sira Kelime/Kavram

Frekans(f) Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Nepal (Nepal'de, Nepal'in...)
2 Parti(si) (Partiler...)

3 Siyasi (siyaset, siyasetin...)

4 Maoist (Maoistler, Maoist Merkez)
5. Eylem(ler) (eylemleri, eylemlerde)
6. Giig(ler) (giiclerin...)

7 Komiinist(ler) (Komiinist Partisi)

8 Monarsi(stler) (Monarsi yanlisi)

9 Oli (K.P. Sharma Oli)

Ekonomik (ekonomisi, ekonomisini)
11.  Prachanda (Pushpa Kamal Dahal)
Geng(ler) / Z Kusagi

13.  NED (National Endowment for
Democracy)

14.  Bati (Bat1 yanlisi, Bati medyasi)

15.  Istihdam / Issizlik
16.  Havale (ekonomisi)

27

(9,

Analizin ana konusu ve cografyasi.

Analizin ana ekseni (Komiinist, Kongre, RPP).
Metnin ana odagi (kriz, karmasa, rekabet).
Krizdeki ana ig siyasi aktorlerden biri.

Analiz edilen toplumsal olay.

Siyasi ve dis aktdrler (Monarsistler, batt yanlist).
Iktidar ve muhalefetteki ana siyasi blok.
Eylemlerde 6ne ¢ikan i¢ aktdr grubu.

Istifa eden kilit siyasi figiir.

Krizin yapisal nedeni.

Kilit siyasi figiir (Maoist lider).

Krizin ekonomik magdurlar1 / Batt medyasinin
etiketi.

Dis etki aktorii (ABD).

Dis etki aktorii ve “Z kusagt”
kaynagi.

Krizin temel ekonomik nedeni.
Ulkenin ekonomik bagimliligi.

sOyleminin

(Oncan, E. 2025, 14 Eyliil)

Tablo 7. Evrensel Gazetesi (Ozet) Frekans Tablosu

Sira Kelime/Kavram

Frekans(f) Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Protesto / Eylem / Hareket 12 Analizin ana konusu (genel olarak toplumsal olaylar).

2. Z Kusagi (Z kusagi protestolart) 7 Elestirilen, sorgulanan ana kavram/etiket.

3. Siyasi 5 Olaylarm g6z ard1 edilen "gercek" nedeni.

4. Geng(ler) (genglik) 5 Olaylarin gériinen 6znesi, ancak tek agiklama degil.

5. Nepal 4 Analiz i¢in kullanilan 6rnek vakalardan biri.

6. Ekonomik / Sosyoekonomik 4 Olaylarin asil, yapisal nedeni olarak vurgulanan
kavram.

7. Sri Lanka 3 Karsilastirma i¢in kullanilan diger vaka.

8. Banglades 2 Karsilastirma igin kullanilan diger vaka.

9. Arap Bahari 1 Benzer bir "aceleci etiketleme" hatasi olarak sunulan
ornek.

10.  Neden(ler) 4 Metnin ana sorgulamasi (gergek nedenleri bulmak).

11.  Parti(si) 4 Nepal ve Sri Lanka'daki siyasi aktorler.

(Alpaslan, K. 2025, 23 Ekim)

Tablo 8. Cumhuriyet Gazetesi (Ozet) Frekans Tablosu

Sira  Kelime/Kavram Frekans (f) Yorum (Haber Metnindeki Baglami)

1. Nepal (Nepal'de...) 9 Olayin cografi baglami.

2. Protesto(lar) (protestolarda...) 6 Gegmiste kalan, bilangosu ¢ikarilan eylem.
3. Karki / Bagbakan 7 (4+3) Yeni siyasi aktor, krizi yoneten figiir.

4, Olenler(in) / Hayatin1 kaybedenler 5 Haberin ana odagi (Bilango: 72 kisi).

5. Aileler(i) 4 Krizin magdurlari ve yeni talep sahipleri.
6. Istifa (etti, ettiklerini) 4 Krizin siyasi sonucu (Oli ve bakanlar).

7. Sosyal Medya / Platform(lar) 6 Krizin baslangi¢ nedeni.

8. Yarali(lar) (yaralandig1) 3 Insani bilango (2 binden fazla).

9. Tazminat 2 Yeni hiikkiimetin magdurlara yonelik adima.
10.  Atese verilmesi / Saldirilar 2 Gecmisteki siddet eylemlerine atif.

11.  Oli (Khadga Prasad Sharma Oli) 2 Devrilen eski bagbakan.

(Cumbhuriyet, 2025, 14 Eylil)
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2.3.3. Tartisma (Cerceve 3)

Grup 3 i¢in bulgular, D) maddesinin kapsamini dogrulamistir. BirGiin'iin frekans tablosu,
“sosyal medya” (f=5) veya “Z kusag1” (f=7) gibi ylizeysel etiketlerin, “parti” (f=16), “siyasi”
(f=12), “maoist” (f=13) gibi i¢ siyasi analiz kavramlarimin c¢ok gerisinde kaldigimn
kanitlamaktadir. Ayni sekilde, “ekonomik” (f=6) ve “NED” (f=4) gibi “yapisal” ve dis
etkenlere odaklanilmasi, bu medyanin ideolojik (sol/Marksist) analiz egilimini yansitmaktadir.
Evrensel'in metni de “Z kusa8i” etiketini elestirerek, “siyasi” ve “ekonomik” nedenleri
vurgulamistir. Cumbhuriyet ise “Glenler” (f=5) ve “yaralilar” (f=3) kelimelerinin frekansiyla,
olayin insani maliyetine odaklanan elestirel bir bilan¢o sunmustur.

3. Tartisma

Gazete metinlerinin, olay1 aktaran “olay odakli haberler” (AA, Hiirriyet, Yeni Safak,
Cumhuriyet, Sozcii) ve olayr yorumlayan ‘“analiz/yorum odakli metinler” (Independent,
Tercliman, BirGiin, Evrensel) olmak iizere iki ana gruba ayrildig1 sdylenebilir.

Tablo 9. Haber-Yorum Tablosu

Olay1 Aktaran Olay1 Yorumlayan
1. Anadolu Ajansi (AA) (9 Eyliil 2025) 6 Independent Tiirkce (9 Eyliil 2025)
2. Hiirriyet (10 Eyliil 2025) 7. Terctiman (9 Eyliil 2025)
3. Yeni Safak (10 Eyliil 2025) 8. BirGiin (14 Eyliil 2025)
4. Cumbhuriyet (14 Eyliil 2025) 9 Evrensel (Eyliil 2025 sonrast)
5. Sozcii (8 Eyliil 2025)

Bu caligsma, 2025 eyliiliindeki Nepal protestolarinin Tiirk medyasindaki temsillerinin,
olaym nesnel bir aktarimi olmadigini, aksine Tirkiye'nin 2025 yilindaki derin siyasi ve
ideolojik kutuplagmasinin bir yansimasi oldugunu, dokiiman analizi metoduyla ortaya
koymustur. Arastirmanin kapsamlari biitiiniiyle dogrulanmastir:

1. Sahiplik yapilar ve ideolojik konumlanma:

o A) maddesinin kapsamiyla uyumlu olarak medya kuruluslarinin Nepal
olayini gergevelemesi, biiylik dl¢lide kendi sahiplik yapilart ve ideolojik
konumlanmalar1 tarafindan belirlenmistir.

2. liktidar yanhs1 medya (Grup 1): AA, Hiirriyet, Yeni Safak

o B) maddesinin kapsamiyla uyumlu olarak protestolar1 bir “kaos ve giivenlik

tehdidi” olarak ¢ercevelemis, “ordu”, “atese verme” ve “mahpus firar1” gibi
olgular1 6ne ¢ikararak devlet otoritesi perspektifinden bir yayin yapmaistir.

3. Sekiiler-muhalif ve liberal medya (Grup 2): Sézcii, Independent, Tercliman

o C) maddesinin kapsamiyla uyumlu olarak olay1 “Z kusag: ve dijital isyan”

99 13

olarak romantize etmis; “sansiir”, “yolsuzluk” ve “6zgiirlik” temalarini
vurgulamis, “kaos” temalarini ise bilingli olarak ¢erceve dist birakmustir.

4. Sermayeden bagimsiz sol/muhalif medya (Grup 3): BirGiin, Evrensel, Cumhuriyet

o D) maddesinin kapsamiyla uyumlu olarak diger iki ¢ergevenin de
yiizeyselligini elestiren “yapisal-elestirel” bir ¢erceve sunmus; odagi
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“sosyoekonomik” nedenlere, “i¢ siyasi aktor miicadeleleri”ne ve ‘“dis
miidahale” olasiliklarina ¢ekmistir.

Elde edilen bulgular, Entman'in (1993) “gerceveleme” teorisinin ve Herman &
Chomsky'nin (1988) “medyanin siyasi ekonomisi” modelinin, 2025 ekimindeki Tiirkiye medya
ortaminda ne kadar gecerli oldugunu gdstermektedir. Sahiplik yapisi (Iktidara yakin sermaye,
bagimsiz vakif/kolektif veya uluslararasi sermaye) ve siyasi ideoloji (muhafazakar, Kemalist,
komiinist, liberal), Nepal gibi bize uzak bir iilkede yasanan bir olayin bile Tiirk kamuoyuna
nasil sunulacagini dogrudan belirlemistir. Tablo 10, caligmanin kapsami igerisinde 6ne stiriilen
argiimanlar ile bulgularin nasil ortiistiigiinii gostermektedir.

Tablo 10. Orneklem Olarak Alinan Gazetelerin, Sahiplik ve Ideolojik Yapilarinin Tablosu

Yayin Orgam Sahiplik Yapis1 Siyasi Goriisii ve Iktidara Yakinhg

Anadolu Ajansi (AA)  Tirkiye Cumhuriyeti Resmi Iktidarin resmi goriislerini ve biiltenlerini yaynlar.
Haber Ajansi Iktidar Yanlisi

Hiirriyet Demirdren Holding Merkez sag, iktidar Yanlisi

Yeni Safak Albayrak Medya Grubu Muhafazakar, Islamci. Tktidara Yanlist

Cumbhuriyet Cumbhuriyet Vakfi Merkez sol, kemalist, sekiiler. Muhalif

Sozci Estetik Yayincilik Merkez sol, kemalist, milliyetei, sekiiler. Muhalif

Independent Tiirkce SRMG (Suudi Arastirma ve Uluslararasi/Bolgesel odakli. Tiirkiye'de Liberal
Medya Grubu) (Bagimsiz/Merkez)

Tercliman T Medya Yatirim Sanayi ve Liberal/yorum odakli. Muhalif egilimli.
Ticaret A.S.

BirGiin Birgiin Yaymcilik ve Iletisim Sosyalist, sol, eko-sosyalist, sekiiler. Muhalif
Ticaret A.S.

Evrensel Biilten Basin Yayin Reklamcilik  Marksist-Leninist, sosyalist, emek odakli. Muhalif
Ltd.Sti.

Kaynak: Vikipedi. (2025, Ekim) yola ¢ikilarak, aragtirmaci tarafindan bir araya getirilmistir.

4. Akademik Literatiire Katkilar
4.1. Teorik Katki

[letisim literatiiriinde, Gurevitch, M., Levy, M. R., & Roeh, 1. (1991) kiiresel haberlerin
yerel izleyiciye sunulurken nasil bir kiiltiirel filtreden gegirildigini anlatmak igin “Dig
haberlerin evcillestirilmesi” kavramini haber sosyolojisi baglaminda ortaya koymuslardir. “Dis
haberlerin evcillestirilmesi” olarak bilinen kavramin genisletilmesi ve uluslararasi olaylarin
yerel baglama uyarlanarak sunulmasi bu ¢aligmayla yeni bir boyut kazanmistir. Calisma, Tiirk
medyasmnin  Nepal haberlerini sadece “anlasilir kilmak™ i¢in degil, "i¢ politikada
aracsallastirmak™ i¢in evcillestirdigini ortaya koymustur.

e I¢ Politikamin Yansimasi: Grup 1'in (Iktidar medyasi) Nepal'deki “kaosu”
vurgulamasi, Tiirkiye'deki “beka ve istikrar” sdylemini tahkim etme aracidir. Grup 2'nin
(Muhalif medya) “sansiir ve yolsuzluk” vurgusu ise Tiirkiye'deki hiikiimet politikalarina
yonelik elestirilerin Nepal tizerinden dillendirilmesidir. Bu bulgu, dis haberlerin aslinda
"disariya" degil "igeriye" dair metinler oldugunu teorik olarak dogrulamaktadir.
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4.2. Ampirik Katki

Kutuplasmis medya ortaminin haritalandirilmasi: Mevcut literatiirde Tirk medyasi
genellikle “yandas” ve “muhalif” olarak ikili bir yapida incelenmektedir. Ancak bu ¢alisma, bu
ikili yapinin yetersiz oldugunu ve en az tglii bir katmanlasma (glivenlik¢i/iktidar,
liberal/sekiiler, sosyalist/yapisalci) oldugunu verilerle kanitlamistir.

e Veri Temelli Ayrisma: Kelime frekans analizleri, Sozcii (Kemalist/Sekiiler) ile BirGiin
(Sosyalist) arasindaki derin sdylem farkim1 (biri “Z kusag1r” derken digerinin
“Emperyalizm/IMF” demesi) ortaya koyarak, muhalif blogun homojen olmadigini
gostermistir. Bu, Tiirkiye medya ¢alismalari i¢cin daha niianslh bir siniflandirma 6nerisi
sunmaktadir.

4.3. Kavramsal Katki

Calisma, popiiler kiiltiirde sik¢a kullanilan “Z kusag1” kavraminin medyada nasil ideolojik
bir aparat olarak kullanildigini desifre etmistir.

o Romantizm vs. Gerg¢eklik: Liberal medya (Grup 2) bu kavrami kullanarak toplumsal
hareketlerin sinifsal ve ekonomik kokenlerini (Grup 3'iin vurguladig issizlik ve IMF
gibi) goriinmez kilmis ve eylemleri bir “kusak ¢atismasina” indirgemistir. Evrensel
gazetesinin “Z kusagi etiketinin apolitik oldugu” yoniindeki metaanalizi, literatiirdeki
kusak sosyolojisi tartismalarina elestirel bir katki saglamaktadir.

4.4. Metodolojik Katki

e Hibrit Analiz Modeli: MAXQDA ve MAXDictio kullanilarak yapilan analiz, nitel-
tematik kodlama ve kelime frekansi yontemlerinin entegrasyonunun, g¢erceveleme
calismalarinda nasil daha giivenilir sonuglar iiretebilecegini gostermistir. Ozellikle
“yokluk analizi” (hangi kelimenin kullanilmadiginin tespiti - 6rnek: Sozcii'de “kaos”
kelimesinin olmamas1), metodolojik bir yenilik olarak sunulmustur.

5. Kisithhiklar
Arastirma, yalnizca dijital ortamda yayin yapan yazili haber metinlerine odaklanmustir.
5.1. Zaman Kesiti ve Siirec

Caligsma, krizin en yogun oldugu 9-14 Eyliil 2025 tarihleri ve hemen sonrasindaki “sicak
giindem” ile sinirlandirilmistir. Medyanin, krizin atesi sondiikten sonra (6rnegin yeni hiikiimet
kurulduktan aylar sonra) Nepal'e ilgisinin devam edip etmedigi veya sdylem degistirip
degistirmedigi bu ¢calismanin kapsami disindadir.

5.2. Kaynak Bagimhihg:

Haber metinlerinin ne kadarinin ajanslardan (Reuters, AFP, AP) ceviri oldugu, ne
kadarinin 6zgiin muhabirle iretildigi tam olarak ayristirllamamistir. Tiirk medyasmin dis
haberlerdeki yapisal bagimlilig1 géz oniine alindiginda, ¢erceveleme farklarinin bazen ideolojik
tercihten ziyade, abone olunan uluslararasi ajansin dilinden kaynaklanabilecegi ihtimali
(6zellikle Independent Tiirkge gibi partnerli yapilarda) metodolojik bir zorluk olarak
durmaktadir.
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6. Gelecek Arastirmalara Oneriler

Bu ¢alismanin ortaya koydugu bulgular ve karsilastigr kisithliklar 1s1ginda, gelecekte
yapilacak medya arastirmalari i¢in asagidaki rotalar onerilmektedir.

6.1. Alimlama Analizleri

Medyanin kurdugu cergevenin izleyicide/okuyucuda nasil bir karsilik bulduguna dair
calismalar yapilabilir.

e Okur Yorumlar1 Analizi: Gazetelerin web sitelerindeki veya sosyal medya
paylasimlarinin altindaki yorumlar iizerinde yapilacak duygu analizi, okuyucunun
medyanin sundugu ¢erceveyi kabul mii ettigi, red mi ettigi yoksa miizakere mi ettigi
sorusuna yanit aranabilir.

o Etki Analizi: “Kaos” ¢er¢evesine maruz kalan okuyucu ile “0zgiirliik” ¢ercevesine
maruz kalan okuyucunun, benzer bir olay Tiirkiye'de yasandiginda verecegi tepkilerin
Olciildiigii deneysel ¢alismalar tasarlanabilir.

6.2. Cok Modlu Cerceveleme Analizi
Gelecek aragtirmalarda metin analizleri, gorsel analizlerle birlestirilerek yapilabilir.

o Fotograf ve Video Analizi: Nepal protestolar: gibi siddet ve kitlesel eylem igeren
olaylarda, medyanin hangi gorselleri sectigi (yakin plan aci ¢eken yiizler vs. genel plan
kaotik kalabaliklar) ideolojik kodlarin ¢oziilmesi i¢in kritik dneme sahiptir. Metin ile
gorsel arasindaki uyum veya uyumsuzluk incelenebilir.

6.3. Karsilastirmali Uluslararasi Analizler
Tiirk medyasinin gerceveleme pratikleri, kiiresel 6rneklerle karsilastirilabilir.

e Dogu-Bati Ekseninde Karsilastirma: Tirkiye'deki "Grup 1" (iktidar) ve "Grup 2"
(muhalif) medyasinin séylemleri; Cin, Hindistan (bolgesel giicler) ve Ingiltere, ABD
(Bat1 medyas1) basiiyla karsilagtirilabilir. Tiirkiye'deki kutuplasmanin kiiresel medya
trendleriyle ne kadar ortiistiigli veya ayristigi bu sayede anlasilabilir.

6.4. Dijital Platformlarin Dili
Ayn1 medya grubunun farkli platformlardaki dilinin karsilagtirilmasi 6nerilmektedir.

e Mecra Bazhh Soylem: Hiirriyet gazetesinin basili niishasindaki Nepal haberi ile
Hiirriyet'in TikTok hesabindaki Nepal videosunun dili ayn1 midir? Medyanin geng
kitleye ulagmak i¢in sosyal medyada daha “muhalif/6zgiirliik¢i” bir dil kullanip
kullanmadig: (ideolojik esneklik) arastirilabilir.
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Sonuc¢

Bu caligma, medya teorisinin klasik metinleri ile 2025 Eyliiliinde Nepal’de yasanan siyasi
gelismelerle olusan sicak glindem arasinda koprii kurmustur. Yapilan analizler, Herman ve
Chomskymin 1980'lerde tanimladigi “riza imalat’” modelinin, giiniimiizde sosyal medya
algoritmalart ve internet bant daraltma uygulamalariyla giincellenmis bir “dijital riza
miihendisligi"ne doniistiiglinii gdstermektedir. Ancak Nepal 6rnegi, bu miihendisligin kirilgan
oldugunu, Stuart Hall'un tanimladig1 “muhalif okuma” kapasitesine sahip yeni bir neslin (Gen
Z), en kat1 sansiir duvarlarini bile asabildigini gostermistir.

2025 Eylil Nepal protestolar1 6zelinde Tiirk medyasinin; medya sahipligi ve devlet
denetiminin i¢ ice gectigi “iktidar yumag1” yapisinin dijital alana genisleyerek devam ettigini,
ancak uluslararas1 platformlar ve sivil toplumun direnciyle stirekli bir gerilim hatti
olusturdugunu, “habercilik” faaliyeti yiirtitmekten ziyade, “gerceklik insas1” ve “riza tiretimi”
siireclerini islettigini ortaya koydugunu gormekteyiz. Sahiplik yapilart ve ideolojik
angajmanlar, Nepal'deki nesnel gergekligi parcalamis ve Tiirk kamuoyuna ii¢ farkli Nepal
hikayesi sunmustur: Bir yanda devletin bekasi i¢in bastirilmasi gereken bir “kaos”, diger yanda
Ozgirliik arayan genglerin romantik “isyani1”, 6te yanda ise kiiresel kapitalizmin carklar
arasinda ezilen bir halkin “yapisal miicadelesi”.

Tirk medyast Nepal'deki “gercegi” aktarmamis; dokuz farkli gazete haber metni
tizerinden en az li¢ farkli, birbiriyle celigkili “Nepal gercekligi” insa etmistir. Medya, bize
diinyay1 gostermemekte; konumlanmis oldugumuz yerden diinyanin nasil goriinmesi
gerektigini, bize dikte etmektedir. Bu durum, medyanin toplumsal algiy1 sekillendirme giicilinii
ve elestirel medya okuryazarliginin 6nemini bir kez daha vurgulamaktadir.
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Remziye ERDEM
Giris

Dijitallesme stirecinin ilk asamalarindan itibaren internet, ¢ok katmanli ve es zamanl
etkilesimi miimkiin kilan bir iletisim araci olarak kiiresel 6l¢ekte 6nem kazanmistir. Bu siirecte
mevcut sosyal pratikler, hiyerarsik iliskiler ve daha genis toplumsal yapilarla etkilesime girerek
kendi tarihsel baglamini olusturmustur (Papacharissi, 2015: 7). Ag tabanli teknik altyapist ve
etkilesim temelli yapisiyla geleneksel iletisim teknolojilerinden ayrisan internet, zamansal ve
mekansal siirlar agarak hem kisiler aras1 hem de grup diizeyinde yeni etkilesim bigimlerini
miimkiin kilmaktadir. Dijitallesme ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak, bu
iletisim ortamlarini tanimlamak iizere “yeni medya”, “sosyal medya”, “sosyal aglar” ve “sosyal ag
siteleri” gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Bu gelismeler, bireylerin iletisim aliskanliklarini ve
pratiklerini doniistiirmekle kalmamis; ayn1 zamanda iletisimin giindelik yasamdaki konumunu

yeniden yapilandirarak dijital baglamlarda sosyal etkilesim, katilim ve anlam iiretiminin nasil

yapilandirildigini da yeniden sekillendirmistir.

Sosyal ag platformlarimin yayginlagsmasiyla birlikte kullanicilar, algoritmik izleme ve
davranigsal tahmin siireglerinin nesnesi héline gelmistir. Platform algoritmalari, katilima,
verimliligi ve oOngoriilebilirligi onceleyen hesaplamali mantiklar dogrultusunda etkilesimleri
diizenleyerek sosyal siirecleri giderek daha belirleyici bigimde sekillendirmektedir. Bu baglamda,
iletisim alanlar1 artik kisilerarasi1 etkilesimin tarafsiz alanlari degil; insan iliskilerinin 6zerk
secimden ziyade, veri odakli mekanizmalar araciligiyla yonlendirildigi algoritmik olarak yonetilen
ortamlardir. Bu degisim, algoritmik yapilarin bireylerin karsilasmalarii, iletisim kurma
bicimlerini ve sosyal baglarin olusumunu giderek artan dl¢giide sekillendirdigi bir sosyal etkilesim

mekanizmasini tanimlamaktadir (Roberge ve Seyfert, 2016: 1).

Platform algoritmalar1 tarafindan gelistirilen yeni nesil filtreleme sistemleri, giderek artan
bir sekilde kullanicilarin ¢evrimigi etkilesimlerinin sistematik analizine dayanmaktadir. Bu
algoritmalar, tarama gec¢misi, begeniler, paylasimlar, yorumlar ve etkilesim siireleri gibi
davranigsal veriler araciliiyla bireylerin ideolojik yonelimlerini, kimliklerini ve tercih kaliplarini
cikarmaktadir. Bu siireg, kullanic1 davranisini siirekli bir ideolojik profil olusturma kaynagina
dontistiirerek platformlarin yalnizca kullanicilarin giindelik pratiklerini degil, ayn1 zamanda
ideolojik ortamlarda nasil konumlandiklarimi da tahmin etmelerini saglamaktadir. Bu tiir
kisisellestirme mekanizmalari, bilgi yiikiinii azaltma ve katilimi artirma kapasiteleri nedeniyle
genellikle avantajli olarak sunulsa da, bilgiye maruz kalmay1 sekillendirdikleri, yorumlama
ufuklarini kisitladiklar1 ve mevceut giic esitsizliklerini pekistirdikleri icin elestirel bir incelemeyi
gerektirmektedir. Bu anlamda algoritmik sistemler, dijital platformlardaki bireylerin eylemlerini

siirekli olarak izlemekte ve benzer ideolojik yonelimlerle uyumlu Oneriler sunarak mevcut
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ideolojilerin yeniden iiretilmesine ve siirdiiriilmesine katkida bulunmaktadir. Bu siireg, bireylerin
alternatif ve muhalif ideolojik bakis acilarina maruz kalma olasiligii ise giderek
simirlandirmaktadir. Kisisellestirilmis ve kapali iletisim ortamlarinda ideoloji yalnizca yeniden
tiretilmekle kalmamakta, ayni zamanda aktif bicimde giiclendirilmektedir. Sonug¢ olarak
algoritmik kisisellestirme, ideolojik kapanmay1 pekistirme ve ¢ogulculuk ile demokratik miizakere
icin gerekli kosullar1 zayiflatma riski tasimaktadir (Sunstein, 2004: 59). Sonug olarak dijital
platformlar, ideolojik yapilarin siirli bilgi alanlarinda dolastigi, saglamlastigi ve yeniden
tiretildigi iletisim alanlar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu gelismeler dogrultusunda, giiniimiiz sosyal ve
politik siiregleri tam olarak anlamak i¢in ideoloji ve yansidigi alanlari elestirel bir sekilde

degerlendirmek gerekmektedir.

Ideoloji, belirli tarihsel kosullar cercevesinde sekillenmis ve farkli sosyo-politik
baglamlarda farkli anlamlar kazanmistir. Buna gore, asagidaki boliimde ideoloji kavrami

kavramsal ve tarihsel bir perspektiften incelenerek, teorik ¢erceveler iginde konumlandirilacaktir.
1- IDEOLOJI KAVRAMINA KURAMSAL YAKLASIMLAR

Ideoloji kavramu, literatiirdeki ilk kullanimindan itibaren tek ve uzlastya dayali bir tanimsal
cerceve kazanamamis; tarihsel siiregte farkli diisiince gelenekleri ve kuramsal baglamlar
cercevesinde anlami yeniden kurulan bir kavram olarak ele alinmistir. Kavrama yonelik
yaklasimlarin gesitliligiyle birlikte, kavram kapsamindaki tartismalar da ¢esitlenmektedir. Ideoloji
kavrami genel olarak, insana ve topluma dair ¢ok yonli bir inang sistemi olarak
degerlendirilmektedir. Insanlarm politik bir diisiince ve pratige sahip oldugunu belirten
Heywood’a (2018: 61) gore, “insanlar anlamini bilsinler ya da bilmesinler, diisiincelerinden s6z
ettiklerinde siyasi goriis ve kavramlara yer vermektedirler.” Bu durum, ideolojik 6gelerin giindelik
yasam pratikleri i¢cinde dogallastigini ve bireyler tarafindan bir gergeklik olarak kabul edildigini

gostermektedir.

Ideoloji kavraminin tanimi1 kapsaminda yapilan tartismalar incelendiginde, ideolojinin
sosyo-Kkiiltiirel yapiy1 ve siyasal alan1 anlamlandiran bir diisiinsel ¢erceve; degerler ¢ercevesinde
olusmus bitiinliiklii bir diinya goriisli; toplumsal ve siyasal gergekligi haritalandiran bir
anlamlandirma ¢ercevesi olarak ele alindigi goriilmektedir. Bu baglamda ideoloji, karmasik
toplumsal ger¢ekligi siniflandiran, siralayan ve sadelestiren bir rehber islevi gérmekte; bireylerin
diinyay1 ve kendi konumlarini anlamlandirmalarima olanak tanimaktadir. Bu bakis agisiyla,
ideolojiler, siyasal ve toplumsal gercekligi yorumlamayi ve diizenlemeyi miimkiin kilan

anlamlandirma haritalar1 olarak islev gérmektedir (Ors, 2009: 2)
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Modern ideoloji kavraminmn tarihi, Fransiz Ihtilali sonrasinmn diisiinsel zeminine
dayanmaktadir. Ilk olarak 1796 yilinda Antoine Destutt de Tracy tarafindan ideoloji kavrami
diisiince diinyasina kazandirilmistir. Ideoloji kavramnin ilk kullanimi, daha sonraki dénemlerde
gelisen olumsuz cagrisimlarin aksine, Aydinlanma diisiincesinin ilke ve degerleri iizerine
temellendirilmistir. Bu baglamda ideoloji, diisiincelerin rasyonel ve bilimsel ilkeler temelinde

yeniden yapilandirilmasini ve siniflandirilmasini amaglayan yeni bir yontem olarak ele alinmustir.

Bu donemde ideoloji, tarihsel ve siyasal baglamdan bagimsiz olarak kabul edilen modern
diistince bigimlerini evrensel bilgi bicimleri olarak yeniden diizenleyen bir arag olarak goriilmiistiir
(Lichtheim, 1967: 4-5). Bu anlamda Tracy’nin ideolojiyi “teorilerin teorisi” ve “diisiinceler
bilimi” olarak tanimlamasi, kavrama yiiklenen degeri yansitmaktadir. Tracy’nin ideoloji anlayisi,
teolojik ve metafizik aciklamalara dayanmadan, bilimsel ilkeler dogrultusunda gercegin
aciklanabilmesini amaclamaktadir. Dolayisiyla Fransiz ideolojistlerine gore ideoloji, siyasal bir
miicadele arac1 olmaktan ¢ok, rasyonel ve bilimsel bilgi anlayis1 temelinde degerlendirilmistir. Bu
yaklagimla ideoloji, dogmatik bilgi bi¢imlerine karsi gelistirilen ve insan zihninin isleyisini
ampirik zeminde agiklamay1 hedefleyen evrensel bir bilim olarak ele alinmistir (Vincent, 2010: 2—

3).

Ideoloji kavraminin rasyonel ve bilimsel ilkeler dogrultusunda degerlendirilen anlam1 uzun
omiirlii olmamus; 6zellikle Napolyon doneminden itibaren ideoloji, soyut ve gergeklikten kopuk
diistincelerle 6zdeslestirilen olumsuz bir kavrama doniismiistiir. Napolyon Bonapart, ideoloji
kavraminin tarihsel gelisim siirecinde siyasal anlam kazanmasinda belirleyici bir konuma sahiptir.
Napolyon, siyasi kariyerinin ilk donemlerinde teolojik ve metafizik agiklamalara dayali diisiince
bicimlerini desteklemistir. Ancak sonraki siirecte degisen siyasal konjonktiirle birlikte
ideolojistlerin toplum iizerindeki etkisini, kendi siyasal iktidarinin mesruiyetini ve siirekliligini
tehdit edebilecek bir diisiinsel gii¢ olarak degerlendirmistir (Strath, 2013: 3—19).Boylece ideoloji

taraftarlarina kars1 tutumunu degistirerek onlar1 gergeklikten kopuk olmakla su¢lamstir.

Napolyon’un, ideologlarin toplumsal gergeklikten koptuklarini ve salt diisiinceyle mesgul
olmalarinin yaniltici soyutlamalar Ttrettigini ileri slirdiigii goriilmektedir. Ayn1 zamanda
Napolyon’a gore ideoloji, halkin otoritenin gercek kaynagi oldugu fikrini yaymast nedeniyle
tehlikeli bicimde demokratik nitelik tagimaktadir (Celik, 2005: 37). Bu baglamda ideoloji kavrama,
Napolyon tarafindan bilimsel ve apolitik anlamindan ¢ikarilarak siyasal alana yonelik hegemonya
miicadelesinde entelektiiellere kars1 bir ara¢ olarak kullanilmistir (Strath, 2013: 3—19). Bu siiregte
ideoloji, ilk ortaya ¢iktiginda sahip oldugu rasyonel ve bilimsel ilkelere dayanan olumlu anlamini
yitirerek, kotiiliiklerin kaynagi olarak degerlendirilen olumsuz bir kavrama dontigmiistiir (Atilgan,

2014: 286).
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“Ideoloji, ilk kez Marx’la birlikte sosyal ve siyasal bilimler i¢in ¢dziimleyici ve elestirel
degeri olan bir kavrama doniismiistiir” (Celik, 2005: 22). Marx, ideoloji kavramini agirlikli olarak
olumsuz bir anlamda ele alir; bu yaklasim iki temel eksen etrafinda sekillenmektedir. i1k olarak
Marx, ideolojiyi idealist diisiinceyle baglantili olarak ele alir ve idealizmi, toplumsal gercekligi
maddi tiretim iliskileri lizerinden agiklayan tarihsel materyalizmin karsisina koyar. Bu baglamda
ideoloji, toplumsal yasamda maddi kosullarin belirleyiciligini geri plana iterek diisiinceleri
belirleyici kilan ve gercek toplumsal iliskileri goriinmez kilan bir biling bigimi olarak
tanimlanmaktadir (Marx ve Engels, 2013 ). Ikinci olarak Marx, ideolojiyi toplumsal smif iliskileri
ve iktidarin esitsiz dagilimina bagli bir toplumsal mekanizma olarak degerlendirmektedir. Buna
gore ideoloji, egemen smifin kendi ¢ikarlarin1 ve egemenligini korumak ve toplumsal var olan
esitsizlikleri mesrulagtirmak i¢in kullandig1 bir ara¢ olarak islev goérmektedir (Atilgan, 2014;
Yayla, 2016).

Marx, toplumsal siireci anlamanin maddi ger¢ekligi anlamakla miimkiin oldugunu
savunmaktadir. Materyalist anlayisa gore toplumsal yapiyi, insanlarin tretim iliskileri ve
ihtiyaglarini karsilama bicimleri belirlemektedir (McLellan, 2009: 12—13). “Fikirlerin, anlayiglarin
ve bilincin iiretimi, her seyden dnce dogrudan dogruya insanlarin maddi faaliyetine ve karsilikli
maddi iliskilerine (Verkehr), gercek yasamin diline baglhdir” (Marx ve Engels 2013:44). Uretim
iligkileri ve maddi unsurlarin degismesi, diisiincelerin ve diisiince liriinlerinin de degismesine
neden olacaktir. Dolayisiyla Marx agisindan ideoloji, bireylerin iginde bulunduklari maddi
kosullart oldugu gibi anlamalarin1 engelleyen ve toplumsal gergekligi ¢arpitarak yeniden iireten
bir biling bicimi 6zelligi tasimaktadir. Tiim yurttaglar esit bigimde temsil eden tarafsiz bir yap1
goriinlimiinde olan devlet, ger¢ekte toplumsal sinif ayrimlarimi gizleyen ve iktidar iligkilerini
yeniden iireten bir konumdadir. Zihin ise var olan toplumsal siireci dogal ve degismez kabul ederek
sistemin korunmasmi ve siirekliligini saglamaktadir. Boylece iiretim iligkilerinin yarattig1
toplumsal esitsizlikler mesrulastirilirken, adalet beklentisi dinsel sdylem yoluyla bu diinyadan

koparilarak 6te-diinyevi bir diizleme yonlendirilmektedir (Atilgan, 2014: 288-289).

Marx’, egemen siniflarin  digiincelerinin  egemenligini  ideoloji  tanimiyla
iliskilendirmektedir. “Bu sav baglaminda ele alindiginda, ideolojik denetim araglarmi da
denetleyen egemen siniflar, diger siniflar1 kendilerine ideolojik anlamda da bagimli kilacak giice

sahiptir” (Celik, 2005:97).

“Ideoloji, kendi basina tarihi olmamakla birlikte tarihseldir ve sinifsaldir: Her
donemin egemen sinifinin diislinceleri, o donemin egemen diisiincesidir. Marx' in
bu vurgusu, toplumsal biitiinlin bir diizeyi olarak ideoloji ile yanlis tanima veya
yanlis biling bi¢imi olarak ideoloji kavramlarini birbirine baglamaktadir. Bireyler
ve onlarin maddi yasam kosullar1 diistincelerin kaynagidir; bu kosullar degistikge
caga egemen olan diisiinceler de degisecektir. Kapitalist tiretim iliskileri kendine
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0zgl bir diigiince sistemi yaratmistir ve bu diisiince sistemi, iiretim iliskilerinin ters
donmiisliigiine ve carpikligina uygun bicimde ideolojik -yani ters ve c¢arpiktir. Bu
anlamda ele alindiginda Marx' in Alman metafizik gelenegini belli bir ¢aga 6zgi
saydig1 ve o ¢agin egemen {liretim iligkilerinin bir tiirevi ve tirlinii olarak gordigi
belirtilmelidir. Bir bagka ifadeyle, ideoloji ancak belli bir toplumsal olugum iginde
anlamhidir ve ideolojiyi agiklamak esasinda bu toplumsal olusumu agiklamak
demektir.” (Celik, 2005: 102).

Marx, ideolojiyi maddi iiretim iliskilerinin bir {iriinii olarak kavramsallastirir; bu cergevede
ekonomik tretim araglar iizerinde denetim kuran egemen sinif, ayni zamanda toplumsal
diistincenin iiretim ve dolasim kosullarin1 da belirleyerek ideolojik hakimiyet kurmaktadir. Bu
siirec sonucunda egemen sinifin diisiince bigimi ve degerler sistemi toplumsal diizeyde
genellesirken, ideolojinin belirleyici oldugu bu yapida siyasal ve toplumsal iktidarin devamliligi
da mesrulastirilarak gilivence altina alinmaktadir (Heywood, 2018: 58). Ancak ideolojik giic,
toplumsal siniflar tizerinde esit bir etkiye sahip degildir. Egemen ideoloji, alt toplumsal siniflarin
somut deneyimleriyle ¢elistigi 6l¢iide bu siniflar tarafindan daha yogun bigimde sorgulanmakta ve
itiraza konu olmaktadir. Bu durum, ideolojiyi yalnizca farkli toplumsal deger ve anlamlarin kars1
karsiya geldigi bir diislince sistemi olmaktan ¢ikararak, ayni zamanda iktidar iliskilerini kuran ve
yeniden lireten dinamik bir anlamlar biitiinii olarak goriiniir kilmaktadir. Nitekim ideoloji kavrama,
bu gerilimli ve ¢ok katmanli niteli§i nedeniyle, sonraki kuramsal yaklasimlarda toplumsal ve

kiiltiirel yapilar baglaminda yeniden kavramsallastirilmistir.

Batili Marksist diigtinlir Antonio Gramsci (1997: 66) ise ideolojiyi, salt iktidarin dogrudan
bir sonucu olarak degil; toplumsal yasamin giindelik pratikleri i¢inde iiretilen ve tarihsel olarak
sekillenen diisiince ve anlamlar biitlinii olarak tanimlanmaktadir. Bu yaklasimda ideoloji, soyut
diistinceler diizeyinde smirli kalmamakta; gilindelik yasam pratikleri, dilsel ifadeler, kiiltiirel
aligkanliklar ve olaganlastirilmis davranis bigimleri araciligiyla toplumsal yasamin dokusuna
niifuz etmektedir. Boylece ideoloji, yalnizca biling diizeyinde degil, giindelik hayatin tekrar eden

pratikleri icinde maddi bir gerceklik kazanarak somutlagsmaktadir.

Gramsci, ideoloji tartismasini genisleterek iktidarin toplumsal ve kiiltiirel diizeylerde nasil
kuruldugunu agiklayan onemli kuramsal katkilar sunmaktadir. Gramsci’ye gore egemenlik,
yalnizca devlet aygitlar1 araciligiyla degil; toplumsal yapi icinde iiretilen degerler, anlamlar ve
kiiltiirel olgular yoluyla da insa edilmektedir. Bu siiregcte ideoloji, zorlayict bir mekanizma
olmaktan ziyade riza liretimini miimkiin kilan hegemonik bir yap1 olarak islev goriir (Vincent,

2010: 6).

Gramsci, 1deolojiden ¢ok hegemonya tizerinde durmaktadir. Hegemonya, hem ideolojik

siirecleri hem de ideolojilerin olusmasina zemin hazirlayan maddi siiregleri ve iliskileri
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kapsamaktadir (Eagleton, 2005: 165). Gramsci, hegemonyay1 yalnizca ekonomik bir iktidar olarak
degil, ayn1 zamanda politik, sosyal ve kiiltiirel bir iktidar bi¢imi olarak ele almaktadir (Barrett,
2013: 353-396). Bu baglamda hegemonya, biitlin toplumsal iliskileri kapsayict bir kavramdir.
Hegemonya kavrami, egemen siiflarin sosyo-kiiltiirel iistiinliiglinii dayatma bi¢imi anlamina

gelmektedir. Bu anlamda hegemonya, bir egemen olma pratigi olarak tanimlanmaktadir.

Hegemonya, yalnizca zorlama yoluyla degil, egemenligin ifade edilmesi, ideolojik ikna ve
alt gruplarin nizas1 yoluyla elde edilmektedir (Tiirk, 2010). Gramsci’ye gore egemen simnif,
kitlelerin ¢ikarlarim1 kendi ¢ikarlariyla uyumlu hale getiren kiiltiirel ve ideolojik bir cerceve
olusturarak egemenligini giivence altina alir ve direnis ihtimalini zayiflatir. Bu ideolojik uyum,
egemen degerleri ve diinya goriislerini normallestirerek toplumu yeniden sekillendirir; bu degerler,
bireylerin ve sosyal gruplarin giindelik davranislari araciligiyla icsellestirilir ve yeniden iiretilir
(Gramsci, 1997: 32). Gramsci, ideolojiyi hegemonyanin insasinda ve toplumsal rizanin
stirekliliginin saglanmasinda belirleyici bir ara¢ olarak kavramsallastirmaktadir. Bu gercevede
hegemonya, ahlaki, siyasi ve entelektiiel liderlik yoluyla kurulmaktadir; bu sekilde, egemen sinif
kendi o6zel c¢ikarlarin1 toplumun genel c¢ikarlar1 olarak sunabilmektedir. Simif ¢ikarlarini

evrensellestirme kapasitesi, hegemonik giiciin 6ziinii olusturmaktadir (Eagleton, 2013: 166).

Ote yandan Gramsci’ye gore (1997:79) ideoloji, temelde insanlar1 drgiitleyen ve eyleme
geciren; bireylerin kendi gercekliklerinin bilincine varabilecekleri bir tiir miicadele alani olarak da
degerlendirilmektedir. Gramsci, ideolojinin 6ziinde hegemonya kurmak i¢in bir “ara¢” oldugunu;
ancak bu aracin yalnizca burjuvazi tarafindan degil, is¢i sinifi tarafindan da kullanilabilecegini ve
sinif yapilanmasi ile sinif bilincinin karsi-hegemonya yaratabilecegini savunmaktadir. Bu sistemin
burjuvazinin tekelinde olmadigini; is¢i sinifinin da orgiitlenme siirecleri ve sinif bilincinin
olusmasinda ideolojiyi, egemen gii¢ iligkilerini sorgulamak ve karsi-hegemonik pratikler

olusturmak icin kullanabilecegini savunmaktadir.

Gramsci, organik ideolojileri, onlar1 destekleyen sosyal gruplar arasinda psikolojik ve
kiiltiirel anlamlar kazanan, tarihsel bir siireci olan ve toplumsal olarak yerlesmis yapilar olarak
yeniden anlamlandirir. Soyut veya tamamen diisiinsel yapilar olarak islev gérmek yerine, organik
ideolojiler, bireylerin ve sosyal gruplarin iiretim iliskilerini, sosyal konumlarimi ve kolektif
cikarlarini degerlendirmelerine olanak saglayan bir ¢erceve sunmaktadir. Bu anlamda ideoloji,
yalnizca bir fikir sistemi olarak degil, ayni zamanda biling olusumunun ve siyasi miicadelenin aktif
bir alan1 olarak degerlendirilmektedir. Organik ideolojiler, yasanmis deneyimleri anlamlandirmay1
saglayarak, alt siniflarin toplumsal ger¢ekliklerini dile getirmelerine ve hegemonik miicadelelere
aktif olarak katilmalarma zemin hazirlamaktadir. Bu nedenle Gramsci, organik ideolojileri,

genellikle toplumsal gergeklikte karsilik bulmayan ideologlarin sdylemlerinden ayirt etmek
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gerektigini vurgulamaktadir. Organik ideolojiler, giiclerini giinliik hayata, toplumsal iliskilere ve

tarihsel miicadelelere uyumlanmasindan almaktadir (Barrett, 2013:354-355). Gramsci (1997:254)
bu savini ise

“Tarihsel olarak organik ideolojilerle, keyfe bagli, uscu, ‘1smarlama’

ideolojiler arasinda bir ayrim yapmak gerekir. Tarihsel bakimdan zorunlu

ideolojilerin ‘psikolojik’ bir gecerlikleri vardir. ideolojiler insan yiginlarim

orgiitlerler, insanlarin devindikleri, durumlarmin bilincine vardiklari, savas

verdikleri bir alan1 olustururlar. Keyfe bagli ideolojiler ise bireysel devinimlerden
ve polemiklerden baska bir hicbir seye yol agmazlar” sozleriyle ifade etmektedir.

Althusser’in ideoloji yaklasimi ise kismen de olsa Gramsci’nin ideolojiye iliskin
degerlendirmelerinden etkilenmistir. Althusser’in ideoloji kurami, ideolojiyi ekonomik yap1 ve
iligkilerin disina tasiyarak, onu toplumsal biitiinliigiin yeniden iiretiminde merkezi bir konuma
yerlestirmektedir. Althusser’e gore ideoloji, en genis anlamiyla, toplumsal biitiinliigli yeniden
iireten temel bir aragtir ve siyasal ve ekonomik iktidarin sistemi yeniden tiretmek i¢in bagvurdugu
baslica ikna mekanizmasini olusturmaktadir. Bu ¢ergevede ideoloji, yalnizca belirli diisiinceler
biitiinii olarak degil, bireyleri 6zne olarak kuran ve onlar1 mevcut toplumsal diizenle iliskilendiren
bir yap1 olarak islemektedir. Nitekim Althusser, insanlarin tiim etkinlikleri ve pratikleri igerisinde
ideolojinin izlerinin siiriilebilecegini belirtmektedir (Althusser, 2004: 104). Bu anlamda toplumsal
hayatin her alanina niifuz eden ideoloji, toplumlarin siirekliligi acisindan belirleyici bir islev
tistlenirken, bireylerden beklenen de topluma egemen olan ideoloji ya da ideolojilere yonelik bir

baglilik gelistirmeleridir (Althusser, 2004: 104).

Althusser “sadece siyasal bilim degil iletisim bilimleri agisindan da ¢ok énemli sonuglar

doguracak, ideoloji ile ilgili {i¢ ana tez ileri siirmekte ve bunlar1 s0yle siralamaktadir:
a. Ideolojinin tarihi yoktur.

b. ideoloji bireylerin gergek varolus kosullariyla aralarindaki hayali iliskilerini temsil eder,

bu iliskilerin bir tasarimidir.
c. Ideoloji bireyleri 6zne olarak ¢agirir” (Kazanci, 2003: 37-55.)

Althusser’in “ideolojinin tarihi yoktur” yaklasimi, ideolojinin tarihsel bir baslangici ve
sonu olmadigr anlaminda ifade edilmektedir. Althusser, ideolojinin bir tarihi olmadigini;
ideolojilerin iiretim iligkileri ¢er¢evesinde kendi tarihlerine sahip oldugunu, ancak genel olarak

ideolojinin bir tarihi bulunmadigini savunmaktadir.

Althusser, ideolojiye iligkin genel teorisini, “bireylerin ger¢ek varolus kosullariyla
kurduklar1 hayali iliskinin belirlenmesi” iizerine kurmustur. Ideolojinin, “gergekligin bir temsili

degil; bireyler ile gercek varolus kosullar1 arasindaki iligkinin hayali (kurgusal) bir temsili”
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oldugunu vurgular. Ona gore ideoloji, iliskilerin bir tasarrmidir (Giir¢inar, 2015: 450). Ideoloji,

gercekligi de igeren karmasik bir temsil sistemini ifade etmektedir.

Ideoloji tartigmalarinda vurgulanan bir diger temel nokta, ideolojinin yalmzca dzneler
araciligiyla ve Ozneler icin var olmasi nedeniyle 6znenin roliidiir. Althusser, ideolojiyi soyut
fikirler kiimesi olarak degil, bireyleri ©6zne olarak olusturan maddi bir pratik olarak
kavramsallastirmaktadir. Althusser’e gore ideoloji, 6zneden bagimsiz diisiiniilemez; bireyleri
belirli toplumsal iliskiler i¢inde 6znelestirerek varlik kazanmaktadir. Toplum, bireyleri kendilerini
0zne olarak tanimaya yonlendirir ve bdylece mevcut ideolojik yapilara katilimlarini saglamaktadir.
Althusser, bireylerin her zaman zaten 6zne olduklarini, yani 6znelligin yasamin ilerleyen
donemlerinde edinilmedigini; ideolojik ve toplumsal ¢erceveler icinde, tam da dogum anindan
itibaren sekillendigini savunmaktadir. Bu anlamda ideoloji, bireyden once gelir ve 6znelerin
kendilerini, bagkalarin1 ve toplumsal diizeni dogal ve apagik olarak nasil algiladiklarin stirekli

olarak sekillendirmektedir (Eagleton, 2005: 202).

Yapisal bir perspektiften bakildiginda ideoloji, mevcut iretim iligkilerinin
gereksinimlerine uygun, itaatkar 6zneler iireten etkin bir mekanizma olarak islemektedir. Ideolojik
telkin yoluyla bireyler, ekonomik ve toplumsal diizen icindeki rollerini direnmeden kabul
etmelerini saglayacak toplumsal kimlikler edinmektedirler. Bu siire¢, 6znelerin ideolojik normlar1
disaridan dayatilan zorlayici diizenlemeler olarak degil, kendi iradelerinin ifadesi olarak tanimaya

baslamastyla tahakkiimii rizaya doniistiirmektedir.

Ideoloji, farkli tarihsel dénemlerde ve farkli sosyo-kiiltiirel yapilar icinde yasayan
diistintirler tarafindan bir¢ok boyutuyla tartisilmistir. Bununla birlikte ideolojiye yonelik elestirel
degerlendirmeler de ¢ogalmis; ideolojinin toplumsal yapiy1 nasil sekillendirdigine ve bireylerin

zihinsel diinyasini nasil yonlendirdigine dair tartigmalar yapilmistir.

Elestirel kuramsal yaklagimlar, ideolojiyi iktidarin mesrulastirilmasina hizmet eden bir
yap1 olarak ele almakta ve bu isleyise odaklanmaktadir. Bu baglamda ideoloji, yalnizca diisiince
alaniyla sinirh bir {iretim big¢imi degil; toplumsal yapidaki gii¢ esitsizliklerini yeniden iireten
hegemonik bir sistem olarak degerlendirilmektedir. Boylece ideoloji, egemen yapinin konumunu
pekistiren kiiltiirel istiinliikk stratejileri, hegemonik yonlendirme pratikleri ve toplumsal riza

iiretimi siireclerini analitik olarak goriiniir hale getirmektedir.

Ideoloji, her donemin kendine 6zgii ekonomik yapilanmasi ve iiretim iliskileri {izerinden
var olmaktadir. Toplumsal iiretim iligkilerindeki degisimler, ideolojinin sekillenme bi¢imini,
dolasima girecegi ve etkili olacagi mekanizmalar1 belirlemektedir. Bu nedenle ideoloji, degisen

toplumsal yapiyla birlikte siirekli yenilenen ve yeniden kurulan bir anlamlar biitiinii niteligindedir.
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Ideolojinin en etkili iiretim ve yayilma araglarindan biri medyadir. Medya, igerik iiretim
mekanizmalart ve dolagim siirecleri araciligiyla ideolojik anlamlarin toplumsal alanda yeniden
iiretilmesini saglar. Dijitallesme ve gelisen iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikardigi yeni iletisim

alanlar1 ise bu siirecleri dontistiirerek iletisim bigimlerinde degisimlere yol agmustir.

Dijital ortamlar, baglangigta esik bekgiligi olmaksizin 6zgiir ifade alanlar1 olarak
degerlendirilmistir. Ancak bu alanlar, algoritmik yapilarin kisisellestirme ve yonlendirme
pratikleri araciligiyla bireyleri benzer ideolojik ¢evreler i¢inde tutan, farkliliklar1 sinirlandiran ve
homojenlesmeyi artiran bir igleyise donlismiistiir. Bu dogrultuda ideoloji olgusu, sosyal aglar

baglaminda elestirel bir perspektifle ele alinmistir.

2- IDEOLOJI, SOSYAL AGLAR VE ALGORITMALAR

Glinlimiizde diinya genelinde 4,95 milyar insan sosyal medyay1 kullanmaktadir. Bu say1
glim gectikce artis gostermektedir. Ortalama bir sosyal medya kullanicisi yaklasik 6,7 farkli sosyal
medya platformunda etkilesimde bulunmaktadir. Diinya niifusunun %61,4’1i sosyal medya
kullanirken, 18 yas lizeri niifusta bu oran %80,8’e ulasiyor. (https://juntire.com/blog/sosyal-

medya-kullanimi-ve-istatistikleri) ve bu say1 her ge¢en giin artmaktadir.

Sosyal medya platformlari, teknolojik ve ideolojik temelli, kullanic1 merkezli, katilimc1 ve
etkilesimli dijital platformlardir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60—61). Bagka bir deyisle, “sosyal
medya” kavrami, kullanicilarin es zamanli olarak bilgi, goriis ve ilgi alanlarini1 paylagsmalarina ve
etkilesim firsatlar1 sunmalarina olanak taniyan platform temelli araglar1 kapsamaktadir. Sosyal
medya platformlari, bireylerin haklarin1 ve taleplerini ifade etmeleri ve giincel olaylar
cergevesinde ya da bunlardan bagimsiz olarak diisiince ve bagliliklarina uygun bi¢imde siyasal
faaliyetlerde bulunmalar1 i¢in; farkliliklarla karsilagsma ve etkilesim kurma agisindan kamusal bir

alan sunmaktadir.

Sosyal aglar araciligiyla kullanici hesaplarini izleyen algoritmalar, hesaplama ve veri
isleme i¢in yaygin olarak kullanilan, bu verileri depolayan ve ¢iktiya doniistiiren kodlanmig
hesaplamalardir (Gillespie, 2014: 18-21). Bireylerin diisiince, duygu, begeni ve ilgi gibi glindelik
yasam pratiklerinin bir kismi, algoritmalarin sundugu secenekler dogrultusunda sekillenmektedir
(Just ve Latzer, 2017: 239). Algoritmalar, baglamin ve bilginin degerlendirildigi veri toplama ve
simiflandirma siireglerinde merkezi bir rol iistlenmektedir. Algoritmik sistemler ise sosyal
faaliyetleri biitiinlestiren, diizenleyen ve genisleten isleyisleriyle, giindelik yasami organize eden
ve sistemin siirekli yeniden iiretilmesini glivence altina alan ydnetim mekanizmalarinin

merkezinde yer almaktadir (Glinay, 2024: 390).
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Yapay zeka temelli algoritmik sistemler, dijital aglar {izerinden kurduklari hesaplamali
diizenekler araciligiyla kullanicilarin dijital ortamlarda biraktiklari izleri siirekli olarak veri haline
getirmektedir. Bu veriler, kullanicilarin igerik tercihleri, etkilesim oriintiileri ve platform i¢i zaman
kullanimlar1 dogrultusunda islenerek davranigsal profiller iiretmektedir. Bu siirecte algoritmik
mekanizmalar, kullanici pratiklerini analiz eden ve gelecekteki davraniglar: ongérmeyi amaglayan
bir hesaplamali rasyonalite dogrultusunda kisisellestirilmis icerik, hesap ve etkilesim Onerileri
sunmaktadir (Ertiirk, 2022: 149-150). Kullanicilar tarafindan tiretilen igerikler, iletisim bigimleri
ve etkilesim pratikleri, dijital platformlarda ndtr ya da rastlantisal bi¢imde degil; algoritmalar
tarafindan belirlenen hiyerarsik bir siralama ve goriiniirliik rejimi i¢inde dolagima sokulmaktadir
(Gillespie, 2014: 18-21). Bu durum, platformlarin yalmizca teknik aracilar olmadigini; ayni
zamanda sosyal iliskileri, bilgi dolagimini ve anlam iiretimini yapilandiran kiiltiirel ve ideolojik
aktorler olarak iglev gordiigiinii gostermektedir. Algoritmalarin bu yapisal isleyisi, farkliliklarin
gorilintirliigiinii azaltarak benzer ilgi, deger ve ideolojik yonelimlere sahip kullanicilart birbirine
yaklastirmakta ve homojenlesmis dijital kiimelenmeler iiretmektedir. Kullanicilarin dijital
izlerinden tiiretilen bu veri temelli eslestirme siirecleri, ideolojik yonelimleri, begeni kaliplarini ve
beklentileri benzesen 6zneleri ayni platformlar ve icerik ekosistemleri i¢inde bir araya getirerek
ideolojik kapanmay1 yapisal olarak pekistirmektedir. Sonug olarak, bireyler toplumda dolasan

alternatif bakis a¢ilarindan giderek uzaklagmaktadir.

Jan van Dijk ((2016: 321), filtre balonlarin1 “6z-se¢imli enformasyon hapishanesi” olarak
kavramsallastirmigtir. Bu kavram, kullanicilarin —kendi secici uygulamalari veya algoritmik
diizenleme yoluyla— 6nceden var olan goriislerini biiytlik 6l¢iide dogrulayan bilgilere maruz kalma
bicimini yakalamaktadir. Bu baglamda, algoritmik kisisellestirme, yalnizca kullanici deneyimini
optimize eden teknik bir siire¢ degil; ayni zamanda ideolojik yonelimlerin siniflandirildig,

pekistirildigi ve yeniden tiretildigi bir yapisal igleyis olarak degerlendirilmelidir.

Algoritmik sistemlerin bilgi akislarii ve sosyal iligkileri yapilandiran isleyisi, ideolojik
benzesmenin rastlantisal bir sonucu olmaktan ziyade, platform mantiginin kendi isleyisinden
kaynaklanan yapisal bir etki olarak degerlendirilmelidir (Bulut, 2020: 299). Bu baglamda yank1
odalar1 ve filtre baloncuklari, kullanici tercihleriyle agiklanabilecek rastlantisal sonuglar degil;
algoritmik siniflandirma ve kisisellestirme siiregleriyle yapisal olarak iiretilen ideolojik diizenekler
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Sunstein, 2001: 9). Bu iki kavram, cogu zaman birlikte anilmalarina
ragmen, farkli isleyis mantiklarina ve ideolojik sonuclara sahiptir. Bu nedenle asagidaki boliim,
yanki odalar1 ile filtre baloncuklarin1 kavramsal olarak ayristirmayi ve her birinin ideolojik

islevlerini elestirel bir perspektiften tartismay1 amaclamaktadir.

2.1. Sosyal Ag Algoritmalari: Filtre Balonlar1 Ve Yanki Odalar
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Facebook ve Google gibi platformlar, anlamsal igleme algoritmalar1 kullanarak insanlarin
tirettikleri icerik izlerinden yapisal ve anlamsal verileri saptamakta ve amaca uygun icerikler
sunmaktadirlar (Binark, 2017: 20). Platformun sundugu icerik ile kullanicilar tarafindan
olusturulan igerik, birlesik bir biitiin olusturmak iizere etkilesime girer ve bu etkilesimin sonucu
olarak ayni ya da benzer entelektiiel egilimlere sahip kullanicilar algoritmik olarak kategorize

edilmektedir.

Filtre balonlar1 ve yanki1 odalari, benzer goriiglere sahip insanlar1 bir araya getirmek icin kullanilan
algoritmalardir. Filtre balonlari, 6nceki kullanici etkilesim kaliplari, aligkanliklari, arama gegmisi
ve konum gibi kullanim pratiklerinden edinilen verilere dayanarak olusturulmakta ve bireyi,
onceki tercihleri ve egilimleri dogrultusunda yonlendirmektedir. Filtre balonlari, kullanicilarin
bilgiye maruz kalma bigimlerini, yerlesik ideolojik ve kiiltiirel egilimleriyle uyumlu hale getiren
geri bildirim dongiileri olusturarak islemektedir (Schulten, 2017; Allcott ve Gentzkow, 2017: 211—
212).

Filtre balonu kavrami, internet aktivisti Eli Pariser tarafindan dijital ¢aligmalarda 6ne
cikarilmistir. Pariser, “filtre balonu” terimiyle Facebook ve Google gibi cagdas web tabanl
platformlarin temelini olusturan tercih algoritmalar tarafindan belirlenen entelektiiel izolasyon
durumunu ifade eder. Pariser, “[Yeni nesil internet filtreleri, sevdiginiz seylere bakiyor... ve
tahminlerde bulunmaya c¢alistyor. Bunlar (yani algoritmalar), siirekli olarak kim oldugunuz, ne
yapacaginiz ve ne isteyeceginiz konusunda bir teori olusturan ve gelistiren tahmin motorlaridir.
Bu motorlar birlikte, her birimiz i¢in benzersiz bir bilgi evreni yaratir—buna ben filtre balonu
diyorum—ve bu da c¢evrimigi bilgiyle karsilasma seklimizi temelden degistirir]” diye

aciklamaktadir (Pariser, 2011: 9).

Pariser (2011: 10 )’in filtre balonu kavrami, bireylerin kendi diistinsel egilimleriyle 6rtiisen
iceriklere yonlendirilmesini ve bu yonlendirmeyi miimkiin kilan algoritmik filtrelerin
goriinmezligi nedeniyle dislanan bilgi alanlarinin fark edilememesini vurgulayarak, algoritmalar
temelinde insa edilen 6zgiirlik sdyleminin siirlarint goriiniir kilmaktadir. Kisisellestirilmis veri
filtreleme uygulamalar1 aracilifiyla dijital algoritmalar, kullanic1 profillerini ilgi alanlar1 ve
tercihleriyle uyumlu yanki odalarina doniistiirmektedir. Filtre balonlari, ara yiiziiyle kullanicilar
kullanim, tercih ve begenilerine iliskin toplanan verilerden, bagka bir deyisle agda biraktiklari
izlerden kontrol altina alarak onlar1 ayni1 ideoloji etrafinda toplamaktadir. Bu isleyis, kullanicilar
benzer diisiinsel konumlara yonlendirirken, farkli bakis agilariyla temas kurma imkanimi giderek
sinirlandirmaktadir. Yanki odalarinda ayni diisiincede olan insanlar kendi aralarinda iletisim

kurmakta ve mevcut diisiinceler pekistirilerek ayni tiir bilgilerin yankist olusmaktadir (Bruns,
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2017: 1). Baska bir deyisle, tercih algoritmalari nedeniyle “ideolojik olarak giivenli” ve

sorgulanmayan bir ortamda etkilesim kurmak ve bilgi tikketmekle sinirli kalmaktadirlar.

Filtre balonlarinin sonucunda olusan yanki odalar1 da bireyleri, benzerleri ile ayni
yaklagimlarin yaygin ve egemen oldugu bir akisa mahkim etmektedir (Binark, 2017: 20-21).
Yanki odasi etkisi, belirli bilgilerin, diisiincelerin, kanaatlerin veya inanglarin, kullanicilarin dijital
medya kanallarinda segtikleri mesajlar araciligiyla tekrarlanarak giiclendirilmesi durumunu
anlatan metaforik bir kavramdir. Yanki odalari, aglarda takip edilen kisilerce olusturulmakta ve
algoritmalarla kontrol edilmektedir. Algoritmalar, insanlarin onceki yaptiklar1 segimler
dogrultusunda hesaplanmis bir sosyal ve etkilesim alam1 olusturmaktadir. Bu alanda sundugu
secenekler ya da sunmadigi, disarida biraktigi segeneklerle, insanlarin farkliliklara ulasmasini
siirlandirmaktadir. Bu perspektiften bakildiginda filtre balonu, miizakere ve diyalog etkilesimin

kamusal alandan sistematik olarak diglanmasini ifade etmektedir (Binark, 2017: 20-21).

Algoritmalar, toplumsal sdylemin cesitliliginin oniinde engel olusturarak, benzerlik
tizerinden diislinceleri yonlendirirken, aslinda demokrasiyi zayiflatabilecegi de tartisilmaktadir
(Pariser, 2011: 8). Filtre balonlar1 siizgeci, bireylerin farkli diisiince ve inanglarla karsilagmalarini
zorlagtiracaktir (Resnick ve arkadaglari, 2013: 96). Bunun sonucunda ise otekilestirme, var olani
yok sayma gibi olas1 sonuglarin ortaya ¢ikmasi kag¢inilmaz olmaktadir. Ayrica kullanicilarin
yalnizca kendi ilgi ve diislincelerine yonelik bilgilere maruz kalmasi, zamanla yalitilmis ve
kutuplagsmis siyasal sdylemlere, ideolojik ayrismaya ve radikallesmeye neden olmaktadir (Tas,

2018: 194).
Eli Pariser (2011),

“cogunlukla hos ve tanidik gelen ve inanglarimizi dogrulayan haberler alacagiz ve bu
filtreler goriinmez oldugu i¢in bizden neyin gizlendigini bilemeyecegiz. Gegmisteki
cikarlarimiz gelecekte neye maruz kalacagimiz1 belirleyecek ve yaraticiligi, yeniligi ve
demokratik fikir aligverigini atesleyen beklenmedik karsilasmalara daha az yer
birakacaktir”

[fadesinde filtrelemenin sonucunda ortaya ¢ikan smirli kamusal alanin sorunlarmna dikkat
cekmistir. Polat’a gore de (2005: 449-450), “internet, kamusal alan i¢in esas olan biitiinliik ve
akilc1 uyumdan yoksundur. Cevrimici sdylem, ‘bir’ kamusal alan yaratabilmek i¢in fazla pargali
ve merkezsizdir. Cevrimi¢i miizakere, ayni diisiince yapisina sahip insanlar arasinda gercgeklesir
goriinmektedir ki bu durum, siber sOylemin birbirini dislayan siber cemaatler boyunca
parcalanmasi anlamina gelmektedir.” Bu durum ise internet temelli platformlari, farkliliklar arasi
etkilesimin ¢ogaldig1 alanlar olmaktan ziyade, birbirleriyle benzer ya da yakin goriislere sahip
katilimeilarin yan yana geldikleri ve gercek hayatin kiiclik, kapali cemaatlerine benzeyen bir

yaptya doniistiirmektedir (Ozgetin, Arslan ve Binark, 2012: 55).
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Filtre balonlar1, bireyleri popiiler ve ticari olarak degerli igeriklere yonlendirerek bilgi
cesitliliginden ziyade etkilesimi dnceliklendirdikleri i¢in 6nemli bir tehdit olarak kabul edilir. Bu
tiir igerikler, dijital platformlarda uzun siireli kullanic1 varligini siirdiirmek igin stratejik olarak

diizenlenmekte ve dikkat ekonomilerini algoritmik mantikla uyumlu héle getirmektedir (Filibeli,

2019: 94).

Filtre balonlari, kullanicilarin arama, begenme ve paylasma davranislarini tahmin ederek
ve diizenleyerek, ara yiiz diizeyinde bireyleri yonetmekte ve algoritmalarin ideolojik yonelimleri
haritalamasina ve diizenlemesine olanak tanimaktadir. Sonug olarak filtre balonlari, ideolojinin
tretimi ve pekistirilmesinde giiclii mekanizmalar olarak islev gérmektedirler. Bu yapilardan ortaya
cikan yanki odalari, bireyleri tekrar eden ve benzer ya da ayni goriislerin hakim oldugu

homojenlestirilmis iletisim akislar1 icinde hapsetmektedir (Binark, 2017: 20-21).

Algoritmik kisisellestirme, karsit goriislerle karsilagsmalar1 en aza indirgeyerek ideolojik
kapanma yaratir. Sonug olarak kullanicilar, giderek artan bi¢imde kendi ideolojik yonelimleriyle
uyumlu bilgi akislar1 i¢inde konumlanmakta; alternatif siyasal perspektiflerle karsilasma
olasiliklar1 ise yapisal olarak sinirlandirilmaktadir. Bu durum, ortak bir anlam ve bilgi zemininin
asinmasina yol acarak kamusal tartismayr parcalamakta; c¢ogulculugun ve demokratik
miizakerenin kiiltiirel ve biligsel temellerini zayiflatmaktadir. Demokrasi, rekabet halindeki siyasal
farkliliklarin goriiniirliigiine ve karsilagmasina dayandigindan, algoritmik olarak sinirlandirilmis

bilgi ortamlar1 demokratik isleyis iizerinde ciddi bir tahribat yaratmaktadir (Pariser, 2011: 8).

Algoritmik yapilardan biitiinliyle kagmak, gliniimiiz dijital medya ekosistemi igerisinde
miimkiin gériinmemektedir (Mager, 2014). Bununla birlikte algoritmik isleyisin kaginilmazligi,
bireylerin bu siiregler karsisinda tamamen edilgen konumda oldugu anlamina gelmemektedir. Bu
noktada, kullanicilarin kisisellestirilmis igeriklerin diisiince ve deneyimlerini yonlendirmesi ve
sekillendirmesi konusunda, algoritmalarin isleyisine iliskin farkindalik gelistirmeleri ve
sorgulayici bir bakis agisiyla yaklagmalari gerekliligi giderek 6nem kazanmaktadir. Bu gercevede
algoritmalarin isleyisine iliskin farkindalik ve sosyal medya okuryazarligi, kullanicilarin sosyal
medyanin barindirdigi olasi tehdit ve riskleri ongorebilmelerine ve bu riskleri en aza indirebilecek

stratejiler gelistirmelerine katki saglamaktadir (Madsar, 2021).

Algoritmalarin sosyal ve politik etkilerine iligkin 6nceki arastirmalarin bulgulari, bu ¢alismanin
teorik gercevesiyle ortiismekte ve temel arglimanlari i¢cin 6nemli bir ampirik zemin saglamaktadir.
Bu calismalar, algoritmik sistemlerin yalnizca bilgi organizasyonu i¢in teknik araglar olmadigini;

ayn1 zamanda dijital medya ortamlarinda goriiniirliigii, katilimi ve ideolojik dolagimi aktif olarak
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sekillendiren sosyo-politik yapilar oldugunu gostermektedir (Abebe vd. 2020). Buna gore sonug
bolimii, algoritmalari elestirel bir bakis acisiyla ele alarak algoritmik islemlerin ¢ogulculuk,
kamuoyu tartismasi ve demokratik isleyis kosullarini nasil etkiledigini incelemektedir. Algoritmik
kisisellestirme, filtreleme ve kapt bekciligi uygulamalarinin kamusal alani nasil yeniden
yapilandirdigi, farklilikla karsilagmalart nasil sinirladigi ve demokratik miizakerenin sinirlarini
nasil yeniden tanimladigina 6zel 6nem verilmektedir. Bu anlamda algoritmalarin rolii, yalnizca
verimlilik veya kullanic1 deneyimi agisindan degil, ayn1 zamanda demokratik normlar, gii¢
iligskileri ve ¢ogulcu iletisimin siirdiiriilebilirligi lizerindeki daha genis etkileri baglaminda

degerlendirilmektedir.
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Sosyal medya platformlari, i¢erikleri benzer tercihlere sahip kitlelerle dikkatlice eslestiren
ve stralayan gelismis algoritmalari akilli rehberler olarak kullanmaktadir. Bu algoritmalar, igerigin
nasil filtrelenecegini, siralanacagini, secilecegini ve kullanicilara nasil 6nerilecegini belirler. Bir
bakima algoritmalar, kullanicilarin se¢imlerini bir filtre siizgecinden gec¢irmektedir. Bu nedenle
algoritmalar, dijital izler aracilifiyla kullanicilarin farkinda olmadan bilgiyi alimlama ve
yorumlama siireglerini kontrol eden, diisiincelerini ve deneyimlerini sekillendiren gériinmez bir
altyap1 saglamaktadir (Gran vd., 2021). Bu algoritmalar, bireyin gorme bi¢imini dogrudan etkiler;
boylece bireyleri dijital manipiilasyona maruz birakmaktadir. Bu baglamda algoritmalar, igerik
dolasimii yonlendirme ve belirli anlam ¢ergevelerini 6ne ¢ikarma kapasiteleri géz Oniinde

bulunduruldugunda, hegemonik pratiklerle iliskilendirilebilir.

Kullanicilarin dijital alanlarda trettikleri i¢erikler, baska bir ifadeyle bireysel mahremiyet
alanlari, platformlarin ekonomik ve yonetsel mantiklar1 dogrultusunda veri haline
doniistiiriilmektedir. Bu siiregte kullaniciya 6zgii tercihler ve dnceki etkilesim pratikleri, yani tiim
aktiviteler izlenerek olusturulan veriler, algoritmik sistemler tarafindan islenmekte ve icerik
sunumunun temel belirleyeni konumuna gelmektedir. Veri temelli bu isleyis sonucunda
kullanicilarin dijital alanlarda ¢ok yonlii ve cesitli enformasyonlarla karsilagsmalar1 yerine,
kisisellestirilmis bir igerik akisi i¢inde belirli egilimleri pekistiren sinirl icerikler 6nerilmektedir.
Bu kapsamda algoritmalar, kullanicilarin sosyal medya platformlarinda hangi iceriklerle
karsilasacaginin belirleyicisi durumundadir. Boylelikle birey, zaman igerisinde kendi ideolojik
yonelimleriyle uyumlu bir enformasyon cevresi i¢inde konumlanmakta; bu durum, farkl

goriislerle karsilagsma olasiligini azaltarak ideolojik homojenlesmeyi beraberinde getirmektedir.

Filtre balonlar1 ve yanki odalari, igerik dolagimini belirleyen algoritma diizenegi
araciligiyla kamusal miizakere siireclerini sinirlamaktadir. Benzer ideolojik yonelimlere sahip
kullanicilarin ayni iletisim aglarinda yogunlagmasi, farkli goriislerin karsilagsmasina dayali
kamusal tartisma zeminini daraltmaktadir. Siirekli olarak benzer diisiince yapilariyla etkilesim
kurulmasi ve benzer igeriklere maruz kalinmasi, farkliliklar1 sinirlamakta ve azaltmakta; bu
durum, kamusal alanin ¢ogulcu yapisinin asinmasina yol agmaktadir. Bu siirecte belirli ideolojik
cergeveler gliglendirilirken, alternatif perspektiflerin goriiniirliigii sinirlandirilmaktadir. Bu
baglamda filtre balonlari, popiiler ve etkilesim orani yiiksek i¢eriklerin 6ne ¢ikarilmasi araciligryla
kullanic1 davraniglarini yonlendirmekte; s6z konusu igerikler, bireylerin platformlarda daha uzun

stire kalmasini saglayarak algoritmik yonlendirme dongiisiinii pekistirmektedir.

Algoritmalar, kullanicilara kisisellestirilmis ve goriiniiste 6zel bir iletisim alani vaat etse

de siirekli izleme ve veri toplama yoluyla calisirlar. Elestirel kuramsal yaklasimlar 1s18inda
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algoritmalar, ideolojileri platforma bagl, kendi kendine génderme yapan sdylemsel alanlara
yeniden yapilandiran hegemonik mekanizmalar olarak iglev goriir. Bireyleri dis perspektiflerden
yalitarak algoritmik diizenleme, ideolojik alanlar1 parcalar ve etkilesimi yanki odalarina

hapsederek; boylece dtekilestirme pratiklerini gliglendirir ve yeniden tliretmektedir.

Algoritmalar, kullanicilara kisisellestirilmis bir icerik alan1 sunarken ayni zamanda
kullanicilarin dijital ortamdaki davranislarini ve mahremiyet alanlarini izleyen bir isleyise sahiptir.
Kuramsal literatiir zemininde degerlendirildiginde algoritmalarin yalnizca teknik yapilar olarak
degil; anlam iiretimi ve icerik dolasimi {izerinde etkili olan hegemonik mekanizmalar olarak
isledigi goriilmektedir. Bu siiregte ideolojik yonelimler, kullaniciya 6zgii icerik kiimeleri i¢erisinde
yeniden tiretilmekte ve kapali iletisim alanlar1 haline gelmektedir. Boylelikle birey, giderek
farkliliklara kapali bir enformasyon evreni igerisinde konumlanmakta; algoritmik yonlendirme,
ideolojik ayrismay1 derinlestirerek kullanicilarin kendi yanki odalari iginde etkilesim kurmalarina
zemin hazirlamaktadir. Bu durum ise farkli toplumsal ve siyasal gruplar arasindaki etkilesimin

azalmasina yol agarak otekilestirme ve kutuplagma siireglerini pekistirmektedir.

Ayrica bu kapali bilgi c¢evreleri, egemen ideolojik cergevelerin sorgulanmadan
icsellestirilmesini kolaylagtirmakta ve karsit siyasal sdylemlerin goriintirliigiinii sinirlayarak
hegemonik diizenin siirekliligine katkida bulunmaktadir. Bu yoniiyle algoritmik bilgi ortamlari,
demokrasinin catismali ve cogulcu karakterini asindiran yeni bir hegemonya alan1 olarak

degerlendirilebilir.
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Filiz BALTA PELTEKOGLU, Emel DEMIR ASKEROGLU

Giris

Uygulamada ¢ok daha eski tarihlere geri gotiiriilmekle birlikte modern anlamda halkla
iliskiler, 20.yiizy1lin meslegi olarak gériilmektedir. Edward Bernays’mn adimlariyla Universite
ders programlar1 arasinda yer alan Halkla Iliskiler, daha sonra bagimsiz bir disiplin olarak
gelismis ve yoluna devam etmistir.

Yeni bir meslek olarak halkla iligkiler kavramsal yoniiyle de tartisilmis, ¢cok sayida tanim
yapilmis, Rex Harlow ve arkadaslar1 yaptiklar1 akademik calisma ile literatiirde 472 tanima
ulagsmiglardir. Literatlirde kabul gormiis olan John Marston’un tanimina gore halkla iliskiler
kavrami “hedef kitleyi etkilemek icin planlanmis, iknaya yonelik iletisim” olarak karsilik
bulmaktadir (Marshton, 1963, akt. Balta Peltekoglu). Halkla iligkiler, bir kurum ile hedef
kitleleri arasinda karsilikli iletisim, anlayis, kabul ve is birligi kanallarinin olusturulmasina ve
stirdliriilmesine yardimei olan 6zgiin bir yonetim fonksiyonudur (Harlow,1976). Giiniimiizde
yaygin bicimde kabul géren bizim de katildigimiz tanim kapsaminda James Grunig ve Fraser
P. Seitel’in yaklagimiyla halkla iliskiler, “kurum ile hedef kitlesi arasinda iletisim
yonetimidir” (akt. Balta Peltekoglu, 2022). Literatiirde yer alan tanimlardan yola ¢ikan
Baskin &Aranoff ise, halkla iligkilerin yonetim islevine dikkat ¢ekerek, halkla iliskilerin;
yonetimsel kararlara etkide bulundugunu, halkla iliskilerin bir iletisim ¢abasi oldugunu ve
bunun halkla iliskiler uzmanmin sahip olmasi gereken yetenek, iistlenilen gorev, kurulan
sistem ve sistemin uygulamasi agisindan ele alinabilece§ini ve de halkla iligkilerin
kamuoyunu etkileme araci islevi iistlendigini, bunun ise halkla iligkilerin en tartismali yonii
olarak degerlendirildigini dile getirmektedirler (akt.Balta Peltekoglu, 2022). Literatiirde kabul
goren s0z konusu tanimlar baglaminda Marston iletisim ve iknayr odaga alirken, Harlow
igbirligine ve iletisime, Grunig iletisim, ilisgki ve yOnetimine vurgu yapmaktadir.
Baskin&Aranof” ise “‘en tartismali yon” e dikkat ¢ekerler. S6z konusu tanimlarin odaklandigi
noktalar ile dikkatleri ¢ektikleri konular halkla iliskiler ve etik iliskisini O6ne ¢ikarir.
Yonetimsel kararlara katilan, kurumun iligki ve iletisim yonetiminde s6z sahibi olan halkla
iliskiler uygulayicisinin, faaliyet alaninin sadece kampanyalar ile sinirli kalmadigi, kurum
acisindan etigi i¢ine alan konularda da etkili konumda oldugu sdylenebilir. Bu durumda
onemli olan ise, kurumlarin oldugu kadar meslek uygulayicilarinin etikle olan iliskisidir.

2007 yilinda Uluslararasi Is iletisimcileri Dernegi (International Association of Business
Communicators — IABC) tarafindan 1827 iiye ile yapilan arastirma sonuclar1 halkla iliskiler
uygulayicilarinin %65’inin iist diizey karar alma mekanizmalarina erigiminin oldugunu ortaya
koymustur. Bununla birlikte ayni arastirmaya gore; uygulayicilarin %30 unun hi¢ akademik
etik egitiminin olmadigi, %40’ 1n1n ise, halkla iliskiler etigi ile ilgili sadece birkag¢ ders aldig1
sonucuna ulagilmistir (Jiang, 2024). Bu veriler 1s51831nda  meslek ahlak ilkelerinin var olmasi
kadar, akademik ve pratik alanda halka iliskiler ve etik iliskisine dikkat ¢ekilmesinin 6nemli
oldugu soylenebilir.

Etik, Halkla lliskiler ve Meslek Ahlak ilkeleri

Etik halkla iligkiler uygulayicilarinin, akademisyenlerin ve meslek orgiitlerinin glindemini
uzun yillardir mesgul etmekteyse de, meslegin giicli ile birlikte etigin Onemi de giderek
artmaktadir.

Jiang’a gore; halkla iligkiler uygulamalar1 agisindan hem bireysel hem de orgiitsel diizeyde
etik sorunlarla karsilasilabilir. Kigisel diizeyde riigvet, gizli bilgilerin paylagilmas: ve
arastirma sonuclarinin ¢arpitilmasi vb. gibi etik dis1 davraniglardan s6z edilebilirken, orgiitsel
diizeyde kuruma baglilik ile kamuoyuna, medyaya ve kendine karsi sorumluluklar arasinda
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yasanan etik ikilemler s6z konusu olabilir. Bu tiir etik ikilemlerde uygulayicilar, etik
kararlarini kisisel degerleri dogrultusunda verirken, kamu yararin1 zedelemeden kuruluglarini
temsil etmekle yiikiimlidir (Jiang, 2024). Ahlaki, toplumlar tarafindan, insanlarin
birbirleriyle olan davraniglarim1 diizenlemek amaciyla gelistirilmis olan normlar, kurallar ve
degerler biitlinii olarak agiklayan (Cevizci, 2016) Cevizci’ye gore, bu yoOniiyle ahlak bir ilke
kavramindan ¢ok bir diizen kavramini karsilamaktadir (Cevizci, 2018). Bu yaklasimla etik
kaotik durumlarin 6nlenmesi ve belirsizligin karsisinda bir bariyer olmasi nedeniyle meslekler
acisindan da bir gerekliliktir. Russell’a gore, “bilinen tiim insan toplumlarinda, hatta en ilkel
olanlarinda bile etik inanglar ve duygular vardir. Bazi eylemler 6viiliir, bazilar1 ayiplanir,
bazilar1 6diillendirilir, bazilar1 cezalandirilir. Bireylerin bazi eylemlerinin ise toplumun
tamamina refah getirdigi, bazilarinin ise felaket getirdigi diistiniiliir” (Russel, 2010). Pieper’e
gore etik, “yalnizca kuramsal degil, ayn1 zamanda uygulamali bir alan olarak da ele alinabilir;
genel etik ilkelerin belirli yasam ve eylem alanlarina uygulanmasiyla, ahlakin mutlak ve
kosulsuz yiikiimliiliikleri, somut baglamlar i¢inde yorumlanabilir “(Pieper, 2012). Bir baska
deyisle; 20. yy. ikinci yarisina kadar teorik yap1 ve karakter tasiyan etige, artik meslek etigi
ve problemler etiginden olusan uygulamali etik eklemlenmistir (Cevizci, 2016). Meslek
etiklerinde genellikle deontolojik bir etik anlayis, kismen de erdem etigi yaklasimi
benimsenmektedir (Cevizci,2016). Bu nedenle halkla iliskiler uygulayicisinin etikle olan
bireysel iliskisinin de pratiklere yansiyacag, hatta kurum kiiltiiriiyle etkilesecegi soylenebilir.
Etik degerler acisindan degismezlik s6z konusu olsa da, yasanan gelismelerin mesleklere
yansimasi, yeni uygulama alanlarinin dogmasi, giincelleme gereklilikleri uygulamali etigin
dinamik yOniine isaret eder. Nitekim Burg’a gore, ahlak ve etik degerler acisindan siireklilik
ve istikrar baskin olmakla birlikte toplumsal pratiklerden etkilenen dinamik bir yapiya sahiptir
(Burg, 2003). Modern anlamda halkla iliskiler pratikleriyle birlikte gerek uygulayicilar
gerekse 2. Diinya savasi sonrasinda ortaya ¢ikan meslek orgiitleri meslek ahlak ilkelerini
belirlemeye yonelik adimlar atmislar, halkla iliskiler ve etik iligskisine dikkat ¢ekmislerdir. Bu
stirecte meslegin sinirlarin1 belirleme, amacini ortaya koyma ve sosyal sorumlulugun énemini
vurgulama cabalar1 goriilmektedir. Ornegin literatiirde meslegin kurucularindan oldugu ortak
kabul goren Ivy Lee’nin 1906 tarihli “ilkeler Deklerasyonu’yla (Warren,1991) “dogru ve
gergek bilgi”’ye yaptigr vurgunun meslegin etikle iliskisine dikkat ¢eken ilk adim oldugu
sdylenebilir. Edward Bernays’m ise Boston Universitesinde yaptigi konusmada “halkla
iligkiler sosyal sorumlulugun uygulanmasidir, bu ise ABD’nin geleceginin anahtaridir”
ifadesinin, halkla iligkiler mesleginin topluma karsi sorumluluguna ve meslegin etikle
iligkisine yapilan bir vurgu oldugu sdylenebilir (Balta Peltekoglu,2022). Diger taraftan Halkla
Mligkiler literatiiriinde II. Diinya Savas sonras1 dénem olarak adlandirilan ve PRSA (1947) ile
[PRA’nin (1955) kuruldugu yillar1 iceren donemde halkla iligkilerin hizli gelisimi, mesleki
orgiitlerin kurulmasina ve standartlarin belirlenmesine zemin hazirlamistir. PRSA (Public
relations Society of America/ Amerika Halkla iliskiler dernegi) etik kodlari alti temel ilke
tizerine kuruludur: savunuculuk (advocacy), diiriistliik (honesty), uzmanlik (expertise),
bagimsizlik (independence), sadakat (loyalty) ve adalet (fairness) (Jiang,2024). IPRA
(International Public Relations Association/ Uluslararas1 Halkla Iliskiler Dernegi) tarafindan
kabul edilen Code of Venice (1961) ile mesleki davranis standartlar1 belirlenmis, daha sonra
Atina’da yapilan IPRA Genel Kurulunda kabul edilen (1965) ve 17 Nisan 1968’de Tahran’da
bazi maddeleri degistirilen Code of Athens ise evrensel ve insani degerlere odaklanmuistir.
Ornegin 5. maddesinde mesleki pratiklerde “Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi”nin ilke ve
kurallarina uyulmasi geregine vurgu yapilmistir (Lloyd, 1998) “2007°de kabul edilen ve
2009’da degisiklik yapilmis olan Code of Brussels ise etik davranis taahhiidii niteligindedir
ve diinya genelindeki halkla iliskiler uygulayicilarina o6nerilmektedir” (IPRA, Code of
Brussels). 2011 yilinda 1961 Venedik Kanunu, 1965 Atina Kanunu ve 2007 Briiksel Kanunu,
dijitallesmeyi de dikkate alan maddeler eklenerek giincellenmis ve tek bir belgede “IPRA
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Code of Conduct” (IPRA Davranig Kodlari) olarak birlestirilmistir. [PRA Code of Conduct’a
gore Halkla Iliskiler uygulayicilarinin faaliyetlerini yiiriitiirken; Birlesmis Milletler Sart1 ve
Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi'nin ilkelerine uygun davranmak (observance), iliski
yonetiminde diiriistliik (Integrity), diyalog (dialogue), seffaflik (transparency), mesleki ¢ikar
catismalarindan (conflict) kaginmak, kendilerine verilen bilgilerde gizlilik (Confidentiality),
dogruluk (accuracy), yaniltici bilgiyi yaymamak (Falsehood), diiriist olmayan yollarla bilgiye
erismemek (deception), gizli ajandasi olan bir kurulusa hizmet etmemek (disclosure), kar
amaciyla elde edilen bilgileri satmamak (profit), hizmet verilen kurum disindan ticret
almamak (Remuneration), medyaya ve kamu temsilcilerine dogrudan /dolayli 6zendirici
teklifler (Inducement) yapmamak, medya ve diger paydaslar etkilemek (influence) amaciyla
bir davranista bulunmamak, meslektaslarin (competitors)  itibarina zarar vermemek,
rakiplerin miisterilerini almaya ¢alismamak (Poaching), rakiplerden ve kamu kurumlarindan
personel istthdam siirecinde (employment) kurumlarin gizliligine 6zen gostermek gibi
kurallara uymalar1 beklenmektedir (IPRA, code of conduct, 2011).

Sonug olarak toplumsal etkileri yiiksek bir calisma alan1 olmasi, biiyiik 6l¢iide iletisim arag
ve yontemlerinden yararlanmasi, ikna etme amacinin olmasi, iletisim becerileri giiclii
uygulayicilarin meslegi icra etmeleri halkla Iliskiler ve etik iliskisinin dnemini ortaya
koymaktadir. Bu nedenle halkla iliskiler alaninda yapilan akademik ¢alismalarda temel etik
egilimler ve temalarin belirlenmesi, literatirde ne kadar ve nasil ele alindiginin
degerlendirilmesi, mevcut durumu belirleyebilmek, farkindaliga katki saglamak ac¢isindan
oldugu kadar literatiirdeki ac¢ig1 gorebilmek, gelecek calismalara projeksiyon tutabilmek
acisindan da 6nemlidir. S6z konusu yaklasimla bu ¢alismada; WOS (Web of Science) veri
tabaninda yer alan akademik calismalarda Halkla iliskiler ve Etik iliskisi baglaminda yapilan
calismalarin haritalandirilmasi, temalarinin analiz edilmesine odaklanilmaktadir.

ARASTIRMA

Aragtirmada bibliyometrik analiz gerceklestirilmistir. Bibliyometrik analiz, alan yazina dair
derinlemesine bir literatiir analizi icermektedir.

Bibliyometrik analiz, biiyiik miktarda bilimsel veriyi kesfetmek ve analiz etmek i¢in popiiler
ve titiz bir yontem olarak tanimlanmaktadir. Belirli bir alanin evrimsel niianslarini
¢ozmemizi saglarken, o alandaki ortaya ¢ikan alanlara 1sik tutmaya yardimci olmaktadir
(Donthu vd., 2021). Bibliyometrik analizler, literatiir incelemesinin kalitesini artiran
sistematik, seffaf ve onyargisiz bir yontem olarak kabul gérmektedir (Antunes & Verissimo,
2024).

Amag: Bu analiz halkla iliskiler alaninda yapilan calismalarda; etik konusunda yapilmis
caligmalarin tematik 6zelliklerini belirlemek ve haritalandirmak, ¢alismalarin atif egilimlerini
analiz ederek konuya yonelik 1ilgi diizeyini anlamaktir.

Yéntem: Bu ¢alismada WOS veritabaninda yapilan akademik calismalarda “Halkla Iliskiler”
ve “Etik” iliskisi baglaminda yapilan ¢aligsmalar, bibliometrix programi ile analiz edilmistir.
Arastirma, alanin genel egilimlerini ortaya koymayi1 amaglayan kesifsel (exploratory) bir
bibliyometrik analiz olarak tasarlanmis olup, calismanin temel odagini en agik bigimde
yansitan boliimiin makalelerin bagliklar1 oldugu diislincesiyle yapilan analizde bashik temelli
bir yaklagim benimsenmistir.

Arastirmada WOS veritabaninda ("ethics" " public relations") kelime koduyla basliklarda
(title) gelismis arama Ozelligiyle (advanced research) 9 Aralik 2025 tarihinde
gerceklestirilmistir. Bu arama sonucunda 104 makaleye ulasilmistir. Bu makaleler plain text
olarak kaydedilerek, R studio kullanilarak, bibliometrix ile analiz edilmistir. R studioda
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bibliometrix uygulamasi kullanabilmek icin, arayiize library ("Bibliometrix”) kodu
yazilmistir. Sonraki agsamada ise “biblioshiny ()” kodu ile analizlerin gerceklestigi Biblioshiny
web araylizline giris yapilarak, arastirma icin gerekli veriler ara yiize eklenerek, grafikler ve
gorseller elde edilmistir.

Arastirmant sadece WOS veri tabaninda yer alan makaleleri konu almasi ve elde edilen
bulgularin sadece baglik temelli literatiirii temsil etmekte olmasi aragtirmanin kisitini
olusturmaktadir.

Bulgular

Bibliometrix ile gergeklestirilen arastirmada 6 farkli veri gorsellestirmesi yapilmistir. Bu
analizler: avarage citations per year (yillik ortalama atif performansi), Co-occurrence
Network Analysis anahtar kelime birlikte kullanim agi, Thematic Map Analysis ( tematik
kiime analizi), Thematic Evolution Analysis (tematik doniisiim analizi), co-citation network
analysis (atif birlikteligi ag1 analizi) ve Most Relevant Authors olarak siralanmaktadir.

Avarage Citations Per Year (Yillik Ortalama Atif Performansi)

Average Citations Per Year ° @

a

5

Citations

Calismaya konu olan makalelerin yillik ortalama atif performansinit incelemek icin
gerceklestirilen bu analiz sonucu elde edilen bulgular, alanin zaman igerisinde dalgali bir atif
egilimi gosterdigini ortaya koymaktadir.

Ortalama atif degerleri, 1990’11 yillarin basinda diisiik seviyede oldugu goriilmektedir. 1994—
1995 yillarinda atif performansinda 6zellikle bir diislis yasandig1 gozlenmektedir. Atiflarin
2000’1 yillarda zaman zaman artis yasansa da bu artiglar istikrarli bir trend olusturmadigi
sOylenebilir.

Ortalama atif degerlerinde, 2007, 2012-2014, 2017 ve 2019 yillarinda dikkat gekici
yiikselisler goriilmektedir. Bu atif degerlerindeki bu artislar, alanda yayimlanan bazi
calismalarin daha yiiksek goriintirliikk kazandigini ve literatiirde daha fazla referans verildigini
gostermektedir.
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Atif degerlerinde 2021 yili sonrasinda bir diisiis yasandig1 goriilmektedir. Bu durum, ilgili
tarihlerde yayimlanan ¢alismalarin heniiz yeterli atif biriktirmemis olmasi ile agiklanabilir.
bibliyometrik analizlerde olduk¢a yaygin goriilen bu durum, genellikle yakin tarihte
yayimlanan ¢aligmalarin atif oranlarinin diisiik olmasi beklenmektedir.

2. Co-occurrence Network Analysis (anahtar kelime birlikte kullamim ag: analiz)

]

Co-occurrence Network ° o @
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‘ 4
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Halkla iligkiler ve etik alanindaki literatiiriin ana temalarini belirlemek i¢in anahtar kelime
birlikte kullanim ag1 analiz gerceklestirilmistir. Analiz, {ic temel kavramsal kiimenin ortaya
ciktigini gostermektedir:

1) Public Relations & Ethics (Merkez Tema) Kiimesi:

Bu kiimeye 'public relations', 'ethics', 'code of ethics' ve 'professionalism' gibi kavramlar
dahildir. Bu kavramlarin aynm1 kiimede toplanmasi, halkla iligkiler disiplininde etik
tartismalarinin merkezi konumda oldugunu ve literatiiriin temel eksenini olusturdugunu
gostermektedir.

2) Corporate & Social Responsibility Ethics Kiimesi:

Bu kiimede 'values', 'business ethics', 'corporate codes', 'social responsibility', 'managers' ve
'professionals' gibi kavramlar yer almaktadir. Bu tematik yapi, etik konularin kurumsal
diizeyde nasil ele alindigini ve halkla iliskiler uygulamalarinda sosyal sorumluluk, yoénetigim
ve deger temelli iletisimin onem kazandigini ortaya koymaktadir.

3) Decision-Making & Media Ethics Kiimesi:

Bu kiimede 'decision-making', 'model' ve 'media' kavramlari bulunmaktadir. Bu yapi, etik
karar verme siireclerinin halkla iligskiler profesyonelleri i¢in kritik bir alan oldugunu ve
ozellikle medya ortaminda etik iletisimin 6nem tasidigin1 gostermektedir.

Bu ii¢ kavramsal kiime birlikte degerlendirildiginde, halkla iliskiler ve etik literatiirliniin ii¢
ana boyutta sekillendigi goriilmektedir: (1) mesleki etik ve profesyonellik, (2) kurumsal etik
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ve sosyal sorumluluk, (3) karar verme ve medya baglaminda etik siire¢ler. Bu bulgular,
calismanin kavramsal ¢ercevesi ve tematik odak noktalarinin belirlenmesi agisindan 6nem
tasidigini gostermektedir.

3. Thematic Map Analysis (tematik haritalama analizi)

Niche Themes | Motor Themes
code of ethics
practitioners
professionalism i

values
social-responsibility
business ethics

! decision-making
model
codes

I

\public refations ethics

| corporate codes
perceptions

Development degree
(Density)

professianal ethics

public relations | z
|
ethics

Relevance degree
(Centrality)

Bu asamada, bibliyometrik analiz kapsaminda halkla iliskiler ve etik alanindaki literatiiriin
tematik yapisini  incelemek amaciyla Thematic Map degerlendirmesi yapilmigtir.
Degerlendirme sonucunda, literatiirde dort temel tema kiimesinin ortaya c¢iktig
goriilmektedir. Bu kiimeler, alanin hem kavramsal yapisini hem de temalarin gelismislik ve
onem diizeylerini ortaya koymaktadir.

1) Tema Kiimesi 1 — Public Relations Ethics (Motor Tema):

Bu kiime, 'public relations', 'ethics', 'professionalism', 'corporate codes', 'responsible
advocacy', 'best practices' gibi halkla iliskiler etiginin c¢ekirdek yapisini temsil eden
kavramlari icermektedir. Motor tema olarak siniflandirilan bu kiime, literatiirde hem yiiksek
onem hem de yiiksek gelismislik diizeyine sahip bir alani ifade etmektedir. Bu temanin
merkezinde Halkla Iligkiler mesleginin profesyonel standartlari, etik kodlarin uygulanmasi ve
mesleki sorumluluklar yer almaktadir.

2) Tema Kiimesi 2 — Values, Social Responsibility & Business Ethics (Temel Tema):

Bu tematik yap1 'values', 'social responsibility', 'business ethics', 'professionals', 'corporate
codes' ve 'perceptions' gibi kavramlardan olugmaktadir. Kurumsal etik, sosyal sorumluluk
uygulamalari, etik iletisim politikalart ve paydas algilar1 bu kiimenin ana bilesenleridir.
Literatiirde genis yer bulan bu tema, halkla iliskiler etiginin Orgiitsel ve yonetsel boyutunu
yansitmaktadir.

3) Tema Kiimesi 3 — Decision-Making & Ethical Leadership (Gelismekte Olan Tema):
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Bu kiimede 'decision-making', 'leadership', 'model', 'issues', 'balanced scorecard' gibi
kavramlar bulunmaktadir. Bu tema, halkla iliskilerde etik karar verme siireclerini,
yoneticilerin etik liderlik rollerini ve etik degerlendirme modellerini kapsamaktadir.
Gelismekte olan tema niteliginde olan bu kiimeye duyulan akademik ilgi artmakta olup,
literatiirde yiikselen bir hat olarak degerlendirilebilir.

4) Tema Kiimesi 4 — Deontological Ethics & Code Enforcement (Nis Tema):

Bu kiime daha kii¢iik bir yapiya sahiptir ve 'deontological ethics', 'code’, 'code enforcement’,
'practitioners' gibi kavramlar1 icermektedir. Deontolojik etik yaklagimlari ve etik kodlarin
uygulamadaki roliine odaklanan bu tema, derinlikli fakat daha sinirli bir literatiirii temsil
etmektedir. Bu nedenle nis tema olarak siiflandirilmaktadir.

Thematic Map analizi genel olarak halkla iliskiler etigi literatiiriiniin dort ana eksen tizerinde
sekillendigini gostermektedir: (1) Mesleki etik ve profesyonellik, (2) Kurumsal etik ve sosyal
sorumluluk, (3) Etik karar verme ve liderlik, (4) Deontolojik etik ve uygulama. Bu tematik
yap1, ¢alismanin kavramsal ¢ergevesini olusturmakta ve alandaki akademik egilimleri ortaya
koymaktadir.

Thematic Evolution Analysis (tematik doniisiim analizi)

ft

Thematic Evolution ° o @

Map

1989-1995 1996-2024

Thematic Evolution analizi, halkla iligkiler ve etik alanindaki literatiiriin zaman igerisindeki
tematik doniistimiinii incelemek amaciyla gergeklestirilmistir. Analiz, iki donem arasinda
anlaml bir tematik kayma oldugunu gostermektedir. Temalar asagidaki sekilde evrilmistir:

1) Donem 1 (1989-1995): Social Responsibility (Sosyal Sorumluluk Temast):

Bu donemde literatiirde en baskin tema 'social responsibility' olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu
bulgu, halkla iliskiler etigi alanindaki erken donem ¢alismalarin daha ¢ok toplumsal
beklentiler, sorumluluk anlayisi ve kurumsal davranislarin sosyal etkileri ¢ercevesinde ele
alindigin1 gostermektedir. Etik tartismalar bu donemde makro diizeyde, yani kurumlarin
toplum kargisindaki etik yuikiimliiliikleri lizerinden yiiriitiilmektedir.

2) Donem 2 (1996-2024): Corporate Codes (Kurumsal Etik Kodlar1 Temasi):
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Ikinci dénemde tematik odak 'corporate codes' kavramina kaymaktadir. Bu durum literatiirde
etik tartigmalarinin zamanla kurumsal uygulamalar, etik kodlariin olusturulmasi, profesyonel
standartlar ve kurum ici yonetisim mekanizmalar1 gercevesinde ele alinmaya baslandigini
gostermektedir. Boylece etik, sosyal sorumluluk odakli genis cerceveden daha somut ve
kurumsal bir yapiya dogru evrilmistir.

3) Tematik Baglant1 ve Doniigiim:

Analiz, 'social responsibility' temasinin ikinci donemde 'corporate codes' temasina evrildigini
gostermektedir. Bu doniisiim, halkla iligkiler etigi literatiiriinde makro diizeydeki toplumsal
sorumluluk tartigmalarindan, mikro diizeydeki kurumsal etik uygulamalara dogru bir gecis
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, etik sdylemin dis paydas odakli bir yapidan i¢
diizenleyici bir kurumsal zemine kaydigi sOylenebilir.

4) Genel Degerlendirme:

Thematic Evolution, halkla iliskiler etigi aragtirmalarinin gelisiminde iki asamali bir seyir
oldugunu ortaya koymaktadir. Tematik degerlendirmede ilk asamada sosyal sorumluluk
kavraminin alant sekillendirdigi goriiliirken, sonraki donemlerde kurumsal etik kodlari,
profesyonel standartlar ve etik uygulamalarin yapilandirilmast 6n plana ¢ikmistir. Bu sonug,
halkla iligkiler etigi alaninin zaman ic¢inde kurumsal olgunlagsma siirecinden gegtigini
gostermektedir.

Co-citation Network Analysis (ataf birlikteligi ag analizi)
Co-citation Network ° o @ =
fesafe

Bu boliimde halkla iligkiler ve etik alanindaki entelektiiel yapiy1 ortaya koymak amaciyla atif
birlikteligi (co-citation) ag1 analizi gerceklestirilmistir. Analiz sonucunda literatiirde dort
belirgin entelektiiel kiimenin olustugu gézlemlenmistir. Bu kiimeler, alanin teorik temellerini,
temel yaklasimlarini ve akademik damarlarini temsil etmektedir.

1) Kiime 1 — Bowen — Fitzpatrick — Bivins (Mavi Kiime):
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Bu kiime halkla iliskiler etiginde normatif modeller, karar verme siiregleri ve profesyonel etik
standartlarina odaklanan ¢alismalar1 igermektedir. Bowen (2004, 2008), Fitzpatrick (2001) ve
Bivins (2004) bu grubun oOne ¢ikan isimleri arasindadir. Bu kiime, halkla iliskiler
uygulamalarinda etik karar verme modellerinin gelistirilmesi, yonetisim mekanizmalart ve
kurum igi etik standartlarin olugturulmasi agisindan literatiirde merkezi bir konuma sahiptir.

2) Kiime 2 — Harrison — Parsons — Edgett (Kirmizi Kiime):

Bu kiimede etik ilkelerin siniflandirilmasi, uygulayicilarin etik rollerinin belirlenmesi ve
halkla iligkilerde profesyonel etik davranis normlarinin tartisilmasi 6n plana ¢ikmaktadir.
Harrison (2005), Parsons (1989) ve Edgett (2002) gibi yazarlar bu kiimenin temelini
olusturur. Bu kiime, halkla iligskiler mesleginin etik ¢ercevesinin uygulanabilir ilkelerle
tanimlanmasina katkida bulunmaktadir.

3) Kiime 3 — Bauman — Benhabib — Curtin (Yesil Kiime):

Bu kiime, halkla iliskiler etiginin felsefi temellerini olusturan calismalarla baglantilidir.
Bauman, Benhabib ve Curtin gibi isimler normatif etik, ahlaki sorumluluk, erdem etigi ve
elestirel etik yaklasimlariyla literatiire teorik bir derinlik kazandirmaktadir. Bu kiime, halkla
iliskiler etigi alanina felsefi ve normatif cerceve saglayan entelektiiel damari temsil
etmektedir.

4) Kiime 4 — Wright — Schneider (Mor Kiime):

Bu kiigiik fakat onemli kiime, medya etigi, kamuoyu iletisimi ve gazetecilik etigi gibi
konulara odaklanmaktadir. Wright, Schneider ve Ryan gibi yazarlar medya ve halkla iliskiler
arasindaki etik iliskileri irdeleyerek alanin iletisim etigi boyutunu ortaya koymaktadir. Bu
kiime halkla iliskiler etiginin medya ve kamusal iletisim baglamindaki uzantisini temsil
etmektedir.

Co-citation ag1 analizi, halkla iliskiler ve etik literatiiriiniin dort ana entelektiiel kaynaktan
beslendigini ortaya koymaktadir: (1) Normatif ve yonetsel etik modelleri, (2) Profesyonel etik
ilkeleri, (3) Felsefi ve normatif ahlak kuramlari, (4) Medya ve iletisim etigi yaklasimlari. Bu
yapi, alanin hem pratik hem de teorik temellerinin gii¢lii bicimde ¢esitlendigini ve disiplinler
arast bir karakter tagidigini gostermektedir.
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Most Relevant Authors (en ilgili yazarlar)
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Bibliyometrik analiz kapsaminda incelenen makaleler arasindan elde edilen veriler, halkla
iliskiler ve etik alaninda iretkenligin belirli aragtirmacilar etrafinda yogunlastigini
gostermektedir. Analizde FAWKES J dort yayinla en fazla liretim yapan yazar olarak one
cikmigtir. Fawkes’in Ozellikle halkla iligkilerin etik temelleri, profesyonellik ve normatif
yaklagimlar iizerine yaptig1 caligmalar, alanin kuramsal c¢er¢evesine dnemli katki sundugu
sOylenebilir. Bu nedenle literatiirde etik odakli halkla iliskiler tartigmalarinda merkezi bir
referans noktasi olarak degerlendirilebilir.

MCKIE D ve PRATT CB, iger yayinla alandaki ikinci yogun iiretim kiimesini
olusturmaktadir. Her iki arastirmaci da halkla iliskilerde etik karar verme, sosyal sorumluluk
ve iletisim profesyonellerinin etik rollerine iliskin teorik tartigmalara katki saglamaktadir.
Mckie'nin elestirel iletisim perspektifi ve Pratt’in mesleki etik normlarina yonelik vurgusu
literatiirde siklikla atif alan igerikler tiretmistir.

KI EJ, KIM SY ve PEARSON R gibi yazarlar ise iki yayinla temsil edilen orta diizey katki
saglayan aragtirmacilardir. Bu grubun ¢alismalar1 6zellikle profesyonellik, mesleki standartlar
ve iliskisel etik ¢ercevelerine yonelik pratik odakli analizleriyle dikkat ¢cekmektedir. Ayrica
bu arastirmacilar genellikle ampirik aragtirmalarla desteklenen bulgular sunarak literatiiriin
uygulama boyutuna 6nemli katkilar saglamaktadir.

Tekil yayinlara sahip diger yazarlar, alanin ¢esitlilik arz eden temalarini temsil etmektedir. Bu
yazarlar; sosyal sorumluluk, degerler, karar verme stiregleri ve medya etigi gibi alt temalarda
literatiire nitelikli katkilar sunmus olsa da iiretim yogunluklart daha sinirlidir.

Genel olarak analiz, halkla iliskiler ve etik literatiirliniin belirgin sekilde ¢ekirdek bir yazar
kiimesi tarafindan sekillendigini; buna karsilik daha genis bir ¢cevrede pek ¢ok arastirmacinin
tekil katkilar sundugunu gostermektedir. Bu durum, alanin hem kdoklii teorik birikime hem de
farkli arastirmacilarin perspektifleriyle zenginlesen dinamik bir yapiya sahip oldugunu ortaya
koymaktadir.
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Degerlendirme

Toplumlar tarafindan, insanlarin birbirleriyle olan davraniglarin1 diizenlemek amaciyla
gelistirilmis olan normlar, kurallar ve degerler biitlinli olarak ahlak bir ilke kavramindan ¢ok
bir diizen kavramini karsilamaktadir. Bu yaklasimla ahlak felsefesi olarak etik, sadece
bireylerin birbirleriyle ve toplumla iligkilerinde degil mesleklerin icrasinda da bir
gerekliliktir. Halkla iliskiler de bu durumdan bagimsiz degildir. Ustelik toplumsal etkisinin
yiiksek olmasi, etik kodlardan uzaklasildiginda kolaylikla manipiilatif nitelige biiriinebilmesi
halkla iligkiler pratikleri agisindan etigin gerekliligini tartismasiz hale getirir.

yasanan teknolojik gelismelerden etkilenmesi, degisimlerle birlikte bir dinamizme

Bu nedenle etik ve halkla iligkiler alaninda akademik c¢aligmalarin yapilmasi s6z konusu
iliskiye dikkat ¢ekmesi acisindan 6nemlidir. Bu amagla ¢alismada WOS veri tabaninda halkla
iligkiler ve etik iliskisini ele alan ¢alismalar bibliometrix yontemi ile analiz edilmistir.
Bibliometrix ile gerceklestirilen analizde 6 farkli veri gorsellestirmesi yapilmistir. Bu
analizler: avarage citations per year (yillik ortalama atif performansi), Co-occurrence
Network Analysis anahtar kelime birlikte kullanim agi, Thematic Map Analysis ( tematik
kiime analizi), Thematic Evolution Analysis (tematik doniisiim analizi), co-citation network
analysis (atif birlikteligi ag1 analizi) ve Most Relevant Authors olarak siralanmaktadir.
Avarage citations per year (yillik ortalama atif performansi) analiz ile, ¢alismaya konu olan
makalelerin yillik ortalama atif performansi incelemek icin gerceklestirilen bu analiz sonucu
elde edilen bulgular, alanin zaman igerisinde dalgali bir atif egilimi gosterdigini ortaya
koymaktadir.

Co-occurrence Network Analysis anahtar kelime birlikte kullanim ag1, Halkla iliskiler ve etik
alanindaki literatiiriin ana temalarini belirlemek i¢in anahtar kelime birlikte kullanim ag1
analiz gerceklestirilmistir. Analiz, ¢ temel kavramsal kiimenin ortaya c¢iktigin
goriilmektedir. Bu ii¢ kavramsal kiime birlikte degerlendirildiginde, halkla iligkiler ve etik
literatiirliniin ii¢ ana boyutta sekillendigi goriilmektedir: (1) mesleki etik ve profesyonellik, (2)
kurumsal etik ve sosyal sorumluluk, (3) karar verme ve medya baglaminda etik siire¢ler. Bu
bulgular, calismanin kavramsal ¢ergevesi ve tematik odak noktalarinin belirlenmesi agisindan
onem tasidigini gostermektedir.

Thematic Map Analysis (tematik kiime analizi) ile bibliyometrik analiz kapsaminda halkla
iliskiler ve etik alanindaki literatiiriin tematik yapisimi incelemek amaciyla Thematic Map
degerlendirmesi yapilmistir. Degerlendirme sonucunda, literatiirde dort temel tema
kiimesinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kiimeler, alanin hem kavramsal yapisin1 hem de
temalarin gelismislik ve dnem diizeylerini ortaya koymaktadir.

Co-citation network analysis (atif birlikteligi ag1 analizi) ile halkla iligkiler ve etik alanindaki
entelektiiel yapiy1 ortaya konulmustur. Analiz sonucunda literatiirde dort belirgin entelektiiel
kiimenin olustugu gozlemlenmistir. Bu kiimeler, alanin teorik temellerini, temel
yaklagimlarmi ve akademik alanlarini temsil etmektedir. Co-citation agi analizi, halkla
iliskiler ve etik literatiirliniin dort ana entelektiiel kaynaktan beslendigini ortaya koymaktadir:
(1) Normatif ve yonetsel etik modelleri, (2) Profesyonel etik ilkeleri, (3) Felsefi ve normatif
ahlak kuramlari, (4) Medya ve iletisim etigi yaklasimlari. Bu yap1, alanin hem pratik hem de
teorik temellerinin gili¢lii bicimde ¢esitlendigini ve disiplinler arasi bir karakter tasidigini
gostermektedir.

Most Relevant Authors analizi ile halkla iliskiler ve etik literatiiriiniin belirgin sekilde

cekirdek bir yazar kiimesi tarafindan sekillendigi; buna karsilik daha genis bir ¢cevrede pek
¢ok arastirmacinin tekil katkilar sundugu goriilmektedir.
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Sonug olarak etigin, halkla iliskiler uygulayicilarinin bir yandan orgiitsel semadaki yerleri ve
yonetsel kademeye kolaylikla erisimleri nedeniyle kurum kiiltiirii iizerinde etkili olabilmeleri,
diger taraftan uygulayicilarin medya ile iliskilerdeki aktif rollerinin literatiirde etik ve halkla
iliskiler iligkisinde iizerinde durulan konular agisindan belirleyici isleve sahip oldugu
sOylenebilir. Ayni bi¢imde uygulamali etigin, deontolojik etik ve erdem etiginin felsefi
temellerine dayanmasinin ise, yapilan calisma konularinin meslek etigi ve profesyonellik,
sosyal sorumluluk gibi konularda kiimelenmesinde, normatif modeller, uygulayicilarin etik
rolleri, etigin felsefi temelleri, medya etigi gibi konulardan beslenmesinde etkili oldugu
sonucuna ulagilabilir.
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